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0 Einleitung

Die Europaische Union leistet mit ihrer Forderpolitik einen wichtigen Beitrag zur Entwicklung des Landes
Brandenburg. In der aktuellen Forderperiode 2014-2020 erhalt das Land finanzielle Mittel aus den EU-Fonds

% EFRE (Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung)
& ESF (Européischer Sozialfonds)
& ELER (Européischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums)

Eine wichtige Voraussetzung fiir den nachhaltigen Nutzen dieser Finanzierungen ist die geeignete Kommunikation
der damit geforderten Projekte, um in der Bevdlkerung sowie den betroffenen Zielgruppen Informationsliicken
abzubauen und Akzeptanz fiir diese MaRnahmen zu erzeugen.

Zur Wirkungsmessung der verschiedenen Kommunikationsmalinahmen, welche die verantwortlichen Stellen seit
Beginn der Forderperiode durchgefiihrt haben, hat das Ministerium der Finanzen und fiir Europa des Landes
Brandenburg eine begleitende Sozialforschung in Auftrag gegeben. Diese besteht aus der Befragung von
Privatpersonen und Unternehmen des Landes Brandenburg und setzt ahnliche Befragungen in der aktuellen und
vorhergehenden Foérderperiode fort.

Die inhaltliche Ausgestaltung von speziellen Fragestellungen zu den einzelnen EU-Fonds (Europdischer Fonds fiir
regionale Entwicklung, Européischer Sozialfonds und Europaischer Landwirtschaftsfonds fir Entwicklung des
landlichen Raums) erfolgte durch die Verwaltungsbehdrden der EU-Fonds und das Ministerium der Finanzen und
fir Europa. Die Fragen wurden iber alle drei Befragungswellen der letzten Férderperiode sowie in den
Befragungen der aktuellen Forderperiode weitgehend gleich gehalten, um die Kommunikationswirkungen im
Zeitverlauf messen zu kdnnen.

Zur Stichprobe

Die hier berichtete fiinfte Befragungswelle wurde — wie schon diejenigen in den Jahren 2010, 2013 und 2017 - von
aproxima Gesellschaft fiir Markt- und Sozialforschung Weimar durchgefiihrt. Die telefonischen Interviews fanden
statt vom 08. September bis zum 23. Oktober 2020. In der letzten Forderperiode lagen die Fallzahlen der
Befragungswellen bei etwa 1.000 Befragten. Ab der neuen Forderperiode wurden die Fallzahlen auf etwa 2.000
Befragten erhoht, um differenzierte Auswertungen auf einer gesicherteren Basis durchfiihren zu kénnen. Die
aktuelle Bevdlkerungsbefragung fand unter N=2.015 (2017: N=2.002) Befragten statt. Dadurch kénnen u. a.
Auswertungen auf Landkreisebene durchgeflhrt werden. Auch die Fallzahlen in der Unternehmensbefragung
wurden von der letzten zur aktuellen Forderperiode aufgestockt. In den Unternehmensbefragungen von 2010 und
2013 beliefen sich die Fallzahlen auf N=500 Befragte. In der aktuellen Unternehmensbefragung wurden N=751
(2017: N=750) Interviews durchgefiihrt.

Neben den Fallzahlen wurde auch die Unternehmensstichprobe verandert. In der letzten Férderperiode wurde die
Unternehmensstichprobe proportional erhoben. Da in Brandenburg der weit Uberwiegende Teil der Unternehmen
weniger als 10 Mitarbeiter*innen hat (in den ausgewahlten Branchen sind es 90 Prozent), lieRen sich mit den
erhobenen proportionalen Stichproben kaum Aussagen iber die Spezifika der GroRunternehmen machen. Daher
wurden in der aktuellen Forderperiode die Unternehmensstichproben beziiglich der UnternehmensgroRe
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disproportional angelegt. Die Fallzahlen in den drei GroRenklassen ab 10 Mitarbeiterinnen wurden gezielt erh6ht
(bei 10-49 MA von 60 auf 301, bei 50-249 MA von 13 auf 126 und bei 250 und mehr MA von 2 auf 22). So konnten
in der differenzierten Bewertung nach Unternehmensgrofle bessere Aussagen getroffen werden. Fir die
Gesamtberechnungen und die Differenzierungen nach anderen Merkmalen wurde die Disproportionalitat wieder
zurlickgewichtet, so dass eine reprasentative Verteilung der UnternehmensgrolRe gegeben war.

Genaue Angaben zur Vorgehensweise der Befragung befinden sich im Methodenbericht in Kapitel 5. Die genauen
Fragestellungen werden im Fragebogenanhang dokumentiert.

Zur Begrifflichkeit der Signifikanz

Die Sozialforschung verwendet zur Erkenntnisgewinnung Stichproben aus verschiedenen Grundgesamtheiten. Soll
zum Beispiel — wie im vorliegenden Bericht — die Meinung der Bevélkerung Brandenburgs zu einem bestimmten
Thema ermittelt werden, kann aus Kosten- und Zeitgriinden nicht die gesamte Bevolkerung befragt werden. Es
missen also nach wissenschaftlichen Verfahren eine ausreichende Menge Vertreter*innen gezogen werden,
welche die Bevolkerung in verkleinertem MafRstab abbilden.

Die Angaben dieser Vertreter*innen kénnen dann unter Berticksichtigung verschiedener Pramissen wieder auf die
Gesamtbevolkerung verallgemeinert werden. Statistisch kann dabei jedoch eine gewisse Fehlerwahrscheinlichkeit
nicht ausgeschlossen werden. Das bedeutet: Aufgrund statistischer Verteilungskurven entspricht ein Wert in der
Grundgesamtheit mit einer bestimmten Wahrscheinlichkeit dem in der Stichprobe ermittelten Wert — mit einer
Restwahrscheinlichkeit jedoch einem beliebigen anderen Wert innerhalb eines Korridors um den ermittelten Wert.
Wurde fiir eine Antwort z. B. ein Anteil von 50 Prozent ermittelt, kann dieser in der Grundgesamtheit tatsachlich 50
Prozent betragen, aber auch 47 oder 53 Prozent.

Wichtig wird dieser Umstand vor allem beim Vergleich von Werten. Liegen zwei zu vergleichende Werte nahe
beieinander, kann namlich der vermeintliche Unterschied zwischen diesen beiden Zahlen auch in der Uberlappung
ihrer Wertekorridore liegen. Und hier kommt der Begriff der statistischen Signifikanz ins Spiel: Sie berechnet
anhand statistischer Verfahren, ob die verglichenen Werte mit ausreichender Wahrscheinlichkeit tatsachlich
unterschiedlich sind oder nur zufallig unterschiedlich. Es hat sich als Konvention etabliert, dass man bei einer
Sicherheit der Unterschiedlichkeit von 95 Prozent von signifikant unterschiedlichen Werten spricht.

Die Signifikanz hangt vor allem ab von der GréRe der Stichprobe, aus der die Werte ermittelt wurden. Deshalb
mUssen — vereinfacht gesprochen — in kleineren Stichproben die Werte weiter auseinander liegen als in groReren,
um signifikant unterschiedlich zu sein. Signifikanz hat deshalb auch nur bedingt etwas mit der GroRe der
Unterschiedlichkeit zu tun. Sie sagt nur, dass die beiden Werte den ,Mindestabstand® haben, um als
unterschiedlich zu gelten. Signifikanz sagt Ubrigens auch nichts Uber die Interpretationsfahigkeit der Unterschiede
aus. Werte kdnnen durchaus signifikant unterschiedlich sein, ohne dass ein erkennbarer Grund dafir vorliegt.

Aus all diesen Grinden weisen wir deshalb in diesem Report sowohl auf die Signifikanz von Unterschieden hin als
auch auf die Grofke des Unterschiedes. Beide Faktoren sind getrennt voneinander zu betrachten.
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1 Zusammenfassung der Befragungsergebnisse

... derBefragtenkennen die
aktuelle Kampagne
JA#BrandenburgDaGehtWas"”.
Der Wert ist gegeniberder
Erhebung 2017 leicht
gestiegen

I

D —— ]

Internet

am héaufigsten genutzte
Informationskanzle

wichtigste
Informationsguellen

93 % ILB
36 % WFBB

... derBefragtenin den
Unternehmen kennen die

jeweilige Férderinstitution.

39 % LELF

... derBefragtensind
durch direktes Erleben
oder Informations-
schilder auf die Projekte
aufmerksam geworden.
In Unternehmensind es
haufiger Informations-
schilder und
Printmedien

... derBefragtengaben an, konkrete
EU-geférderte Projekte zu kennen.
Die haufigsten Nennungen stammen
aus dem Bereich ,Infrastruktur”.

... derBefragtenfiihlensich
sehrgutoder gut tber die EU-
Férderpolitik in Brandenburg
infarmiert. Der Wertist im
Zeitverlaufgestiegen.

... wirdengern ausflhrlichere
Informationen erhalten, vor
allem Uber geforderte Projekte.
Unternehmen méchtenam
haufigsten wissen, woman
sich zur EU-Férderung beraten
lassen kann.

35 %

nicht
erhoben

obererWert = Bevélkerung

untererWert = Unternehmen

... der Befragtenkennen den
EFRE | ESF | ELER gestitzt.
Diese Werte sind in allen
Féllen gestiegen.

91 % |49 % |64 %

51 % |35 %49 %

... derBefragtenwissen, dass
die Entscheidungen Gberdie
Verteilung der Férdemittel in
Brandenburg getroffen
werden.
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... derBefragten sind der EU-
Farderpolitik gegentiber positiv
eingestellt. Dieser Wert hat
sichin beiden Gruppen
gegenlber 2013 deutlich
verbessert

... der Befragtenhalten die
EU-Férderungenin
Brandenburgfiir notwendig.
Damitbleibt dieser Wert auf
unverénderthohem Niveau.

... der Befragten glauben, ihre Stimme bei der
Europawahl hat Einfluss auf die P olitik der EU.

In derBevélkerungist diese Gruppe damit das
erste Mal seitBeginn der Messungenin der
Mehrheit.

... der Befragten
meinen, die EU hat
dabei geholfen, die

Corona-Krisein

1%|6%|4% ... derBefragtengabenan,

schon einmalvomEFRE |
ESF |ELER profitiertzu

Brandenburgzu 1%|9% |12 % QUELEE

tiberwinden.

... derBefragtenmeinen, die EU-
Férderung stérke die Infrastruktur in 32 % | 64%
Brandenburg.

SeitBeginn der Messungen ist das 40 % | h2%
damit der Bereich, in dem sowohl
Bevilkerung als auch Unternehmen
den grofttenEffektder Férderungen
erkennen.
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... tlerBefragtenmeinen, dass
esihnendurch die EU-
Farderungen (viel) besser
geht. Die Mehrheit spiirtkeine

Veranderung.
obererWert = Bevélkerung
untererWert = Unternehmen




2 Ergebnisse der Bevolkerungsbefragung

Methodische Eckdaten
Fallzahl: 2.015
Feldzeit: 08. September bis 23. Oktober 2020, 15 bis 21 Uhr / 13 bis 18 Uhr am Samstag
Methode: CATl-Interviews aus dem Telefonlabor der aproxima GmbH
Zielpopulation: in Privathaushalten lebende deutschsprachige Wohnbevélkerung

ab 18 Jahre im Land Brandenburg

Ein detaillierter Bericht zur Methodik und Vorgehensweise ist in Kapitel 5 enthalten.

2.1 Image und Bekanntheitsgrad

2.1.1 Einstellung gegentliber der Européaischen Union

Das Image der Europaischen Union bei der Brandenburger Bevdlkerung hat sich seit dem Jahr 2013 bis 2017
signifikant verbessert und bleibt aktuell auf dem hohen Niveau. Mehr als zwei Drittel der Blrger*innen sind der EU
gegentiber positiv eingestellt. Lediglich zehn Prozent haben ein negatives Bild (ein Plus von 2 Prozentpunkte zu
2017). Auch der Anteil der neutralen Einstellung bleibt stabil (vgl. Grafik 2.1).

Grafik 2.1 - Frage P1A: Ganz allgemein gesprochen, wie sind Sie der Européischen Union gegeniiber
eingestellt? Sehen Sie die EU positiv, weder positiv noch negativ oder negativ?

100,0% -
80,0% - 1% 69%
40,0% 30% 28% 28%
———————— 21% 22%
20,0% -
‘
e
. 16% 15% 14% 8% 10%
2008 2010 2013 2017 2020

@ )05itiv e===m\veder noch e=mcgativ

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif} nicht*, 2008: N=1.085 | 2010: N=1.017 | 2013: N=988 | 2017: N=1.989 |
2020: N=2.003
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Der Européischen Union am positivsten gegenlber stehen Personen, die sich auf dem Bildungsweg befinden oder
Dienste leisten (freiwilligen Wehrdienst, im Bundesfreiwilligendienst oder im Freiwilligen Sozialen Jahr) oder
Personen mit héherem Einkommen (vgl. Grafik 2.2). Wahrend 72 Prozent der im Bildungsweg und 70 Prozent der
im Erwerbsleben befindlichen Personen eine positive Einstellung zur EU haben, sind es bei Personen mit
geringfligiger oder keiner beruflichen Beschaftigung nur 54 Prozent. Personen mit héherem Einkommen sind
gegentiber Personen mit niedrigerem Einkommen positiver eingestellt (78 % positiv bei mehr als 3.000 Euro
monatlichem Haushaltsnettoeinkommen, 61 % bei unter 1.500 Euro).

Grafik 2.2 - Frage P1A: Ich stehe der Européischen Union positiv gegentiber.

L3
Schiler/Student/ 72.3%
Ausbildung/Dienste il unter 1.500 Euro 60,8%
Voll- oder Teilzeit/
selbstandig 0.0% 1.500 Euro bis unter 65.0%
geringfligig/Urlaub/Hausfrau/ 54,3 3.000 Euro 0
-mann/arbeitslos/EU-Rente 210
Rentner 69.2% mehr als 3.000 Euro 77,8%

jeweils in Prozent aller glltigen Antworten | nur ,positiv*!

Grafik 2.3 - Frage P1A: Ich stehe der Européischen Union positiv gegendiber.

Landkreise Planungsregionen

Prignitz-Oberhavel

Uckermark
Prignitz . 67'4 % '

Brandenburg 1 v Frankfurt (Oder)

Uckermark-Barnim
70,4 %

an der Havel 1 (80.9%) Oderland-Spree
Havelland-Fl&ming 87,9%
734%
Bl 1000 bis 784
M 3 s 757 }
B 6 obs 73 Spree-Neile
B 730 b5 704 Eizden
' ' 544 %)
= 703 bis 678 ¢ K Oberspreewald-Lausitz
67,7 bis 65,1
650 bis 625 Lausitz-Spreewald
624 bis 598 64,0%
597 bis 57,2
571 bis 00

jeweils in Prozent aller glltigen Antworten | nur ,positiv | Angegeben sind der hochste und der niedrigste
Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.

!'In dieser wie in allen folgenden differenzierenden Grafiken werden nur ausgewahlte Skalenpunkte dargestellt. Dies dient der
pointierten Darstellung der Unterschiede zwischen den Gruppen. In diesem Fall werden nur die Anteile derjenigen Befragten
dargestellt, die der Europaischen Union positiv gegenliber stehen. Die Prozentuierung erfolgt immer auf Basis der jeweiligen
Gruppe.
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Das positivste Image hat die Europaische Union in der Planungsregion Havelland-Flaming. Hier bewerten sie fast
drei Viertel der Bevolkerung positiv. Das negativste Bild herrscht, wie bereits 2017, in der Planungsregion Lausitz-
Spreewald. Dies konnte weiterhin mit dem von der EU vorangetriebenen Ausstieg aus der Braunkohleférderung
zusammenhangen, der vor allem in dieser Region Arbeitsplatze kosten wird. Im ebenfalls zur Region gehdrigen
Landkreis Elbe-Elster sind die Birgertinnen am wenigsten zufrieden mit der EU. Diese Region hatte 2017
allerdings ein sehr positives Bild von der Europaischen Union (vgl. Grafik 2.3).

2.1.2 Einstellung zur EU-Férderpolitik

Die Trendumkehr, die sich bereits beim Image ab 2017 eingestellt und zu 2020 stabil gehalten hat, ist auch bei der
Einstellung zur EU-Férderpolitik zu sehen. Zwar sind die Befragten immer noch skeptischer eingestellt als
gegeniiber der Européischen Union selbst, mit 50 Prozent sieht aber in 2020 die Halfte von ihnen die EU-
Forderpolitik positiv. Das sind noch mal drei Prozentpunkte mehr als 2017 (vgl. Grafik 2.4). Der Anteil der
Blrger*innen, welche die EU-Forderpolitik negativ sehen, bleibt mit 15 Prozent auf einem relativ niedrigen Niveau.

Grafik 2.4 - Frage P1B: Und wie sehen Sie die EU-Férderpolitik? Sehen Sie sie positiv, weder positiv noch
negativ oder negativ?

100,0% A
80,0% -
60,0% - 50%
47%
42% 41% 38% 0,
40,0% - e —
38% 36% 36% 39% 35%
20,0% - 0
m__
20% 250
0% 14% 15%
2008 2010 2013 2017 2020
@D 0sitiv weder noch ~ essssnegativ

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht, 2008: N=1.055 | 2010: N=989 | 2013: N=972 | 2017: N=1.905 |
2020: N=1.949

€. Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Der Blick in die Bevolkerungsgruppen zeigt, dass das Haushaltsnettoeinkommen einen Einfluss auf die Bewertung
hat. Wahrend bis 3.000 Euro monatlichem Einkommen die positiven Bewertungen bei gut 49 Prozent liegen,
steigen sie dber 3.000 Euro auf 59 Prozent (vgl. Grafik 2.5). Ein Trend, der sich bereits 2017 zeigte.

Das mit Abstand beste Image hat die EU-Forderpolitik in der Planungsregion Havelland-Flaming. Hier bewerten sie
55 Prozent der Birger*innen positiv. Eher unterdurchschnittlich sind die Bewertungen hingegen in den Regionen
Oderland-Spree (47 %) und vor allem in Prignitz-Oberhavel (45 %). Hier stehen im darin befindlichen Landkreis
Ostprignitz-Ruppin nur 40 Prozent der EU-Férderpolitik positiv gegeniiber.
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Grafik 2.5 - Frage P1B: Ich stehe der EU-Férdempolitik positiv gegentiber.

unter 1.500 Euro 45,6%
1.500 Euro bis unter
3.000 Euro i
mehr als 3.000 Euro 59,0%

Planungsregionen

Prignitz-Oberhavel
45,4 %

Uckermark-Barnim
51,0%
Prignitz
Ostprignitz-
Ruppin

Markisch-
Oderland

Brandenburg Wy . Frankfurt (Oder)
an der Havel g -

Oderland-Spree

Havelland-Flaming 46,9 %

55,0%

Wl 1000 bis 590

W 50 bis 570

Bl 550 bis 549

M 55 bis 529

Bl 528 bis 508 Oberspreewald-Lausilz

B 507 bis 487 ]

I 485 bis 467 Lausitz-Spreewald
465 bis 446 497 %
445 bis 426
425 bis 00

jeweils in Prozent aller gliltigen Antworten | nur ,positiv* | Karte: Angegeben sind der hochste und der niedrigste
Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.

2.1.3 Notwendigkeit von EU-Férderungen in Brandenburg

Uber die gesamte letzte Forderperiode hinweg bis zum Jahr 2020 sind sich die allermeisten Brandenburger*innen
sicher, dass das Bundesland die Forderungen der Europdischen Union ben6tigt. Gab es bis zur Befragung in 2013
einen leicht abnehmenden Trend, stabilisiert sich der Anteil der Befragten, welche die EU-Férderungen fir
notwendig erachten, bei 89 Prozent (vgl. Grafik 2.6).

Bekanntheitsgrad der EU-Férderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2020 10



Grafik 2.6 — Frage P4a: Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Européischen Union ist, das
finanzielle Férderung aus EU-Mitteln braucht?

100,0% - 89% 87% 839% 87% 89%
V
80,0% -
60,0% -
40,0% -
20,0% -
A
0
o T 13% 7% 13% 1%
2008 2010 2013 2017 2020

e=mm[-Orderungen notwendig essssFGrderungen nicht notwendig

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht, 2008: N=1.036 | 2010: N=983 | 2013: N=948 | 2017: N=1.914 |
2020: 1.928

C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Der Alterstrend bei der Befiirwortung der EU-Férderungen aus 2013 und 2017 setzt sich weiter fort, ist aktuell aber
nicht mehr so stark: Wahrend 78 Prozent der 18-25-Jahrigen solche Férderungen flir notwendig halten, tun dies 92
Prozent der Personen ab dem 65. Lebensjahr — ein Unterschied von 14 Prozentpunkten. 2017 betrug die Differenz
27 Prozentpunkte. Dies spiegelt sich bei den Berufsabschllissen wider, wo sich auf dem Bildungsweg befindliche
Personen und Dienst leistende (Wehrdienst, Freiwilliges Soziales Jahr, etc., also vermutlich auch viele
Jugendliche) die geringste Notwendigkeit flir Férderungen sehen (vgl. Grafik 2.7).

Grafik 2.7 - Frage P4A: Brandenburg benétigt EU-Férderungen.

@ =
Schiiler/Student/

- 0, 0,
18-25 Jahre 78,0% Ausbildung/Dienste 68,1%
Voll- oder Teilzeit/
26-49 Jahre 87,2% selbstindig 88,2%
| geringfligig/Urlaub/Hausfrau/ _
50-64 Jahre 89.4% -mann/arbeitslos/EU-Rente 90.4%
65 Jahre und éalter 91,8% Rentner 91,3%

jeweils in Prozent aller glltigen Antworten | nur ,Forderungen notwendig*
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2.1.4 Profit von EU-Férderungen in Brandenburg

Der Nutzen der EU-Férderungen wurde in den bisherigen Befragungen immer bezogen auf das Land Brandenburg
abgefragt. Dieser wurde durchgehend von einer deutlichen Mehrheit der Befragten gesehen. Ganz anders haben
die Befragten in diesem Jahr auf die Frage geantwortet, ob es ihnen persénlich durch die EU-Férderungen in
Brandenburg besser, gleich oder schlechter gehe. Bei der erstmals 2020 gestellten Frage, gab nur ein Drittel der
Befragten an, ihre Lage habe sich durch die EU-Férderungen verbessert. Fir knapp zwei Drittel ist das Leben in
Brandburg auch mit EU-Férderungen unverandert. Ein geringer Teil von vier Prozent gibt an, dass es ihm durch
die Forderpolitik schlechter geht (vgl. Grafik 2.8). Offensichtlich werden mit den EU-Férderungen héaufig
Malnahmen verbunden, die das Bundesland Brandenburg besser aufstellen (z. B. durch modernere Infrastruktur
oder Wirtschaftshilfen), die aber zu weit von der Lebensrealitat der Befragten entfernt sind, als dass sie deren
positive Wirkungen auf ihr eigenes Leben deutlich spiiren wirden.

Grafik 2.8 — Frage P5neu: Geht es lhnen durch die EU-F6rderungen in Brandenburg persénlich besser oder
schlechter?

eher bzw.
3,3

,ﬁ viel besser

eher
besser

gleich gut \

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil® nicht*, N=1.823

C:J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Vor allem Jugendliche (41 Prozent) und Personen auf dem Bildungsweg oder Dienst leistende (44 Prozent) geben
an, von den EU-Forderungen zu profitieren. Daneben sind Ménner und Personen mit einem hoheren
Haushaltsnettoeinkommen davon (berzeugt starker davon Uberzeugt als andere. Am wenigsten glauben
Geringverdienende (18 Prozent) und Personen mit geringfligiger oder gar keiner beruflichen Beschaftigung (19
Prozent), dass sie von der EU-Forderung in Brandburg profitieren (vgl. Grafik 2.9).
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Grafik 2.9 -Frage PSneu: Geht es lhnen durch die EU-Férderungen in Brandenburg persénlich besser oder
Sschlechter?
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2.1.5 Bekanntheitsgrad und NutznieBer der EU-Férderinstrumente

2.1.5.1 Bekanntheitsgrad der EU-Forderinstrumente

In Brandenburg werden in der Forderperiode 2014 bis 2020 die folgenden drei Forderinstrumente der
Europaischen Union eingesetzt:

% Européischer Fonds fiir Regionale Entwicklung (EFRE)
& Européischer Sozialfonds (ESF)
& Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums (ELER)

Die Bekanntheit dieser drei Fonds bei den Empfangergruppen ist eine zentrale Messgroe der Evaluation. In den
letzten Befragungswellen wurde sie immer gestiitzt abgefragt — also durch Nennung der Fondsnamen (und
Abkirzungen) und der Frage, ob diese bekannt sind oder nicht. Bei solchen gestitzten Abfragen der Bekanntheit
kann man eher von einer Uberschétzung des realen Wertes ausgehen, da einige Befragte entweder aus sozialer
Erwiinschtheit oder durch Verwechslung falschlicherweise angeben, das abgefragte Objekt zu kennen. Deshalb
wurde ab dem Jahr 2017 zusatzlich die ungestiitzte Bekanntheit der drei Fonds abgefragt. Sie wird mit der
folgenden Frage erhoben:

Drei Européische Férderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den Bereichen

Wirtschaft, Beschéftigung und Landwirtschaft/ldndliche Entwicklung. Kénnen Sie einen oder
mehrere der Fonds benennen?
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ErwartungsgemaB kénnen nur sehr wenige der Befragten einen oder mehrere Forderfonds benennen. Bei der
ungestiitzten Abfrage kommen nur solche Objekte ans Tageslicht, die im ,top of mind“ der Personen, also auf
Zuruf abrufbar sind. Die Thematik EU-Férderung ist jedoch eine, die das Alltagsleben der Menschen — zumindest
aus deren Sicht — kaum berthrt. Entsprechend wenige Informationen lagern dazu im ,top of mind*.

Wir haben die Antworten auf diese offene Frage im Nachhinein den Férderfonds zugeordnet. Dazu mussten die
Befragten nicht unbedingt den korrekten Namen oder die Abkirzung nennen. Es reichte auch, wenn sie eine
ahnlich lautende Antwort gaben, die eindeutig auf einen der Fonds schlieen liel. Es ist schliellich nicht relevant,
dass die Menschen den exakten Namen der Fonds wiedergeben kdnnen, sondern dass sie wissen, dass ein
Fonds mit dem entsprechenden Inhalt existiert.

Ungestutzt wurden alle aktuellen Fonds von 2 bis knapp 4 Prozent der Befragten genannt. Am haufigsten wurde
der ELER erinnert (3,6 %), gefolgt vom ESF (3,5 %) und dem EFRE (2,7 %). Zwei Prozent der Befragten nannten
andere MalRnahmen oder Dinge, die nichts mit den drei Fonds zu tun hatten. INTERREG wurde von 0,5 Prozent
der Befragten genannt. Im Vergleich zur Befragung 2017 steigt die ungestiitzte Bekanntheit von ELER und ESF
etwas an, die des EFRE sinkt leicht (vgl. Grafik 2.10). Insgesamt bewegen sich alle Werte jedoch auf einem
ahnlich niedrigen Niveau.

Grafik 2.10 - Frage P3: Drei Européische Forderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den
Bereichen Wirtschaft, Beschéftigung und Landwirtschaft/léndliche Entwicklung. Kénnen Sie einen oder mehrere
der Fonds benennen?
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in Prozent aller Befragten | 2017: N=2.002 / 2020: N=2.015

Der EFRE wurde besonders haufig von Personen im Alter von 26 bis 49 Jahren (4 %) und von Erwerbstatigen
sowie Personen mit geringfligiger oder keiner beruflichen Beschaftigung ungestitzt erinnert (je 4 %, vgl. Grafik
2.11).
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Grafik 2.11 - Frage P3: Ungestiitzte Nennung des EFRE
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Der ESF besitzt ebenfalls eine Uberdurchschnittlich hohe Bekanntheit bei Vollzeit- und Teilzeiterwerbstatigen (5 %)
und bei Personen im Alter von 26 bis 49 Jahren (6 %). Daneben ist auch héher verdienenden Personen der ESF

eher ein Begriff. Lag das Haushaltsnettoeinkommen Gber 3.000 Euro, so wurde er in 5 Prozent der Félle genannt.
(vgl. Grafik 2.12).

Grafik 2.12 - Frage P3: Ungestiitzte Nennung des ESF
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Im Landkreis Uckermark-Barnim (8 %) und in der Stadt Cottbus (12 %) ist der ESF am stéarksten bekannt. Weniger

Bekanntheit genielt er unter den Bewohner*innen der Region Prignitz-Oberhavel und hier besonders im Landkreis
Havelland (vgl. Grafik 2.13).
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Grafik 2.13 - Frage P3: Ungestiitzte Nennung des ESF
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AnschlieBend haben wir — wie auch in den vergangenen Befragungswellen — die gestiitzte Bekanntheit der drei
Fonds abgefragt. Personen, die einen Fonds bereits ungestiitzt genannt hatten, wurden automatisch auch zu
seiner gestltzten Bekanntheit gerechnet. Es zeigen sich nur geringe Veranderungen zur Befragung 2017. Wie in
jeder der vorangegangenen Befragungswellen ist der ELER der bekannteste der drei Fonds. 64 Prozent der
Befragten gaben an, ihn zumindest dem Namen nach zu kennen. Auf Rang 2 liegt der EFRE mit 51 Prozent,
knapp dahinter der ESF mit 49 Prozent (vgl. Grafik 2.14).

Grafik 2.14 — Frage P5-7A: Ist Ihnen eines der folgenden EU-Férderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?
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Interessant ist ein Blick auf den Zeitverlauf: ELER und EFRE haben seit Beginn der Messungen eine leicht
ricklaufige Bekanntheit, bei ELER von 65 auf 64 Prozent, bei EFRE von 54 auf 51 Prozent. Gegentiber 2013 hat
sie sich jedoch kaum verandert bzw. ist sogar beim ELER wieder leicht gestiegen. Anders beim ESF: Ihn kannten
im Jahr 2013 aulergewohnlich viele Befragte, er lag sogar gleichauf mit ELER bei 56 Prozent. Dieser
Bekanntheitssprung hat sich jedoch in 2017 wieder aufgeldst und halt sich stabil bzw. baut sich geringflgig aus.

Fur den bundesweiten Vergleich sind nur wenige Zahlen verfiigbar, die auch noch in unterschiedlichen Jahren
erhoben wurden. Die Bekanntheit des EFRE wurde im Eurobarometer Flash 2017 das letzte Mal erhoben. Sie
betrug dort flir das Bundesgebiet 36 Prozent, also deutlich weniger als in Brandenburg. In Bayern war 2018 der
EFRE knapp einem Drittel und der ESF 31 Prozent der bayrischen Bevdlkerung bekannt2. Fir den ESF gibt es die
aktuellsten Zahlen aus Baden-Wiirttemberg, wo seine Bekanntheit im Jahr 2015 bei 40 Prozent lag® — also &hnlich
hoch wie in Brandenburg. Der ELER war in Sachsen-Anhalt im Jahr 2012 58 Prozent der Birger*innen bekannt,
auch dieser Wert ahnelt dem Brandenburger. Eine aktuelle Untersuchung, die aproxima Mitte 2020 in Thiringen
durchgefiihrt hat, kommt auf eine gestiitzte Bekanntheit von 71 Prozent fiir den ELER, 54 Prozent fiir den EFRE
und 53 Prozent fir den ESF. Der ELER ist also auch in Thiiringen am bekanntesten.

C.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

ELER

Beim ELER zeigen sich soziodemografische Unterschiede beim Alter und der Beschaftigungssituation der
Befragten. Je alter die Befragten, desto bekannter ist ihnen der ELER. Am bekanntesten ist er bei den Ab-65-
Jahrigen sowie analog bei Rentner*innen (je 68 %). Aber auch Voll- und Teilzeitbeschaftigten ist der Fonds
uberwiegend bekannt (61 %, vgl. Grafik 2.15).

Grafik 2.15- Frage P7A: Ich kenne den ELER.
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2 Monitoring und Evaluation des EFRE-Programms im Ziel ,Investitionen in Wachstum und Beschaftigung* Bayern:
https://www.efre-
bayern.de/fileadmin/user_upload/efre/themen/IWB/Programmdokumente/Evaluationsberichte/Evaluationsbericht_Bewertung_
der_Kommunikationsstrategie.pdf

3 https:/lwww.esf-bw.de/esf/fileadmin/_migrated/content_uploads/Bevoelkerungsbefragung_ESF_2015_160302_01.pdf
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ESF
Die Bekanntheit des ESF weist lediglich beim Haushaltsnettoeinkommen Unterschiede auf. Sie steigt mit
zunehmendem Haushaltsnettoeinkommen (vgl. Grafik 2.16).

Grafik 2.16 - Frage P6A: Ich kenne den ESF.
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EFRE

Wie bereits 2017 zeigt sich aktuell bei der Bekanntheit des EFRE das klassische Differenzierungsmuster bei
Bekanntheitsfragen: Manner geben etwas héufiger an, den Fonds zu kennen als Frauen (53 % zu 46 %). Die
Kenntnis des Fonds steigt auBerdem mit dem Haushaltsnettoeinkommen (vgl. Grafik 2.17).

Grafik 2.17 - Frage P5A: Ich kenne den EFRE.
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2.1.5.2 NutznieRer der EU-Forderinstrumente

Diejenigen Befragten, die angaben, einen Fonds zu kennen, wurden danach gefragt, ob sie durch diese Férderung
bereits Vorteile erfahren haben. Seit Beginn der Messungen ist diese Quote naturgemal bei allen abgefragten
Fonds sehr niedrig und auch weitgehend stabil. Anders als in den letzten beiden Befragungen, ist der ESF nicht
mehr der Fonds, von dem der grofite Teil der Befragten nach eigenen Angaben schon einmal profitiert hat (6 %),
dies ist nun knapp der EFRE mit 7 Prozent. Vom eher unbekannten Fonds — dem ELER - geben 4 Prozent der
,Kenner* an, dass er ihnen bereits Vorteile gebracht hat (vgl. Grafik 2.18).
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Grafik 2.18 - Frage P5-7B: Und haben Sie persénlich bereits durch eine dieser Férderungen Vorteile erfahren?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

EFRE

Zwei Unterschiede zeigen sich bei den Vorteilen durch EFRE-Férderungen: Zum einen geben Manner deutlich
haufiger an, schon einmal profitiert zu haben (10 %, vgl. Grafik 2.19). Zudem ist der Anteil der ,Profiteure” in den
Landkreisen signifikant unterschiedlich hoch. Am héaufigsten haben nach eigenen Angaben Personen in der
Uckermark und Ostprignitz-Ruppin vom EFRE profitiert. Interessant ist, dass neben dem starksten ,Profiteur”, der
Uckermark, im selben Planungsgebiet zugleich der schwachste ,Profiteur”, der Landkreis Oberhavel, liegt (1 %).

Grafik 2.19 - Frage P5B: Ich habe schon durch EFRE-Férderungen Vorteile erfahren.
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2.1.6 Wahrnehmung der EU-Férderung in Brandenburg

2.1.6.1 Ort der Entscheidung tber den EU-Fordermitteleinsatz

Seit Beginn der Messungen verortet der GroRteil der Brandenburger Bevdlkerung den Ort der Entscheidung (iber
den Einsatz der Fordermittel in Brussel. Aktuell meinen dies 64 Prozent, nur 36 Prozent nennen das eigentlich
korrekte Brandenburg. Im Zeitverlauf sieht man allerdings, dass seit 2013 immer mehr Personen Brandenburg als
Entscheidungsebene kennen. Seit der letzten Befragung im Jahr 2017 ist ihr Anteil noch einmal deutlich um 7
Prozentpunkte gestiegen (vgl. Grafik 2.20).

Grafik 2.20 — Frage P12: Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie (iber den Einsatz der Fordermittel - das
Land Brandenburg oder die EU?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Wie schon im Jahr 2017 sehen signifikant mehr Personen mit héherem Einkommen (Uber 3.000 Euro
Haushaltsnettoeinkommen) als mit niedrigem (unter 1.500 Euro) die Entscheidungsgewalt (iber die Verwendung
der Fordermittel in Brandenburg (40 % zu 27 %). Weiterhin besteht ein signifikanter Unterschied bei der
Beschaftigungssituation: Befragte, die sich noch auf einem Bildungsweg befinden oder einen Dienst leisten, geben
deutlich haufiger Brandenburg als Entscheidungsebene an als alle anderen Gruppen (50 %, vgl. Grafik 2.21).
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Grafik 2.21 - Frage P12: Brandenburg entscheidet (ber den Einsatz der Fordermittel.
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2.1.6.2 Beurteilung der EU-Forderung fir Brandenburg

Um die Meinung der Bevdlkerung zum Nutzen der EU-Forderung fiir Brandenburg einzuholen, wurde den
Befragten eine Reihe von Aussagen vorgelegt, zu denen sie ihre Zustimmung oder Ablehnung ausdriicken sollten.
Diese stellen wir hier thematisch nach den Komplexen Wirtschaft und Arbeit sowie Soziales und Umwelt dar. In der
aktuellen Befragung 2020 wurde zudem zusatzlich eine Frage aufgenommen, die danach fragt, ob die EU geholfen
hat, die Corona-Krise in Brandenburg zu (iberwinden.

2.1.6.2.1 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Wirtschaft und Arbeit

Uber die gesamte Forderperiode hinweg sind mehr als 80 Prozent der Brandenburger Bevélkerung der Ansicht,
die EU-Forderpolitik trage zur Modernisierung der Infrastruktur im Bundesland bei (2020: 83 % trifft voll und ganz
zu und trifft eher zu). Das ist damit der Nutzen der Férderungen, auf den sich die meisten Biirger*innen einigen
kénnen. Ahnlich viele Personen meinen, die EU-Férderpoliik trage zum wirtschaftlichen Aufschwung in
Brandenburg bei (2020: 81 %). Hier steigt der Wert nach einer leichten Abnahmetendenz seit Beginn der
Messungen wieder an (vgl. Grafik 2.22). Konstant stimmen 74 Prozent der Befragten der Aussage zu, die EU-
Férderungen seien wichtig, um die Abwanderung zu verhindern.

Deutlich mehr Zustimmung als in 2017 erhélt hingegen die Aussage, die EU-Férderungen tragen zum Abbau der

Arbeitslosigkeit bei (2020: 61 %). Hier steigt der Wert um 7 Prozentpunkte. Abgesehen von der ersten Aussage
sind die Entwicklungen statistisch signifikant.
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Grafik 2.22 - Frage P15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Fé6rderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Beim Thema ,Modernisierung der Infrastruktur sind die soziodemographischen Unterschiede uneinheitlich. Vor
allem beim Geschlecht und dem Haushaltnettoeinkommen zeigen sich deutliche Unterschiede. Manner stimmen
dieser Aussage deutlich haufiger zu als Frauen (39 % zu 27 %). Dies trifft auch auf Personen mit héherem
Haushaltsnettoeinkommen zu (ebenfalls 39 %). AuBerdem bejahen diesen Umstand in der Planungsregion
Ostprignitz-Ruppin signifikant mehr Menschen als in den anderen Regionen (vgl. Grafik 2.23).

Grafik 2.23 - Frage P15D: Die EU-Fordermittel tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg bei.
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der niedrigste Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.

Differenzierte Einstellungen zu den positiven Auswirkungen der EU-Férderung auf den wirtschaftlichen
Aufschwung in Brandenburg zeigen sich in 2020 vor nach Altersgruppen und bei der aktuellen
Beschaftigungssituation. So sind Personen ab dem 65. Lebensjahr ebenso wie Rentner*innen bei diesem Punkt
uberdurchschnittlich optimistisch (33 % sowie 31 % stimme voll und ganz zu). Gleiches gilt fir die jlngste
Befragtengruppe (34 %), die damit in diesem Punkt optimistischer ist als 2017 (vgl. Grafik 2.24).

Grafik 2.24 - Frage P15A: Die EU-Forderpolitik tragt zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg bei.
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der niedrigste Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.

Ahnliche Zusammenhénge im Hinblick auf das Alter zeigen sich beim Thema ,Abbau der Arbeitslosigkeit‘. Auch
hier sind die altesten Befragten (ab 65 Jahre) mit 22 Prozent voller Zustimmung am optimistischsten - also
diejenigen, die von der Gefahr der Arbeitslosigkeit nicht mehr betroffen sind. Daneben stimmen aber auch die 18-
25-Jahrigen der Aussage héufig zu. Die Personen, die aktuell einer geringfiigigen oder keiner Beschaftigung
nachgehen sind bei diesem Punkt uberdurchschnittlich skeptisch (7 %, vgl. Grafik 2.25).

Grafik 2.25 - Frage P15B: Die EU-Férdermittel tragen zum Abbau der Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei.
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Beim Thema ,Verringerung der Abwanderung® zeigen sich in den verschiedenen Landkreisen unterschiedliche
Ansichten. Im Landkreis Spree-Neie wird der Aussage am wenigsten zugestimmt (25 %), wahrend sie in
Frankfurt (Oder) die groRte Zustimmung erhalt (45 %, vgl. Grafik 2.26).

Grafik 2.26 - Frage P15A: Die EU-Férderung ist wichtig, um die Abwanderung zu verringern.
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jeweils in Prozent aller gltigen Antworten | nur ,trifft voll und ganz zu“ | Angegeben sind der héchste und der
niedrigste Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspekirum in zehn gleichmaRige Teile.

2.1.6.2.2 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Soziales und Umwelt

Hinsichtlich der positiven Wirkungen der EU-Férderung bei den Themen Soziales und Umwelt war die
Brandenburger Bevélkerung Uber den gesamten Foérderzeitraum hinweg skeptischer als bei den
Wirtschaftsthemen. Aktuell zeigt sich allerdings ein Bedeutungszuwachs bei den sozialen und Umweltthemen.
Dass die EU-Fordergelder zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt beitragen, sagen nunmehr 75 Prozent
der Befragten, ein Anstieg von 7 Prozentpunkten zu 2017. Diese Veranderung ist signifikant. Vom wichtigen
Beitrag der EU-Férdergelder zur Ausbildung und Qualifizierung der Menschen in Brandenburg sind mittlerweile
wieder 65 Prozent der Befragten voll oder eher Uberzeugt (vgl. Grafik 2.27).
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Beim Item ,verbessert die berufliche Chancengleichheit von Frauen und Ménnern“ bewegt sich die Zustimmung
fortwahrend in eine positive Richtung. Mittlerweile stimmen dieser Aussage 53 Prozent der Befragten voll oder
eher zu, am Anfang waren es nur 27 Prozent. Eine Besonderheit ist hier zu beachten: Im Jahr 2017 wurde die
Aussage zu ,verbessert berufliche Chancengleichheit* verallgemeinert, um auch andere Ungleichheitsaspekte
darunter zu fassen. Der Anstieg seit 2017 konnte also zum Teil auch auf diese Umstellung zuriickzufihren sein.
Plausibel ist allerdings, dass zumindest ein Teil des Anstiegs auch auf die gestiegene Bedeutung der Férderungen
— in Zusammenhang mit der wachsenden Bedeutung des Themas insgesamt — hinweist. In 2020 neu
hinzugekommen ist das Item ,tragt zur Integration benachteiligter Personen in den Arbeitsmarkt bei“, welchem von
49 Prozent der Befragten voll und ganz oder eher zugestimmt wird.

Grafik 2.27 - Frage P15: Ich lese lhnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in
Brandenburg vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.
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€. Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Zur Pointierung der Unterschiede werden im Folgenden nur die Anteile fiir ,trifft voll und ganz zu* dargestellt. Am
haufigsten werden positive Auswirkungen der EU-Férderung auf die berufliche Chancengleichheit im Jahr 2020 bei
den Personen zwischen 18 und 25 Jahren gesehen (21% stimme voll und ganz zu). Anders als 2017: Damals
stimmten nur 9 Prozent dieser Aussage zu, was den Anstieg der Relevanz des Themas unter den Jugendlichen
und jungen Erwachsenen zeigt. Wie bereits 2017 sehen auch die Personen ab 65 Jahren {berdurchschnittlich
haufig Auswirkungen der EU-Forderung auf die Chancengleichheit in Brandenburg. Die beiden mittleren
Altersgruppen — die aktiv im Berufsleben stehen — sind etwas skeptischer. Dieser Zusammenhang &ufert sich
auch bei der beruflichen Situation. M@nner stimmen der Aussage haufiger zu als Frauen (17 % zu 11 %).
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Grafik 2.28 - Frage P15E: Die Chancengleichheit in Brandenburg wird durch die EU-Férderung verbessert.
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Dass die EU-Férderung einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung in Brandenburg leistet, meinen
vor allem die jingste und alteste Befragtengruppe: 22 Prozent der 18-25-Jahrigen und 23 Prozent der Ab-65-
Jahrigen stimmen dieser Aussage voll oder eher zu, in den beiden mittleren Altersgruppen sind es nur je 16
Prozent (vgl. Grafik 2.29). Dies spiegelt sich auch in den Unterschieden bez(glich der beruflichen Situation wider:
Hier stimmen Personen mit einer geringfligigen Beschaftigung oder nicht Erwerbstatige dieser Aussage am
haufigsten voll und ganz zu (23 %). In der Planungsregion Uckermark-Barnim &ufert sich mit 24 Prozent der
grote Anteil der Bevdlkerung positiv im Hinblick auf die Aussage.

Grafik 2.29 - Frage P15F: Die EU-Férderpolitik leistet einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und
Qualifizierung der Menschen in Brandenburg.
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Dass die EU-Fordermittel zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in Brandenburg beitragen, meinen
uberdurchschnittlich haufig die Befragten ab dem 65. Lebensjahr. Auch die junge Bevélkerungsgruppe der 18-25-
Jahrigen stimmt dieser Aussage im Vergleich zu 2017 haufiger zu (27 %, 2017: 20 %). AuBerdem sehen Manner
diesen Effekt haufiger als Frauen (29 zu 18 %, vgl. Grafik 2.32).

Grafik 2.30 - Frage P15G: Die EU-Férdermittel tragen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in
Brandenburg bei.
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Der 2020 neu hinzugekommenen Aussage, die EU-Férdermittel tragen zur Integration benachteiligter Personen in
den Arbeitsmarkt bei, stimmen insbesondere Jugendliche (18-25 Jahre: 19 %) und Manner zu (16 %, vgl. Grafik
2.31).

Grafik 2.31 - Frage P15H: Die EU-Fé6rderung trégt zur Integration benachteiligter Personen in den Arbeitsmarkt
bei.
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2.1.6.2.3 Beurteilung der EU-Férderung fir Brandenburg — Corona-Krise

In 2020 wurde anlassbezogen die Frage neu aufgenommen, ob die EU geholfen habe, die Corona-Krise in
Brandenburg zu (iberwinden. Die Mehrheit der Befragten ist nicht dieser Ansicht, lediglich 10 Prozent fanden
Europa flir Brandenburg in dieser Krise hilfreich (vgl. Grafik 2.32).

Grafik 2.32 - Frage P15Neu: Hat die EU lhrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg
zu iberwinden?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020
Am haufigsten sind Personen mit niedrigerem Einkommen und Bewohner*innen der Planungsregion Havelland-
Flaming der Meinung, dass die EU Brandenburg durch die Corona-Krise geholfen hat (19 % und 14 %).

Grafik 2.33 - Frage P15Neu: Hat die EU Ihrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg zu
liberwinden?
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2.1.7 Kenntnis EU-geforderter Projekte

Die Akzeptanz staatlicher MaBnahmen und Institutionen steht und féllt mit der Kenntnis Uber ihre Arbeit. Dieser oft
abstrakte Bereich kann am plastischsten Uber seine Ergebnisse — im Falle der EU-Forderung Uber konkrete
Projekte — verdeutlicht werden. Deshalb ist es fir die Meinung tber EU-Férdermalnahmen in Brandenburg
entscheidend, ob die Blrger uberhaupt mit solchen Mitteln geforderte Projekte im Land kennen.

Mehr als ein Drittel der Befragten tut dies nach eigener Aussage (vgl. Grafik 2.34). Dieser Wert hat sich zwischen
2008 und 2017 leicht aber kontinuierlich verringert. Aktuell steigt er wieder etwas an. Bei allen Personen, welche
angaben, Projekte zu kennen, wurde nach konkreten Projekten gefragt. Darunter befinden sich naturgemaR neben
,echten® EU-geforderten Projekten auch solche, von denen die Befragten falschlicherweise eine EU-Forderung
annahmen. Insgesamt dlrfte es nur mit erheblichem kommunikativen Aufwand maéglich sein, die Bekanntheit
konkreter Projekte zu erhdhen. Dies hangt damit zusammen, dass solche Projekte oftmals nur eine sehr
untergeordnete Rolle im Alltag der Bevolkerung spielen. Obwohl sie also die Lebensqualitat der
Brandenburger*innen verbessern, wird diese Verbesserung meist nur abstrakt und nicht iberwiegend bezogen auf
die konkreten Projekte wahrgenommen.

Grafik 2.34 - Frage P17A: Kennen Sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Wie bereits bei anderen Wissensfragen zeigt sich auch bei der Kenntnis von EU-geférderten Projekten, dass
Ménner signifikant haufiger als Frauen angeben, diese zu besitzen (47 % zu 32 %). Personen in einer Voll- oder
Teilzeitbeschaftigung geben zu 42 Prozent an, EU-geforderte Projekte zu kennen, geringfligig Beschéftigte oder
nicht Erwerbstatige hingegen nur zu 35 Prozent. Ebenso steigt diese Kenntnis mit wachsendem
Haushaltsnettoeinkommen (vgl. Grafik 2.35).
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Grafik 2.35 - Frage P17A: Ich kenne ein oder mehrere EU-geférderte(s) Projekt(e) im Land Brandenburg.
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Wenn die Befragten angaben, mindestens ein Projekt zu kennen, wurden sie gebeten, diese(s) genauer zu
beschreiben. Dies diente der Uberpriifung, wie genau die Kenntnis ist, ob es sich {iberhaupt um EU-geférderte
Projekte handelt und Projekte aus welchen Bereichen die héchste Offentlichkeitswirkung haben.

5 Prozent der Befragten, welche angaben, ein Projekt zu kennen, konnten anschlieBend keines konkret benennen.
Von den anderen Personen erhielten wir insgesamt 932 Antworten, wobei mehrere Projekte genannt werden
konnten. Die Antworten hatten einen sehr unterschiedlichen Konkretisierungsgrad, der von allgemeinen Begriffen
wie ,StraRenbau® bis zu konkreten Projekten wie ,das Gemeindehaus meiner Heimatstadt Storkow* oder ,den
Havel-Radweg” reichte. Es muss jedoch konstatiert werden, dass sich der iberwiegende Teil der Nennungen auf
der allgemeinen Ebene bewegte. Das bedeutet, dass die Blrger*innen Uber den grundsatzlichen Einsatz der
Fordermittel Bescheid wissen, jedoch weniger tber konkrete Einzelprojekte. Dariiber hinaus wurde deutlich, dass
die Befragten eine Vielzahl von Projekten mit der EU-Férderung in Verbindung bringen, die gar keine erhalten.
Dies betrifft vor allem bekannte GroRprojekte, wie den Flughafen BER oder den Lausitzring. Gerade diese
GroRprojekte genieflen jedoch aufgrund verschiedener Probleme ein eher schwieriges Image. Sie zahlen also
wahrscheinlich nicht positiv auf das Image der EU-Férderung ein. Es dirfte jedoch sehr schwierig sein, die
dahinter liegende Verknlpfung ,GroRprojekt = EU-Férderung® zu berichtigen. Sinnvoller dirfte es sein, positive
Einzelprojekte bekannter zu machen, damit diese ein konkreteres Bild von den EU-Foérderungen zeichnen, wie z.
B. den Bau des Tesla-Werkes in Griinheide. Die Liste der konkreten Nennungen liegt den Projektteilnehmer*innen
der zustandigen Ministerien vor.

Die mit Abstand meisten Nennungen konnen, wie bereits 2017, dem Bereich der Infrastrukturen (StralRen,
Radwege, Briicken, Kanale, Schleusen) zugeordnet werden (32 % der Antworten, vgl. Grafik 2.36). Hier waren
haufige Nennungen ,Stralenbau‘, ,Radwege“ und ,Autobahn®. Des Weiteren wurden konkrete Bundes- und
Umgehungsstralten genannt, auch der Berliner Flughafen kam in einigen Antworten vor. Ein kleinerer Teil der
Antworten bezog sich auch auf Infrastruktur fiir den Wasserverkehr. Am zweithaufigsten wurden Projekte aus den
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Bereichen Wirtschafts- und Industrieférderung benannt. Hier waren die Nennungen deutlich konkreter. So wurden
beispielsweise der ,Bau des Tesla-Werks®, die ,Triebwerke-Fabrik in Dahlewitz* und das ,Schiffshebewerk
Niederfinow" genannt. Insgesamt entfielen 11 Prozent der Antworten auf diese Kategorie. Am dritthdufigsten
wurden Projekte aus den Bereichen Kultur, Naherholung, Tourismus und Sport benannt (10 %). Hier reichten die
Antworten von eher allgemeinen , Tourismusprojekten® und ,Schléssersanierungen® zu konkreten Projekten wie der
,oportanlage Luckenwalde oder dem ,Lausitzring“ (siehe oben). Dicht gefolgt schlieRen sich mit insgesamt
ebenfalls 10 Prozent der Nennungen soziale, Bildungs- und Qualifizierungsprojekte an. Auch hier waren die
Antworten teils allgemein und teils konkret. Allgemeine Beispiele sind ,Bildungsmafinahmen®,
LIntegrationsprojekte“ und Schulprojekte®. Konkret benannt wurden unter anderem das ,Projekt Soziales Lernen*
oder der ,Innovationscampus in Schwedt‘. Auch das ,Erasmus-Programm® wurde einige Male erwahnt, obwohl
dies ja kein Européischer Strukturfonds ist.

Interessant ist, dass im Vergleich zur letzten Befragung 2017 Wirtschafts- und Industrieforderprojekte deutlich
hervortreten. Umfassen genannte Projekte aus diesem Bereich 2017 lediglich 5 Prozent aller Nennungen, sind es
aktuell 11 Prozent. Hingegen verlor der Bereich Kultur, Naherholung, Tourismus und Sport 5 Prozentpunkte und
fiel von 15 auf 10 Prozent aller Nennungen.

Alle weiteren Kategorien enthalten weniger als 10 Prozent der Antworten. Generell ist zu erkennen, dass naturlich
vor allem offentliche Bauprojekte in der Erinnerung der Biirger*innen auftauchen. Sie pragen damit das Bild der
EU-Férderung in Brandenburg.

Grafik 2.36 - Frage P17B: Welche geforderten Projekte kennen Sie?
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Dies bestatigt auch die Nachfrage, wie die Befragten auf das oder die genannte(n) Projekt(e) aufmerksam
geworden sind. Etwa die Halfte von ihnen gab an, durch direktes Erleben oder Nutzen sowie durch Infotafeln
davon erfahren zu haben (je 24 %, vgl. Grafik 2.37). Die konkrete Wahrnehmung vor Ort ist also zentral fir die
Bekanntheit und damit das Image der EU-Férderung. Uber klassische Massenmedien wie Zeitung, Radio und
Fernsehen haben 31 Prozent von dem genannten Projekt erfahren, schwerpunktmaRig aus der Zeitung oder
anderen Druckerzeugnissen. Im Vergleich zu 2017 sinkt die Wahrnehmung (iber diesen Informationskanal leicht
(von 20 % auf 17 %). Stark abgenommen hat auch die Wahrnehmung Uber das direkte Erleben (von 34 % auf 24
%). Hingegen wurden die Befragten haufiger iber Radio und Fernsehen (von 7 % auf 15 %), sowie das Internet
oder sozialen Medien auf Projekte aufmerksam (von 3 % auf 7 %). Einen kleineren Anteil an der Verbreitung der
Projekte hatten Gespréache (7 %) und Events, Messen oder Ausstellungen (1 %).

Grafik 2.37 - Frage P17C: Wie sind Sie auf das Projekt aufmerksam geworden?
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2.2 Informationsverbreitung

2.2.1 Subjektive Informiertheit iiber die EU-Férderpolitik in Brandenburg

Institutionen senden regelmaRig eine Vielzahl von Informationen an ihre verschiedenen Zielgruppen. Dies wird
haufig damit gleichgesetzt, dass die Informiertheit dieser Gruppen relativ hoch sein misse. Dabei werden jedoch
drei Dinge vernachlassigt: Zum einen missen diese Informationen ihre Empfanger gar nicht erreichen. Dies kann
durch die Wahl falscher Medien geschehen oder durch geringe Priorisierung des Absenders bzw. Themas bei den
Empfangern. Informationen kdnnen aber auch ihre Empfénger erreichen, dort jedoch die Informiertheit nicht
bedeutsam steigern. Dies passiert z. B., wenn die Informationen fiir die Empfanger unverstandlich oder verwirrend
sind. Und zum Dritten besteht immer ein mehr oder weniger grofRer zeitlicher Unterschied zwischen dem
Aussenden der Informationen und der Steigerung der Informiertheit bei den Empfangern, da diese erst verarbeitet
und in bestehende Wissens- und Einstellungskontexte eingebettet werden miissen. Grundsatzlich kann man
sagen, dass neben einer ,Bringpflicht* der Informationen auch eine ,Holpflicht* auf Seiten der Empfanger bestehen
muss, damit die Information gelingt.
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Es besteht also ein Unterschied zwischen der objektiven Informationspolitik und der subjektiven Informiertheit der
Individuen. Deshalb haben wir die Brandenburger gefragt, wie gut sie sich (ber die EU-Férderpolitik im Land
informiert flhlen. Das Ergebnis hat sich seit Beginn der Messungen nur leicht geandert, allerdings ist die
Veranderung von 2017 zu 2020 signifikant. In 2020 fiihlt sich — wie bisher - fast keiner sehr gut informiert. Nach
einem kleinen ,Zwischentief* in 2017 sind aktuell 31 Prozent der Meinung, sie seien eher gut informiert. Auf das
vorherrschende Niveau von 2010 und 2013 gefallen ist der Anteil derjenigen, die sich eher schlecht informiert
fihlen (56 % auf 52 %). Weitere 15 Prozent meinen sogar, sie seien sehr schlecht informiert. Dies ist der
niedrigste Wert, der in den Umfragen bisher gemessen wurde (vgl. Grafik 2.38).

Grafik 2.38 — Frage P25: Fiihlen Sie sich (iber die EU-Férderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher
gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?

1% 1% 2% 1% 29

100%

80%

60%

40%

20%

0%

2008 2010 2013 2017 2020

msehrgut mehergut meher schlecht msehr schlecht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif} nicht* | 2008: N=1.071 | 2010: N=1.015 | 2013: N=990 | 2017: N=1.946 |
2020: N=1.930

€. Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Weiterhin gilt, dass die subjektive Informiertheit mit dem Alter der Befragten steigt. In der Altersgruppe ab 65
Jahren flihlen sich fast doppelt so viele Befragte sehr oder eher gut iber die EU-Forderpolitik im Land informiert
wie in der jungsten Gruppe (47 % zu 23 %). Dieser Trend schlégt sich auch darin nieder, dass sich Rentner*innen
signifikant informierter als der Durchschnitt der Bevélkerung fihlen. AuBerdem geben Ménner etwas héufiger als
Frauen an, sehr oder eher gut Uber die EU-Férderpolitik in Brandenburg informiert zu sein (35 % zu 31 %, vgl.
Grafik 2.39).
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Grafik 2.39 - Frage P25: Ich fiihle mich (iber die EU-Férderpolitik in Brandenburg sehr oder eher gut informiert.
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2.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen

Obwohl die EU-geforderten Projekte immer nur einen begrenzten Wirkungskreis besitzen, kann und sollte sehr
wohl landesweit Uber sie berichtet werden. Dafiir eignen sich im Wesentlichen die Massenmedien und diverse
Streumedien der verantwortlichen Institutionen. Damit diese méglichst effizient und erfolgreich eingesetzt werden
kénnen, ist es wichtig zu wissen, iber welche Quellen sich die Brandenburger Bevolkerung am liebsten Uber
Themen wie die EU-Férderung informiert.

Seit Beginn der Messungen sind Fernsehen, regionale Tageszeitung und Radio die drei Spitzenreiter bei der
Informationsbeschaffung uber alle Befragten. Das &ndert sich aktuell. Das Fernsehen bleibt zwar mit 77 Prozent
weiterhin die wichtigste Informationsquelle der Biirger*innen, bilt aber seit Beginn der Messungen kontinuierlich
an Bedeutung ein (2008 noch 86 %). Den stérksten Verlust verzeichnet aktuell die regionale Tageszeitung (von 76
% auf 68 %), wahrend Internet und Radio kontinuierlich an Bedeutung gewinnen. Fiir 73 Prozent ist das Radio und
fir 70 Prozent das Internet sehr bzw. eher wichtig (vgl. Grafik 2.40).

Mit deutlichem Abstand folgt eine Gruppe weniger bedeutsamer Informationsquellen. Dazu gehdren iberregionale
Tageszeitungen und Zeitschriften, die flir jeweils weniger als die Halfte der Befragten sehr oder eher wichtig sind
(48 und 44 %). Die Bedeutung beider Medien nimmt aktuell weiter ab. Gleiches gilt fir Veranstaltungen und
Messen sowie Broschlren und Faltblatter. Beide waren und sind nur fir je 39 Prozent der Befragten sehr oder
eher wichtige Informationsquellen. In der Befragung 2017 wurden die Informationsquellen Informations- und
Werbekampagnen und Social Media-Angebote neu abgefragt. Wahrend erste etwas an Bedeutung verlieren (von
44 % auf 41 %), werden Social Media-Angebote fiir viele Birger*innen etwas wichtiger (von 36 % auf 38 %).
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Insgesamt sind also die klassischen Informationsmedien auch fiir das Thema ,EU-Férderungen® weiterhin ein
guter Weg zur Informationsverbreitung. Sie kdmpfen dort naturgemaR mit einer Vielzahl anderer, mdglicherweise
relevanterer, Themen. Eine entsprechend interessante und aufmerksamkeitsgenerierende Gestaltung ist dort also
Pflicht. Gleichzeitig zeigt die Zunahme des Internets als Informationsquelle, dass dieser Weg fiir gezielte (also
auch zielgruppenspezifische) Informationen immer interessanter wird. Hier kann der massenmediale Filter
umgangen werden, auch dies bendtigt aufgrund der Angebotsfillle im Internet jedoch ein gutes Konzept.
Crossmediale Ansatze konnen die Wirksamkeit der Informationen weiter verstérken.

Grafik 2.40 - Frage P26: Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen (ber die EU-Férderung zu
erhalten?
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€. Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Die Unterschiede in der Bedeutung der Informationsquellen fiir die EU-Férderung entsprechen im Wesentlichen
den géngigen Mediennutzungsdifferenzen. Im Folgenden vergleichen wir nur die Antworten ,sehr wichtig®, um
deutlichere Differenzierungen zu erhalten. Das wichtigste Medium fur jungere Befragte ist das Internet, je 46
Prozent der 18-25-J&hrigen und der 26-49-Jahrigen informieren sich dariiber am meisten. Sie nennen von allen
Befragten auch am héufigsten Social Media als wichtige Quelle (20 % gegeniiber 8 % bei den Uber-65-Jahrigen).
In der Gruppe der 50-64-Jahrigen liegen Fernsehen und Internet in etwa gleichauf (38 % und 39 %). Befragte ab
dem 65. Lebensjahr bevorzugen weiterhin das Fernsehen (50 %) und regionale Zeitungen (37 %).

Diese Verteilung spiegelt sich auch bei der Beschaftigungssituation wider: Wahrend Personen, die sich auf dem
Bildungsweg befinden oder Dienst leisten vermehrt das Internet und Soziale Medien zur Informationsbeschaffung
heranziehen (62 % und 35 %), nutzen Rentner*innen, aber auch Personen mit geringfligiger oder keiner
Beschaftigung starker das Fernsehen (37 % und 49 %) und regionale Tageszeitungen (35 % und 34 %).

Die Nutzung des Fernsehens als Informationsmedium fiir EU-Forderungen ist vorwiegend fiir Personen mit
niedrigen und mittleren Haushaltsnettoeinkommen von Interesse (43 % und 44 %). Demgegentber informieren
sich Personen mit mehr als 3.000 Euro Haushaltsnettoeinkommen haufiger iber das Internet als andere (45 %).
Jene mit mittlerem Einkommen nutzen eher regionale Zeitungen (35 %).

Frauen messen einigen Informationsquellen eine hohere Bedeutung bei als Manner. Besonders haufig nutzen sie
das Fernsehen (44 %) und das Radio (37 %). Das Internet nutzen hingegen mehr Manner als Frauen (42 % zu 35
%). In den folgenden Grafiken sind alle signifikanten Unterschiede fiir jedes abgefragte Informationsmedium
dargestellt.

Grafik 2.41 - Frage P26E: Das Fernsehen ist als Informationsquelle (ber die EU-Férderung sehr wichtig.
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Grafik 2.42 - Frage P26B: Regionale Zeitungen als Informationsquelle (ber die EU-Férderung sind sehr
wichtig.
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Grafik 2.43 - Frage P26F: Das Radlo ist als Informationsquelle (iber die EU-F6rderung sehr wichtig.
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Grafik 2.44 - Frage P26G: Das Internet ist als Informationsquelle (ber die EU-Férderung sehr wichtig.
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Grafik 2.45 - Frage P26D: Zeitschriften sind als Informationsquelle (ber die EU-Férderung sehr wichtig.
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Grafik 2.46 - Frage P26H: Social Media ist als Informationsquelle (iber die EU-F6rderung sehr wichtig.
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2.2.3 Bekanntheit und Nutzung der landeseigenen Informationskanéle zur EU-Férderung

Die zustandigen Ministerien betreiben Kommunikationsaktivititen zu den EU-Férderfonds (iber verschiedene
Kanéle. Neben dem Weg Uber die Massenmedien kdnnen die Blrger*innen dartliber auch direkt an Informationen
zu den Fonds gelangen. Dazu missen die Kanéle allerdings bekannt sein und genutzt werden. Am héufigsten trifft
das auf die vielseitigen Internetangebote zur EU-Férderung in Brandenburg zu. Fast jede™r dritte Befragte kennt
mindestens eine dieser Internetseiten (32 %), 11 Prozent gaben an, sie schon einmal genutzt zu haben (vgl. Grafik
2.47). Unter dem Kanal ,Internetseiten zur Fondsférderung“ wurden die folgenden Internetangebote — die einzeln
abgefragt wurden - zusammengefasst:

o esfbrandenburg.de

o efre.brandenburg.de

e eler.brandenburg.de

e eu-fonds.brandenburg.de

e brandenburg-da-geht-was.de

Deutlich weniger bekannt und genutzt sind Infostdnde auf Messen und Veranstaltungen: Knapp jede*r Finfte

kennt sie, nur 6 Prozent haben sie schon einmal genutzt. Den Newsletter BRANDaktuell kennen 11 Prozent der
Birger*innen, nur 2 Prozent geben allerdings an, ihn zu nutzen.
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Grafik 2.47 — Frage P28: Informationen (ber EU-Forderprogramme werden (ber verschiedene Kanéle be-
reitgestellt. Welche der folgenden Kanéle kennen Sie und welche davon haben Sie schon einmal fiir die
Information (ber EU-Férderprogramme genutzt?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Bekanntheit und Nutzung der Internetseiten zur Fondsforderung stellen sich &hnlich dar wie die Nutzung des
Internet als Informationsmedium generell: Bei den Jugendlichen bis 25 Jahre, aber auch bei den 26 bis 49-
Jahrigen sind sie am hdchsten (38 % Bekanntheit, 9 % Nutzung und 39 % Bekanntheit, 13 % Nutzung), bei den
Personen ab 65 Jahren am niedrigsten (22 % Bekanntheit, 8 % Nutzung). Neben Personen auf dem Bildungsweg
und Dienst leistenden (die in etwa der Gruppe der Jugendlichen entsprechen), kennen und nutzen vor allem
solche mit geringfligiger oder keiner beruflichen Beschaftigung die Internetseiten. Gleiches gilt fiir Personen in der
hdchsten Gruppe des Haushaltsnettoeinkommens (3.000 Euro, vgl. Grafik 2.48).

Bei den anderen Informationskanalen sind nur vereinzelt differenzierte Nutzungsmuster erkennbar. So werden
Infostdnde auf Messen und Veranstaltungen vor allem von Personen mit hoherem Haushaltsnettoeinkommen
gekannt (15 %) und genutzt (8 %, vgl. Grafik 2.49). Und auch der Newsletter BRANDaktuell wird
uberdurchschnittlich haufig von Personen mit héherem Haushaltsnettoeinkommen gekannt (14 %, vgl. Grafik
2.50).
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Grafik 2.48 - Frage P28A-E (neu gebildet): Ich kenne/nutze Internetseiten zur Fondsférderung.
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Grafik 2.49 - Frage P28I: Ich kenne/nutze Infosténde auf Messen und Veranstaltungen.
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Grafik 2.50 - Frage P28G: Ich kenne/nutze den Newsletter BRANDaktuell
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2.2.4 Bekanntheit der Inagekampagnen

Um die EU-Forderung in Brandenburg bekannter zu machen, fiihrten die zustandigen Ministerien bis zum Jahr
2018 Informations- und Imagekampagnen durch, die letzte unter dem Titel ,#BrandenburgDaGehtWas®. Diese ist
noch 33 Prozent der Befragten bekannt (vgl. Grafik 2.51). Das ist aus unserer Sicht ein sehr hoher Wert fiir ein
Thema, das sonst eher nicht (bewusst) im Alltag der Birger*innen stattfindet. Allerdings muss einschrankend
gesagt werden, dass diese am Telefon angegebene Bekanntheit die reale tendenziell iberschatzt. Wie schon bei
der gestlitzten Bekanntheit der Férderfonds kénnen hier eine falsche Erinnerung oder Verwechslung sowie die
soziale Erwlinschtheit die Antworten verfalschen.

Grafik 2.51 - Frage P29: Kennen Sie die Informationskampagne der EU-Fonds in Brandenburg mit dem Titel
JH#BrandenburgDaGehtWas*?
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C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020
Die Kampagne #BrandenburgDaGehtWas ist vor allem Frauen, Personen zwischen 50 und 64 Jahren und Voll-
oder Teilzeiterwerbstatigen bekannt (37 %, 39 % und 37 %, vgl. Grafik 2.52).

Grafik 2.52 - Frage P29A: Ich kenne die Kampagne ,Brandenburg — auch ganz schén®.
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2.2.5 Informationswiinsche in der Bevélkerung

Die Frage nach den Informationswiinschen in der Bevdlkerung wurde ab dem Jahr 2017 modifiziert gestellt, indem
zunachst abgefragt wurde, ob Uberhaupt der Wunsch nach ausfiihrlichen Informationen besteht, bevor die
gewlinschten Themen genannt werden sollten. 35 Prozent der Befragten &ulerten den Wunsch nach
ausfihrlichen Informationen Uber verschiedene Themen der EU-Férderung (vgl. Grafik 2.53), 5 Prozent weniger
als 2017.

Grafik 2.53 - Frage P27: Wiirden Sie (iber verschiedene Themen der EU-Férderung gerne ausfiihrliche In-
formationen erhalten?
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in Prozent aller Befragten | N=2.015

C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Der Informationswunsch ist vom Alter, der Beschéaftigungssituation und vom Haushaltsnettoeinkommen abhangig:
Das Informationsinteresse ist bei Personen zwischen 18 und 64 Jahren etwa &hnlich ausgepragt (zwischen 37 und
41 Prozent), bei den alteren Befragten sinkt es auf 28 Prozent. Ein stdrkeres Interesse an Informationen haben
Personen mit einem Haushaltsnettoeinkommen Gber 3.000 Euro (42 %, vgl. Grafik 2.54).
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Grafik 2.54 — Frage P27: Ich wiirde gern ausfiihrliche Informationen zu verschiedenen Themen der EU-
Férderung erhalten.
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Wenn jemand ausfiihrliche Informationen wiinscht, dann am meisten dazu, welche Projekte in der Nahe gefordert
wurden oder werden (91 %). Danach folgen, wie viel Geld Brandenburg erhalt (82 %) und welche
Foérdermdglichkeiten es gibt (77 %). Am wenigstens von Interesse ist — wie auch in den Jahren zuvor — wo man
sich zu EU-Fordermdglichkeiten beraten lassen kann (59 %, vgl. Grafik 2.55). Diese Verteilung ist zu 2017 im
GroRen und Ganzen stabil geblieben.

Grafik 2.55 - Frage P27A-F: Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne ausfiihrliche
Informationen erhalten?
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2.3 Einstellung zur Europawahl

Zum Abschluss des Interviews wurden die Befragten um ihre Einschatzung gebeten, ob sie mit ihrer Stimme bei
der Europawahl die Politik des Europaischen Parlamentes beeinflussen konnten. Hier ist seit 2013 eine deutlich
positive Entwicklung erkennbar. Wahrend bis dahin die Gruppe derjenigen, die den Europawahlen eine
entsprechende Bedeutung zumaR, in der Minderheit war und nur sehr leicht zunahm, ist sie in 2017 mit 56 Prozent
und aktuell mit 57 Prozent in der Mehrheit (vgl. Grafik 2.56). Das bedeutet einen Anstieg von 2013 um 10
Prozentpunkte.

Grafik 2.56 - Frage P30: Stimmen Sie folgender Aussage zu? ,Mit den Wahlen zum Européischen Parlament
kann ich die Politik der EU beeinflussen.*

100% -
80% -
S Y 46% 47% 44% 43%
20% -
0%
2008 2010 2013 2017 2020
—ig a==ein

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht‘, 2008: N=1.057 | 2010: N=988 | 2013: N=977 | 2017: N=1.947 |
2020: N=1.947

C.J Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Wie auch in 2017 zeigt sich, dass mit steigendem Haushaltsnettoeinkommen Personen stérker der Aussage
zustimmen, dass man mit seiner Stimme zur Europawahl die Politik der EU beeinflussen kdnne. Zwei Drittel der
Personen mit hoherem Haushaltsnettoeinkommen sind dieser Auffassung (vgl. Grafik 2.57).
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Grafik 2.57 - Frage P30: Mit den Wahlen zum Européischen Parlament kann ich die Politik der EU beeinflussen.
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mehr als 3.000 Euro

jeweils in Prozent aller Befragten, ohne ,weil% nicht

Grafik 2.58 - Frage P30: Mit den Wahlen zum Européischen Parlament kann ich die Politik der EU beeinflussen.
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jeweils in Prozent aller giiltigen Antworten | nur ,ja“ | Angegeben sind der hdchste und der niedrigste Prozentwert.
Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.
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3 Ergebnisse der Unternehmensbefragung

Methodische Eckdaten
Fallzahl:
Feldzeit:
Methode:

Zielpopulation:

751
30. September bis 23. Oktober 2020, 9.00 bis 16.00 Uhr
CATl-Interviews aus dem Telefonlabor der aproxima GmbH

Betriebe im Land Brandenburg in vorgegebenen Branchen (Land- und
Forstwirtschaft, produzierendes Gewerbe, Handel und Gastgewerbe,
Ernahrungswirtschaft, Verkehr und Dienstleistungen, Non-Profit)

Ein detaillierter Bericht zur Methodik und Vorgehensweise findet sich in Kapitel 5.

3.1 Image und Bekanntheitsgrad

3.1.1 Einstellung gegentiber der EU-Forderpolitik

Die Einstellung der befragten Unternehmen zur EU-Forderpolitik unterlag zwischen 2008 und 2020 einigen
Schwankungen. Nach einer leicht abnehmenden Tendenz bis 2013 stieg der Anteil der Unternehmen, welche die

EU-Forderpolitik positiv sehen, zwischen 2013 und 2017 von 37 auf 50 Prozent. Aktuell fallt er allerdings wieder
auf 42 Prozent (vgl. Grafik 3.1). Entsprechend steigen die Anteile fir negative (14 auf 17 %) und neutrale (37 auf
41%) Positionen. Die Entwicklung in der Bevdlkerung ist nicht ganz so stark, hier sinkt der Wert der positiven
Einstellung nur um 2 Prozentpunkte auf 69 Prozent.

Grafik 3.1 — Frage U1: Ganz allgemein gesprochen, sehen Sie die EU-Férderpolitik? Sehen Sie sie positiv,
weder positiv noch negativ oder negativ?

100,0% A
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40,0% i “
38% 35% 3% 37% e
20,0% N
20% 22% 20% o 17%
0,0% ’
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am)0sitiv weder noch ~ esssmsnegativ

in Prozent aller Befragten, ohne ,weifd nicht®, 2008: N=508 | 2010: N=474 | 2013: N=464 | 2017: N=678 | 2020:

N=665
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Besonders positiv stehen der Handel und das Gastgewerbe der EU-Forderpolitik gegeniiber: Wahrend in allen
anderen Branchen der Wert fiir die positive Einstellung zwischen 29 und 39 Prozent pendelt, liegt er bei
Unternehmen aus dem Handel und Gastgewerbe bei 54 Prozent. Am kritischsten ist die Emahrungswirtschaft der
EU-Forderpolitik gegentiber eingestellt. Lediglich 9 Prozent bewerten diese positiv (vgl. Grafik 3.2).

Grafik 3.2 - Frage U1: Wir sehen die EU-Forderpolitik positiv.

O

Land- und Forstwirtschaft
produzierendes Gewerbe
Handel, Gastgwb.
Ernahrungswirtschaft [l 9,2%
Verkehr und DL
Non-Profit

jeweils in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht"

3.1.2 Notwendigkeit von EU-Férderungen in Brandenburg

Die Ansicht, dass EU-Férderungen in Brandenburg notwendig sind, ist etwa auf dem gleichen Niveau verblieben
wie 2013: Mit 91 Prozent aller Unternehmen ist die Uberwiegende Mehrheit der Ansicht, dass Brandenburg eines
der Gebiete der Europaischen Union ist, das finanzielle Forderung aus EU-Mitteln braucht. Der leichte
Abwartstrend in dieser Frage seit Beginn der Messungen ist damit gestoppt (vgl. Grafik 3.3).

Grafik 3.3 - Frage U4A: Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europdischen Union ist, das
finanzielle Férderung aus EU-Mitteln braucht?

100,0% - 95% 92% 90% 90% 91%
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e=mm(-Orderungen notwendig — essssFrderungen nicht notwendig

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif} nicht*, 2008: N=521 | 2010: N=503 | 2013: N=486 | 2017: N=723 | 2020:
N=713
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2017
Es zeigen sich keine signifikanten Unterschiede zwischen den Unternehmensgruppen.

3.1.3 Profit von EU-Férderungen in Brandenburg

Wie bereits in der Bevolkerungsbefragung festgestellt, zeigen sich auch bei den Unternehmen deutliche
Unterschiede, ob der Nutzen der EU-Forderungen bezogen auf Brandenburg oder das eigene Unternehmen
gesehen wird. So sah die groe Mehrheit der Unternehmen den Nutzen fiir Brandenburg, im Jahr 2017 waren es
zuletzt 91 Prozent. Doch in der 2020 neu gestellten Frage, ob es ihrem Unternehmen durch die EU-Férderungen in
Brandenburg besser, gleich oder schlechter gehe, sagten nur 40 Prozent, es gehe dem Unternehmen dadurch viel
oder eher besser. Fur die Hélfte der Unternehmen blieb die eigene Lage in Brandenburg auch mit EU-Forderungen
unverandert. Ein geringer Teil von acht Prozent gibt an, dass es ihm durch die Férderpolitik schlechter geht (vgl.
Grafik 3.4).

Grafik 3.4 — Frage U5Neu: Geht es Ihrem Unternehmen durch die EU-Férderungen in Brandenburg besser oder
Schlechter?

eher
schlechter
6,1

viel besser
49

|

eher besser
35,1

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif} nicht*, 2020: N=612

€ Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Die Land- und Forstwirtschaft profitiert nach eigenen Angaben am stérksten von den EU-Fdrderungen, wahrend
die Erndhrungswirtschaft den geringsten Nutzen wahrimmt. Drei von fiinf Unternehmen aus der Land- und
Forstwirtschaft geben demnach an, dass es ihrem Unternehmen durch die EU-Férderungen in Brandenburg (viel)
besser geht. Bei Unternehmen aus der Erndhrungswirtschaftsbranche trifft das nur auf 16 Prozent zu.
Unterschiede zeigen sich auch in den Planungsregionen, wo Prignitz-Oberhavel und Uckermark-Barnim die
starksten Profiteure sind.
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Grafik 3.5 - Frage U5Neu: Geht es Ihrem Unternehmen durch die EU-Férderungen in Brandenburg besser oder
schlechter?
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in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht*, 2020: N=612 | Karte: Angegeben sind der héchste und der niedrigste
Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichmaRige Teile.

3.1.4 Bekanntheitsgrad und Nutznieler der EU-Férderinstrumente

3.1.4.1 Bekanntheitsgrad der EU-Forderinstrumente

Wie auch bei der Bevolkerung wurde zur Ermittlung der Bekanntheit zunachst die offene Frage gestellt:

,Drei Europdische Foérderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den Bereichen
Wirtschaft, Beschéftigung und Landwirtschaft/léndliche Entwicklung. Kénnen Sie einen oder
mehrere benennen?*

Anders als 2017 konnten diesmal die Befragten in den Unternehmen am haufigsten den ELER erinnern (7 %), die
beiden anderen Fonds liegen mit etwas Abstand dahinter (3 %, vgl. Grafik 3.6). Die ungestiitzte Erinnerung des
ELER ist damit bei den Unternehmen hoher als in der Bevdlkerung, liegt allerdings immer noch deutlich unter 10
Prozent. Auch hier spielt sich also das Thema EU-Férderung nicht im ,Top of mind“ der meisten Befragten ab.
Aufgrund der geringen Prozentzahlen sollten auch die Schwankungen nicht Uberbewertet werden.
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Grafik 3.6 — Frage U3: Drei Europdische Foérderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den
Bereichen Wirtschaft, Beschéftigung und Landwirtschaft/léndliche Entwicklung. Kénnen Sie einen oder mehrere
benennen?

EFRE - 34
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in Prozent aller Befragten, N=750

€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020
Der ELER ist vor allem Befragten aus der Land- und Forstwirtschaft ein Begriff (18 %, vgl. Grafik 3.7), wo er auch
hauptsachlich zum Einsatz kommt.

Grafik 3.7 - Frage U3: ELER ungestiitzt genannt

O

Land- und Forstwirtschaft
produzierendes Gewerbe = 0%
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Non-Profit

jeweils in Prozent aller Befragten

Auch der EFRE ist der Land- und Forstwirtschaft tiberdurchschnittlich bekannt (11 %). Mit deutlichem Abstand
folgend die Bereiche Verkehr und Dienstleistungen (5 %) sowie Non-Profit (2 %). Beim ESF zeigten sich keine
signifikanten Unterschiede in den Unternehmensgruppen.
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Grafik 3.8 - Frage U3: EFRE ungesttitzt genannt
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Wahrend die gestltzte Bekanntheit aller drei Fonds seit 2013 in der Bevdlkerung stabil geblieben ist, ist sie bei den
Unternehmensvertreter*innen weiter gesunken. Einzig der EFRE wird wieder etwas mehr erinnert und erreicht
damit den hdéchsten Bekanntheitsgrad. Knapp dahinter liegt der ELER mit 49 Prozent Bekanntheit, der in 2017 mit
52 Prozent noch der bekannteste Fonds war. Hingegen deutlich gesunken ist 2020 zu 2017 die Bekanntheit des
ESF. Nur noch 35 Prozent aller Befragten geben an, zumindest schon einmal von ihm gehért zu haben. 2017
waren das noch 43 Prozent (vgl. Grafik 3.9). Damit sind der ESF und der ELER bei den Unternehmen noch
unbekannter als in der Bevolkerung (45 % und 48 %). Alle diese negativen Veranderungen sind statistisch
signifikant. Nur ein kleiner Teil davon ist erklarbar durch die Zusammensetzung der Stichprobe seit der Erhebung
2017: Sie enthalt (nach der Reprasentativgewichtung) mehr Kleinstunternehmen bis 9 Mitarbeiter*innen als in den
Vorjahren 2008 bis 2013. Damit kann geringfligig der Abstieg von 2013 auf 2017 erklart werden. Wahrscheinlicher
ist jedoch eine andere Erklarung, da der Abwartstrend von 2017 zu 2020 weiter besteht. Ein Grund dafiir kénnte
sein, dass die Forderungen so angelegt sind, dass Férdersummen und -mdglichkeiten im Laufe der Jahre sinken.
Die abnehmende Bekanntheit kann also auch als Erfolg der Fondsforderung interpretiert werden: Je weniger
Unternehmen eine Forderung bendtigen, desto weniger kennen sie natirlich auch.

Grafik 3.9 - Frage US5-7A: Ist Ihnen eines der folgenden EU-Férderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Mit Blick auf die Branchen kennen (iberdurchschnittlich viele Befragte aus der Land- und Forstwirtschaft den EFRE
auf Nachfrage (70 %) — wie auch bei der ungestiitzten Bekanntheit. Weniger bekannt ist der Fonds im
produzierenden Gewerbe (43 %) sowie in Handel und Gastgewerbe (45 %, vgl. Grafik 3.10).

Grafik 3.10 - Frage U5A: Ich kenne den EFRE.
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Der ESF ist am bekanntesten im Non-Profit-Bereich, wo ihn gut die Halfte der Befragten auf Nachfrage kennt.
Unternehmensvertreterinnen aus der Land- und Forstwirtschaft sowie der Ernahrungswirtschaft wissen am
wenigsten mit ihm anzufangen (26 und 13 Prozent, vgl. Grafik 3.11).

Grafik 3.11 - Frage U6A: Ich kenne den ESF.
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In der Land- und Forstwirtschaft kennt daflir praktisch jede*r Befragte den ELER (93 %). Hier besitzt er auch seine
wesentlichen Einsatzfelder. Am wenigsten bekannt ist er im produzierenden Gewerbe sowie in Handel und im
Verkehr und Dienstleistungssektor (vgl. Grafik 3.12). Uberdurchschnittliche Bekanntheit genieRt der Fonds in der
Region Havelland-Flaming (53 %).

Grafik 3.12 - Frage UT7A: Ich kenne den ELER.
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3.1.4.2 NutznieRer der EU-Forderinstrumente

Diejenigen Unternehmen, die angaben, einen Fonds zu kennen, wurden danach gefragt, ob sie bereits von diesem
Fonds profitiert haben. Diese Quote ist bei der Unternehmensbefragung erwartungsgemaf héher als bei der
Bevolkerung. Wahrend beim ESF auch hier die Werte sinken, steigen sie hingegen bei den beiden anderen Fonds
wieder an, nachdem sie 2017 ebenfalls gesunken waren. Vom EFRE profitieren danach 17 Prozent der
Unternehmen, bei denen der Fonds bekannt ist, in 2017 waren es 12 Prozent. Beim ELER steigt der Wert von 6
Prozent auf 12 Prozent. Am seltensten profitiert haben die Unternehmen 2020 vom ESF (9 %), hier sank der Wert
seit 2010 um 6 Prozentpunkte (vgl. Grafik 3.13).

Grafik 3.13 - Frage US-7B: Und hat Ihr Unternehmen bereits von einem dieser Fonds profitiert?
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Eine Branchenspezifik zeigen sich beim EFRE und ELER: Demnach sagen 31 Prozent der Unternehmen in Non-
Profit Bereichen, sie hatten bereits von EFRE profitiert. Beim ELER profitierten 53 Prozent der befragten
Unternehmensvertreter*innen — deutlich mehr als in den anderen Branchen (vgl. Grafik 3.14 und 3.16). Sowohl
beim EFRE als auch beim ESF geben sichtbar mehr Unternehmen aus den ndrdlichen Planungsregionen an, sie
hatten bereits von den Foérderungen profitiert. Beim ELER sind es vor allem Unternehmen aus der Regionen
Regionen Prignitz-Oberhavel und Oderland-Spree (vgl. Grafik 3.14).

Grafik 3.14 - Frage U5B: Unser Unternehmen hat bereits vom EFRE profitiert.
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Prozentwert. Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichméaRige Teile.

Grafik 3.15 - Frage U6B: Unser Unternehmen hat bereits vom ESF profitiert.
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Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspektrum in zehn gleichméaRige Teile.
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Grafik 3.16 — Frage U7B: Unser Unternehmen hat bereits vom ELER profitiert.
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3.1.5 Wahrnehmung der EU-Férderung in Brandenburg

3.1.5.1 Ort der Entscheidung tber den EU-Fordermitteleinsatz

Nachdem im Jahr 2013 je 50 Prozent der befragten Ansprechpartner®innen in den Unternehmen meinten, die
Entscheidung falle in Brandenburg bzw. in Brissel, ist seit 2017 der Anteil derjenigen, die sie in Brandenburg
verorten, wieder leicht gesunken und bleibt 2020 bei dem Wert von 48 Prozent (vgl. Grafik 3.17). Die Entwicklung
ist allerdings nicht signifikant. Das bedeutet, dass die Kenntnis iber die Entscheidungshoheit von Brandenburg seit
Beginn der Messungen leicht gestiegen ist, der steigende Trend seit 2013 allerdings stagniert.

Grafik 3.17 — Frage U12: Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie (iber den Einsatz der Férdermittel - das
Land Brandenburg oder die EU?
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.3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2017
Zwischen den Unternehmensgruppen zeigen sich in 2020 keine signifikanten Unterschiede.

3.1.5.2 Beschaftiqung mit den Mdglichkeiten der Europaischen Forderung

Die Unternehmen selbst haben sich in der Mehrheit noch nicht mit den Méglichkeiten der Europaischen Forderung
beschaftigt. Nur in jedem vierten von ihnen fand eine oberflachliche Beschéftigung statt, 9 Prozent haben dies
bereits ausfuhrlich getan (vgl. Grafik 3.18). Im Vergleich zu 2017 stiegen beide Werte geringfugig an. Dennoch
besteht weiterhin ein groRes Informationspotenzial, zum Beispiel durch ein noch aktiveres Zugehen auf die
Unternehmen.

Grafik 3.18 - Frage U13: Wie ausfiihrlich hat sich Ihr Unternehmen bisher mit den Mdglichkeiten der Européi-

schen Férderung beschéftigt?
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Vor allem in kleinen Unternehmen beschéftigt man sich nur wenig mit den Mdglichkeiten der EU-Férderung (9 %).
In etwa jedem fiinften Unternehmen mit mehr als 10 Mitarbeiter*innen fand eine ausfilhrliche Beschéftigung mit
den Mdglichkeiten der Europaischen Férderung statt (vgl. Grafik 3.19). Deutlich berdurchschnittlich ist dieser
Anteil auch bei Unternehmen der Land- und Forstwirtschaft (37 %), wo die européische Forderung traditionell
einen hohen Stellenwert besitzt. In der Erndhrungswirtschaft ist das Thema jedoch am wichtigsten. Knapp die
Halfte der befragten Unternehmensvertreterinnen hat sich dort bereits damit auseinandergesetzt. Trotz des hohen
Stellenwertes erfuhr diese Branche den geringsten Profit durch EU-Férderungen und nur 16 Prozent, der befragten
Vertreter*innen gaben an, dass es ihrem Unternehmen durch die EU-Férderungen (viel) besser geht. Dies sind
deutlich weniger als in allen anderen Branchen. Und es scheint Einfluss auf die positive Einstellung zur EU-
Forderpolitik zu haben. Im Vergleich zu allen anderen Branchen ist diese hier sehr gering (9 %). Es stellt sich die
Frage, ob es eventuell spezifische Hinderungsgrinde im Forderprozess gibt, denen durch entsprechende
Gegenmalnahmen, wie z. B. gezielte Informationen begegnet werden kdnnte.
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Grafik 3.19 - Frage U13: Unser Unternehmen hat sich bereits ausfihrlich mit den Mbglichkeiten der
Européischen Férderung beschétftigt.
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3.1.5.3 Beurteilung der EU-Forderung fir Brandenburg

Wie in der Bevdlkerungsbefragung wurden den Unternehmen zur Beurteilung der Wirkung von EU-FGrderungen
fur Brandenburg verschiedene Aussagen présentiert, die sie bewerten sollten. Diese gleichen im Wesentlichen
denen der Bevdlkerungsbefragung. Wir stellen die Ergebnisse wieder anhand der Themenkomplexe Wirtschaft
und Arbeit sowie Soziales und Umwelt dar.

3.1.5.3.1 Beurteilung der EU-Férderung fir Brandenburg — Themenkomplex Wirtschaft und Arbeit

Wie schon in der Bevolkerung, sind fiir viele wirtschaftliche Effekte die Zustimmungsraten bei den Unternehmen
uber die Forderperiode hinweg erfreulich hoch (vgl. Grafik 3.20). So sind 87 Prozent der Unternehmen der Ansicht,
die EU-Forderungen tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg bei, ein leichter Anstieg der
Zustimmungsrate seit 2017 um 3 Prozentpunkte. Das seit Beginn der Messungen auf Platz zwei liegende ltem, die
EU-Forderung trage zum wirtschaftlichen Aufschwung bei (79 %), fallt auf Platz drei. Beide Items bewerten die
Unternehmensvertreter*innen ahnlich wie die Bevolkerung. Dahinter liegt die Zustimmung zu der Aussage, die EU-
Forderung sei wichtig, um Abwanderung zu verringern (76 %), die nach dem Anstieg 2013 seit 2017 wieder um 6
Prozentpunkte gefallen ist. Bei der Aussage, die EU-Férderung trage zum Abbau der Arbeitslosigkeit bei, bleibt die
Zustimmungsrate stabil und misst aktuell 62 Prozent. Bei der Bevolkerung stieg der Zustimmungswert stetig von
2013 mit 49 Prozent auf 61 Prozent in 2020. Die Werte in der Bevélkerung und den Unternehmen liegen nun also
in diesem Punkt gleichauf. Grund fiir diese positive Entwicklung kdnnte die allgemeine gute wirtschaftliche Lage
und damit niedrige Arbeitslosigkeit sein, die vor allem bei der Bevélkerung ankommt und bei den Unternehmen fir
Stabilitat sorgt.
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Grafik 3.20 - Frage U15: Ich lese lhnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in
Brandenburg vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.
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€ Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Die zweithaufigste Zustimmung gaben die Unternehmen aktuell dem Item, dass die EU-Férderung insbesondere
groRe Unternehmen unterstitzt. Seit 2013 steigt hier die Zustimmungsrate kontinuierlich (von 68 % auf 83 %). Wie
ein Blick auf die UnternehmensgroRe zeigt, ist dies vor allem bei Unternehmen mit unter 10 Mitarbeiter*innen der
Fall. Diese Meinung vertreten weniger Unternehmen aus der Branche Land- und Forstwirtschaft sowie der
Ernahrungswirtschaft (vgl. 3.21).

Grafik 3.21 - Frage U15K: Die EU-Férderung untersttitzt insbesondere grofe Unternehmen.
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3.1.5.3.2 Beurteilung der EU-Férderung fir Brandenburg — Themenkomplex Soziales und Umwelt

Auch im Bereich Soziales und Umwelt ist die Zustimmung zu zwei von drei Aussagen gestiegen. So sagen 71
Prozent der Befragten, dass die EU-Férderung zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt beitrage, ein
Anstieg von 3 Prozentpunkten seit 2017 (vgl. Grafik 3.22). In der Bevélkerung stieg der Wert noch héher, von 2017
mit 68 Prozent auf aktuell 75 Prozent. Der Abstieg zu 2017 kann damit zusammen héngen, dass die grofen EU-
geforderten Umweltschutzmafinahmen abgeschlossen und damit weniger sichtbar waren. Aktuell geforderte
Umweltschutzprojekte aus dem Férderprogramm "Naturliches Erbe" kénnen hingegen fir den aktuellen Anstieg
verantwortlich sein.

Dass die EU-Forderung einen positiven Effekt auf die berufliche Chancengleichheit habe, glauben 2020 52
Prozent, wahrend es 2017 nur 49 Prozent der Unternehmensvertreter®innen waren. Seit Beginn der Messung
steigt dieser Wert kontinuierlich an. Ein besonders deutlicher Anstieg — wie auch bei der Bevdlkerung — wurde von
2013 zu 2017 gemessen. Dies kann zum Teil darauf zuriickzufiihren sein, dass bis 2013 explizit die
Chancengleichheit ,von Frauen und Mannern® thematisiert wurde. In 2017 wurde die Aussage auf
Chancengleichheit allgemein geéndert. Riickgéngig ist hingegen die Uberzeugung, dass die EU-Férderung einen
wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung der Menschen leiste. Sagten das 2017 noch 65 Prozent, sind
es 2020 nur noch 58 Prozent der Befragten. Dem 2020 erstmals abgefragten ltem, dass die EU-Férderung zur
Fachkraftesicherung in Brandburg beitragt, stimmten 53 Prozent zu.

Grafik 3.22 - Frage U15: Ich lese lhnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Unterschiedliche Ansichten zur Aussage, dass die EU-Férderpolitik zur Fachkréftesicherung beitragt, zeigen sich
auch regional. In den Regionen Prignitz-Oberhavel und Havelland-Fldming  stimmen die
Unternehmensvertreterinnen dieser Aussage uberdurchschnittlich haufig zu.

Grafik 3.23 - Frage U15L_Neu: Die EU-Fo6rderpolitik tragt zur Fachkréftesicherung in Brandenburg bei. (neu
2020)
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3.1.5.3.3 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Corona-Krise

Wie bereits bei der Bevolkerungsbefragung ist die Mehrheit der befragten Unternehmensvertreter*innen nicht der
Ansicht, dass die EU geholfen habe, die Corona-Krise in Brandenburg zu Gberwinden. Lediglich 17 Prozent fanden
Europa firr Brandenburg in dieser Krise hilfreich (vgl. Grafik 3.24). In der Bevdlkerung waren es 10 Prozent.

Grafik 3.24 - Frage U17Neu: Hat die EU Ihrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg
zu tiberwinden?
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C.J Bevélkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Am haufigsten sind Unternehmensvertretertinnen aus der Land- und Forstwirtschaft sowie dem Handel und
Gastgewerbe der Meinung, dass die EU Brandenburg durch die Corona-Krise geholfen hat (25 % und 27 %).
Ahnlich verhélt es sich bei den in der Planungsregion Prignitz-Oberhavel ansassigen Unternehmen. Hier stimmte
ebenfalls ein Viertel der Aussage zu.

Grafik 3.25 - Frage P15Neu: Hat die EU Ihrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg zu
berwinden?

Uckermark-Barnim

Prignitz-Oberhavel 19,2%

25,3%
Land- und Forstwirtschaft P23 | I
i l 13.8%

produzierendes Gewerbe Havelland-Flaming '
Handel, Gastgwb. 20,5%
Ernahrungswirtschaft | 0,0%
Verkehr und DL [l 12,3%
Non-Profit [l 6,4%

Oderland-Spree
11,8%

253 bis 239
238 bis 224
223 bis 20,9
208 bis 194
13: :: 1;2 Lausitz-Spreewald
16,2 bis 148 10,2%

147 bis 133

132 bis 118

117 bis 00

jeweils in Prozent aller Befragten | nur ,ja“ | Karte: Angegeben sind der hdchste und der niedrigste Prozentwert.
Die zehn Farbstufen unterteilen das Anteilsspekirum in zehn gleichméaRige Teile.

3.1.6 Kenntnis EU-geférderter Projekte

Die seit 2013 deutlich gesunkene konkrete Kenntnis EU-geforderter Projekte in Brandenburg steigt wieder. Aktuell
geben wieder mehr als die Halfte der Befragten an, ein solches Projekt zu kennen, 2017 waren es nur 41 Prozent
(vgl. Grafik 3.26). In der Bevélkerung liegt der Wert mit 40 Prozent etwas niedriger.

In Grafik 3.27 sind die aus den 334 genannten Projekten gebildeten Kategorien aufgefiihrt. Auch bei den
Unternehmen werden (berwiegend Infrastrukturprojekte genannt (32 % der Antworten), wobei auch hier die
Nennungen meist sehr unspezifisch waren (z. B. ,StraBenbau® oder ,Radwege®). An zweiter Stelle stehen Projekte
aus der Wirtschafts- und Industrieforderung (20 %, vgl. Grafik 3.27). Hier kamen Investitions- und
Grinderférderungen zur Sprache, der (Aus-)Bau von Gewerbe- und Technologieparks (bspw. die Ansiedlung von
Tesla) sowie konkrete Einzelmalnahmen. An dritter und vierter Stelle wurden Projekte aus der Stadt- und
Gemeindeentwicklung sowie aus der Land- und Forstwirtschaft genannt. In der Landwirtschaft kamen vor allem die
konventionellen Forderungen und solche fir Oko-Landbau zur Sprache, auBerdem Projekte der landlichen
Entwicklung. In der Stadt- und Gemeindeentwicklung wurden (berdurchschnittlich héaufig konkrete
Fordergegenstdnde genannt, so zum Beispiel ,Kirche in Mihlberg“, der Ausbau der Glasfasernetze oder die
,Schlossruine Dahme*.
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Grafik 3.26 - Frage U17A: Kennen Sie EU-gef6rderte Projekte im Land Brandenburg?
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Grafik 3.27 - Frage U17B: Welche EU-geférderten Projekte kennen Sie?

Infrastruktur, Kanéale, Schleusen, Briicken I 2%

34%

Wirtschafts- und Industrieférderung _-—1 40/%)0%

Stadt- und Gemeindeentwicklung, Internetausbau -——6%1) 0%

9%

Land- und Forstwirtschaft S 11%

B 8%

Kultur, Naherholung, Tourismus, Sport 12%

m 5% m 2020

Natur-, Tier- und Hochwasserschutz S 8% 2017

Soziale Projekte, Bildungsprojekte, W 5%

Qualifizierungsprojekte 5%
Bau oder Ausbau von Bildungsstatten (Kita, m 4%
Schule, Universitat) " 2%

5%

Ermeuerbare Energien = 5%

Uberregionale Projekte, Deutsch-Polnische- g9,
Projekte 0 2%

sonstiges 1 12;/0"

in Prozent aller Antworten, 2017: N=360 / 2020: N=334 | Kategorisierung einer offenen Frage |

Mehrfachnennungen maglich

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2020 64



Wie auch bei der Bevolkerung kamen die meisten Befragten aus den Unternehmen Uber Infotafeln (22 %), das
direkte Erleben (17 %) oder durch Druckerzeugnisse (18 %) mit den genannten Projekten in Bertihrung. Auffallend
ist, dass das direkte Erleben seit 2017 deutlich zurlickgegangen ist (von 40 % auf nun noch 17 %). Hingegen gibt
es mehr Beriihrungspunkte via Druckerzeugnisse sowie Internet und soziale Medien (Anstieg von 3 auf 11 %).
Radio und Fernsehen waren fiir die Bekanntheit ca. jedes zehnten genannten Projektes verantwortlich (vgl. Grafik
3.28).

Grafik 3.28 - Frage U17C: Wie haben Sie von den Projekten Kenntnis erlangt?
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

EU-geforderte Projekte sind {berdurchschnittlich haufig den Befragten aus den Branchen Land- und
Forstwirtschaft und der Ernahrungswirtschaft sowie Unternehmensvertreter*innen aus der Planungsregion Lausitz-
Spreewald bekannt (vgl. Grafik 3.29).

Grafik 3.29 - Frage U17A: Kennen Sie EU-geférderte Projekte im Land Brandenburg?
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3.1.7 Bekanntheit und Bewertung von Forder- und Beratungsinstitutionen

Fir Unternehmen stehen in Brandenburg verschiedene Institutionen zur Verfiigung, bei denen sie sich tiber EU-
Forderungen beraten sowie bei deren Beantragung begleiten lassen kénnen oder die EU-Férdermittel vergeben.
Im Rahmen dieser Evaluation sollte — wie auch in den letzten Befragungen — ermittelt werden, wie bekannt diese
Institutionen sind, wie haufig sie genutzt werden und wie zufrieden die Unternehmen mit deren Dienstleistungen
sind. Die abgefragten Institutionen sind:

% Investitionsbank des Landes Brandenburg (ILB)

& Wirtschaftsforderung Brandenburg (WFBB, als Nachfolgerin der ZukunftsAgentur Brandenburg (ZAB))

& Landesamt fiir Landliche Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LELF, als Nachfolgerin des
Landesamts fiir Verbraucherschutz, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LVLF))

3.1.7.1 Bekanntheit verschiedener Forder- und Beratungsinstitutionen

Mit deutlichem Abstand am bekanntesten von allen abgefragten Institutionen bleibt seit Beginn der Messungen die
ILB. Nach dem Absinken im Jahr 2017, steigt die Bekanntheit wieder. 93 Prozent aller Unternehmen in
Brandenburg kennen sie im Jahr 2020 zumindest dem Namen nach. Im Jahr 2013 erinnerten sich 83 Prozent der
befragten Unternehmensvertreterinnen gestiitzt an sie. Mit sehr deutlichem Abstand liegen die WFBB und das
LELF bei einer ahnlichen Bekanntheit von 36 bzw. 39 Prozent. Gegentiber 2013 und 2017 sinkt die Bekanntheit
der WFBB weiter, wahrend die des LELF wieder um 5 Prozentpunkte ansteigt (vgl. Grafik 3.30).

Grafik 3.30 - Frage U18/20/21A: Welche der folgenden Ansprechpartner zur Beratung von Férderungen der EU-
Fonds sind lhnen bekannt?

100% A 93% 92% 94% 93%
" — 83% /
80% -
61%
57%

60% 1 579

0,
40% - o 39%
34% 36%
20% -
0%
2008 2010 2013 2017 2020
|| B* @ ELF (LVLF) @mm\\FBB (ZAB)*

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif8 nicht* | Einzelne Veranderungen sind signifikant (*).

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsforderung im Land Brandenburg 2020 66



€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Das LELF ist erwartungsgemal besonders bekannt bei Unternehmen der Land- und Forstwirtschaft. Hier kennen
es 89 Prozent der befragten Unternehmensvertreterinnen. In allen anderen Branchen ist seine Bekanntheit
deutlich geringer, am niedrigsten im produzierenden Gewerbe (26 %).

Grafik 3.31 - Frage U21A: Ich kenne das LELF.
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3.1.7.2 Inanspruchnahme von Beratungen bei den Forder- und Beratungsinstitutionen

Die meisten Unternehmen kennen die verschiedenen Institutionen zwar, haben jedoch bisher noch kein
Beratungsgesprach in Anspruch genommen. Bei der ILB liegt der Anteil der Beratungsgesprache bei einem Fiinftel
derjenigen, welche die Institutionen kennen. Dieser Wert ist seit 2013 gesunken, damals war es noch knapp ein
Drittel. Gleiches gilt fir die Inanspruchnahme einer Beratung bei der WFBB: Sie liegt aktuell bei 13 Prozent der
Unternehmen, welche die Einrichtung kennen. Bei der Vorgangerin ZAB lag der Wert in der vorherigen
Forderperiode immer Uber 20 Prozent, 2013 bei 24 Prozent (vgl. Grafik 3.32). Beim LELF gaben 12 Prozent der
Unternehmen, welche das Amt kennen, an, ein personliches Beratungsgesprach zur EU-Forderung in Anspruch
genommen zu haben. Dieser Wert bleibt seit 2013 stabil 2013 (11 %).

Grafik 3.32 - Frage U18/20/21B: Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persénliches Beratungsgespréach zur
Unterstiitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?
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3.1.7.3 Zufriedenheit mit den Beratungen bei den Forder- und Beratungsinstitutionen

Diejenigen Unternehmen, die eine Beratung bei einer der genannten Institutionen in Anspruch genommen haben,
wurden gebeten, ihre Zufriedenheit damit anzugeben. Aufgrund der geringen Zahl dieser Unternehmen kann an
dieser Stelle nur eine tiberblicksartige Darstellung dieser Werte vorgenommen werden.

Von den 133 Unternehmen, die eine Beratung bei der Investitionsbank des Landes Brandenburg in Anspruch
genommen hatten, waren 38 Prozent damit sehr zufrieden, weitere 38 Prozent eher zufrieden. 23 Prozent zeigen
sich eher oder (iberhaupt nicht zufrieden (vgl. Grafik 3.34). Damit hat sich die Zufriedenheit gegeniiber 2017 leicht
verbessert.

Die Beratungsqualitat der WFBB ist im Vergleich zur Vorgangerinstitution ZAB aus Sicht der Befragten weiter leicht
gesunken. Waren im Jahr 2013 noch 54 Prozent und 2017 45 Prozent der Befragten mit der Beratung der ZAB
sehr zufrieden, sind es heute bei der WFBB nur noch 32 Prozent. Der Anteil der sehr oder eher Unzufriedenen
bleibt in etwa gleich. Es lag 2017 bei 23 Prozent und liegt jetzt bei 22 Prozent.

Bei relativ geringen Fallzahlen zeigt sich die Beratungsqualitat des LELF im Vergleich zum Vorgénger LVLF wieder
deutlich besser. Der Anteil der Zufriedenen (voll und ganz und eher zusammen) stieg von 69 auf 98 Prozent. Damit
wird der hochste Zufriedenheitswert seit Beginn der Messungen erzielt. Lediglich 2 Prozent der Befragten, die eine
Beratung beim LELF in Anspruch nahmen, vergaben dafir eine schlechte Note.

Grafik 3.33 - Frage U18/20/21C: Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung?
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LELF (bis 2013: LVLF)
(2008: N=35 | 2010: N=55 | 2013: N=35 | 2017: N=33 | 2020: N=35)
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in Prozent aller Befragten, welche ein Beratungsgesprach in Anspruch genommen haben, ohne ,weifd nicht*

3.2 Informationsverbreitung

3.2.1 Subjektive Informiertheit iiber die EU-Férderpolitik in Brandenburg

Ahnlich wie die Bevélkerung fiihlen sich auch die Unternehmen in Brandenburg noch nicht ausreichend iiber die
EU-Forderpolitik im Land informiert. Doch nach dem Absinken seit 2013 stieg der Grad der Informiertheit ab 2017
auf einen Hochstwert. Aktuell fihlt sich mehr als ein Drittel der befragten Unternehmensvertreter*innen Uber die
EU-Forderpolitik sehr oder eher gut informiert, gegeniiber 2017 eine Steigerung um 12 Prozentpunkte. Der Anteil
der Personen, die sich sehr schlecht informiert fuhlen, fallt von 27 auf ein Rekordtief von 14 Prozent (vgl. Grafik
3.34).

Grafik 3.34 — Frage U25: Fiihlen Sie sich (iber die EU-Férderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher
gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?
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msehrgut mehergut ®eherschlecht msehrschlecht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weifd nicht®, 2008: N=524 | 2010: N=515 | 2013: N=501 | 2017: N=750 | 2020:
N=704
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.3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Signifikante Unterschiede gibt es mit Blick auf die Branchen: Unternehmen der Erndhrungswirtschaft fiihlen sich zu
57 Prozent sehr oder eher gut informiert, auch bei der Land- und Forstwirtschaft liegt der Anteil mit 52 Prozent
uber dem Durchschnitt. Besonders uninformiert flihlen sich die Unternehmen im produzierenden Gewerbe (30 %,
vgl. Grafik 3.35).

Grafik 3.35 - Frage U25: Ich fiihle mich (iber die EU-Férderpolitik in Brandenburg sehr oder eher gut informiert.

E Land- und Forstwirtschaft 51.5%

produzierendes Gewerbe
Handel, Gastgwh.
Ernahrungswirtschaft
Verkehr und DL
Non-Profit

jeweils in Prozent aller Befragten, ohne ,weif} nicht* | Summe aus ,sehr gut* und ,eher gut*

3.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen

Um auch die Unternehmen optimal mit Informationen Uber die EU-Forderungen versorgen zu kénnen, wurden sie
gefragt, wie wichtig ihnen verschiedene Informationsquellen zur EU-Férderung sind.

Das Internet ist seit Beginn der Messungen das wichtigste Informationsmedium fiir EU-F6rderungen. Aktuell halten
es 90 Prozent der Befragten fir sehr oder eher wichtig (2017: 85 %, vgl. Grafik 3.36). Die Beratungsstellen liegen
ebenfalls seit Beginn der Messungen auf dem zweiten Rang, nehmen allerdings in ihrer Bedeutung kontinuierlich
ab. 2013 fanden sie 79 Prozent der Befragten sehr oder eher wichtig, 2017 75 Prozent und aktuell sind es nur
noch 68 Prozent. Trotz wieder steigender Zufriedenheitswerte mit in  Anspruch genommenen
Beratungsgesprachen sollte dieser Entwicklung aktiv entgegen gesteuert werden, wenn die eigenen
Beratungsstellen als wirksame Multiplikatoren der EU-Forderung weiterhin Geltung behalten sollen. Neben den
Beratungsgesprachen biiten die Printmedien ihre Relevanz als Informationsquellen ein. Fanden 2017 noch zwei
Drittel der Befragten regionale Tageszeitungen sehr oder eher wichtig, um Informationen uber die EU-Férderung
zu erhalten, sind es 2020 nur noch 47 Prozent. Damit sinkt der Wert deutlich unter das Niveau von 2008 und unter
die Werte der Medien Fernsehen und Radio, die sonst unter den Bottom-4 aufgefiihrt sind. Auch Uberregionale
Zeitungen sowie Zeitschriften verlieren deutlich an Bedeutung. Waren beide 2017 noch knapp der Halfte der
Befragten als Informationsquelle sehr oder eher wichtig, sind es 2020 jeweils nur noch knapp ein Drittel.

Damit rutschen Veranstaltungen und Messen bei stabil bleibendem Wert von 62 Prozent auf Rang 3 der
Informationsquellen, dicht gefolgt von den Massenmedien Radio und Fernsehen. Sie sind rund der Halfte der
befragten Unternehmensvertreter*innen sehr oder eher wichtig fiir die Information Uber EU-F6rderungen. Auch die
2017 neu aufgenommenen Informationskanéle sind den Befragten teils wichtiger als Printmedien: Social Media
halten 41 Prozent flr sehr oder eher wichtig, Informations- und Werbekampagnen 57 Prozent.
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Grafik 3.36 — Frage U26A-K: Wie wichtig sind Ihnen folgende Quellen, um Informationen tber die EU-Férderung

zu erhalten?
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3.2.3 Bekanntheit und Nutzung der landeseigenen Informationskanéle zur EU-Férderung

Von den landeseigenen Informationskanélen sind auch bei den Unternehmen die Internetseiten zur
Fondsforderung am bekanntesten. 48 Prozent der befragten Unternehmensvertreter®innen kennen mindestens
eine der Internetseiten, gut jede*r Fiinfte hat sie auch schon genutzt. (vgl. Grafik 3.37). Dies sind mehr als 2017,
wo es gut jede’r Siebte war. Unter dem Kanal ,Internetseiten zur Fondsforderung“ wurden die folgenden
Internetangebote — die einzeln abgefragt wurden — zusammengefasst:

o esfbrandenburg.de

o efre.brandenburg.de

e eler.brandenburg.de

e eu-fonds.brandenburg.de

e brandenburg-da-geht-was.de

Wie auch bei der Bevélkerung sind die Infostdnde auf Messen und Veranstaltungen am zweitbekanntesten —
allerdings mit deutlichem Abstand. 25 Prozent der Befragten geben an, sie zu kennen, 10 Prozent haben sie schon
genutzt. Auf Rang 3 liegt der Newsletter BRANDaktuell, den 14 Prozent der Unternehmen kennen, allerdings nur 6
Prozent auch nutzen.

Grafik 3.37 — Frage U28A-I: Informationen (iber EU-Férderprogramme werden (ber verschiedene Kanéle be-
reitgestellt. Welche der folgenden Kanéle kennen Sie und welche davon haben Sie schon einmal fiir die
Information (iber EU-F6rderprogramme genutzt?

Internetseiten zur Fondsférderung 26,6 20,9
Infostande auf Messen und Veranstaltungen

Newsletter BRANDaktuell [EXA[ 5.9

= bekannt, aber noch nicht genutzt m schon genutzt

in Prozent aller Befragten | N=751

€ Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Mit Blick auf die Branchen zeigt sich, dass man vor allem in der Land- und Forstwirtschaft die Internetseiten kennt
und nutzt (43 %). Auch bei Non-Profit-Unternehmen sind die Bekanntheit (65 %) und Nutzung (21 %)
(iberdurchschnittiich (vgl. Grafik 3.38). Ahnliche Differenzen zeigen sich bei der Kenntnis und Nutzung von
Infostanden auf Messen und Veranstaltungen. Branchenspezifisch liegt der Schwerpunkt von Bekanntheit (60 %)
und Nutzung (32 %) der Infostdnde wieder bei der Land- und Forstwirtschaft (vgl. Grafik 3.39). Den Newsletter
BRANDaktuell kennen vor allem Unternehmensvertretertinnen der Erndhrungswirtschaft (65 %), genutzt wird er
allerdings insbesondere von Non-Profit-Unternehmen (17 %, vgl. Grafik 3.40).
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Grafik 3.38 - Frage U28A-E (neu berechnet): Ich kenne/nutze Internetseiten zur Fondsférderung.
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Grafik 3.39 - Frage U28I: Ich kenne/nutze Infosténde auf Messen und Veranstaltungen.
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Grafik 3.40 - Frage P28G: Ich kenne/nutze den Newsletter BRANDaktuell
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3.2.4 Bekanntheit der Inagekampagne

Ahnlich wie bei der Bevélkerung, ist die Kampagne ,#BrandenburgDaGehtWas* knapp einem Drittel der befragten
Unternehmensvertreterinnen bekannt (vgl. Grafik 3.41). Dies ist ein deutlicher Anstieg von 10 Prozentpunkten
gegentiber 2017.

Grafik 3.41 - Frage U29: Kennen Sie die Informationskampagne der EU-Fonds in Brandenburg mit dem Titel
JH#BrandenburgDaGehtWas*?

kenne ich

kenne \ /
ich nicht \_/

in Prozent aller Befragten | N=751

€ Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020

Signifikante Differenzen bei der Bekanntheit der Kampagne zeigen sich zwischen den Branchen. Die Kampagne
ist am wenigsten in der Emahrungswirtschaft sowie dem produzierenden Gewerbe bekannt (3 % und 17 %),
uberdurchschnittlich haufig dagegen in Handel und Gastgewerbe (34 %), Verkehr und Dienstleistungen (32 %)
sowie dem Non-Profit-Sektor (35 %).

Grafik 3.42 - Frage U29B: Ich kenne die Kampagne ,#BrandenburgDaGehtWas®.

:and- und Forstwirtschaft 25.9%
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in Prozent aller Befragten | N=751 | Karte: Angegeben sind der hochste und der niedrigste Prozentwert Die
Farbstufen unterscheiden sich jeweils um 5 Prozent. Je heller die Farbe, desto niedriger ist der Prozentwert
(dunkelste Stufe = 28,7 - 27,4 % —> hellste Stufe = 15,8 % und niedriger.
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3.2.5 Informationswiinsche der Unternehmen

Die Informationswiinsche bei den Unternehmen sind ungebrochen hoch. Fast alle Befragten wiissten gern welche
Fordermoglichkeiten es gibt, wo man Informationen zur Férderung bekommt, wo man sich beraten lassen kann
und welche Internetadressen es gibt (vgl. Grafik 3.43). Eher zweitrangig sind demgegeniiber Angaben zu
geférderten Projekten in der Nahe (80 Prozent), die ja in der Bevilkerung am gefragtesten sind.

Grafik 3.43 - Frage U27A-E: Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne
ausfiihriiche Informationen erhalten?
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in Prozent aller Befragten, ohne ,weil} nicht, N=751 | Mehrfachnennungen mdglich

€ Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020
Signifikante Unterschiede zwischen den Unternehmensgruppen existieren im Jahr 2020 nicht.

3.3 Einstellung zur Europawahl

Auch die Vertreterinnen der Brandenburger Unternehmen wurden zum Abschluss des Interviews um ihre
Einschatzung gebeten, ob sie mit ihrer Stimme bei der Europawahl die Politik des Europaischen Parlamentes
beeinflussen konnten. In diesem Fall sprechen die Angaben natirlich noch deutlicher als sonst fiir die jeweilige
Person, die uns geantwortet hat und nicht fir das Unternehmen, das sie vertritt.

Seit 2008 gab es bereits deutlich positive Tendenz bei dieser Frage: Sagten damals noch 36 Prozent der
Befragten, dass ihre Stimme die Politik der EU beeinflussen kdnne, waren es 2013 und 2017 schon rund die
Halfte. Aktuell steigt dieser Wert weiter auf 53 Prozent (vgl. Grafik 3.44). Die Bevolkerung ist im Vergleich seit
2017 der Europawahl gegenlber deutlich positiver eingestellt als die Unternehmensvertreter*innen.
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Grafik 3.44 - Frage U30: Stimmen Sie folgender Aussage zu? ,Mit den Wahlen zum Européischen Parlament
kann ich die Politik der EU beeinflussen.
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€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2020
Zwischen den Unternehmensgruppen zeigen sich bei dieser Frage keine signifikanten Differenzen.
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4 Schlussfolgerungen und Handlungsempfehlungen

& Generell haben sich seit der letzten Messung im Jahr 2017 nur wenige Dinge grundlegend verandert, so
dass unsere Schlussfolgerungen und Handlungsempfehlungen aus dem letzten Bericht weiterhin
Gultigkeit besitzen. Insbesondere sind dies:

% Die grundsatzliche Einstellung gegeniiber der EU und ihrer Forderpolitik hat sich seit 2013 deutlich
verbessert. Dieser ,Riickenwind” kann flr die eigene Kommunikationsarbeit genutzt werden. Europa und
die EU werden wieder zu Begriffen, die ein Image positiv aufladen kdnnen. Insbesondere gilt dies fir die
Arbeit der Férdermittel-verteilenden Institutionen in Brandenburg.

& Die konkrete Namenskenntnis von ELER, EFRE und ESF stagniert oder entwickelt sich uneinheitlich. Es
scheint so, als ware sie auf einem Plateaubereich angelangt, Gber den sie ohne eine grundlegend andere
oder starkere Kommunikation nicht mehr heraus kommt. Wir weisen dazu noch einmal darauf hin, dass
ein kurzer, leicht zu merkender Claim die Erinnerung an die Fonds unterstiitzen kénnte: ,EFRE — Der
Entwicklungsfonds®, ,ESF — Der Sozialfonds®, ,ELER — Der Fonds fiirs Land®. Werden diese kontinuierlich
mitkommuniziert, pragen sie sich in das Gedéchtnis der Blrger*innen und Unternehmen ein — zusammen
mit ihrer thematischen Ausrichtung, die sie im Beinamen tragen.

& Die konkreten geforderten Projekte sind die beste Werbung fiir die EU-Férderpolitik. Allerdings scheint es
so, dass sie zunehmend aus der Alltagserfahrung der Blrger*innen verschwinden. Sehr viel starker als im
Jahr 2017 werden sie vermittelt und nicht iber das direkte Erleben vor Ort erfahren. Dies kénnte damit
zusammen hangen, dass es immer weniger aktive geforderte Projekte gibt. Diese sollten jedoch weiterhin
moglichst aufmerksamkeitsstark gekennzeichnet werden. Wir empfehlen weiterhin eine Uber die
Pflichtkennzeichnung hinaus gehende Form, die mit einer Agentur zusammen entwickelt werden miisste.

& Weiterhin gilt auch, dass seit Beginn der Messungen nicht deutlicher gemacht werden konnte, dass die
Entscheidungen Uber die Verteilung der Fordermittel in Brandenburg fallen. Momentan scheint dies fir die
Akzeptanz der Forderung kein Problem zu sein, da das Image der EU mehrheitlich positiv ist. Es ware
jedoch sinnvoll, das Zusammenspiel zwischen EU-Geldern und regionaler Fachkenntnis Uber deren
Verteilung starker herauszustellen. So werden die Landesministerien als Entscheidungsinstitutionen
gestarkt. Dies sollte dazu als eine zu vermittelnde Kernbotschaft in den nachsten Informationskampagnen
aufgenommen werden.

% Nur wenige Biirgertinnen und Unternehmen geben an, dass die EU in Zeiten der Corona-Krise eine
Unterstlitzung war. Dies sollte durch entsprechende MaRnahmen und deren aktive Kommunikation
geandert werden. Gerade jetzt, wo 6ffentlicher Unterstitzungsbedarf so hoch wie seit Jahrzehnten nicht
mehr ist, kdnnten sich die EU und ihre FérdermalBRnahmen so als zuverlassige Begleiter profilieren.

% Bei den Unternehmen sollte nach wie vor der Schwerpunkt darauf liegen, solche mit wenig
Mitarbeiterinnen und damit auch geringeren Ressourcen dabei zu unterstiitzen, geeignete
Férdermdglichkeiten identifizieren und beantragen zu kénnen. Gerade im Zuge der Corona-Krise werden
Unternehmen nach 6ffentlicher Unterstlitzung suchen. Sie sollten schnell wissen, wie sie diese auch von
der EU erhalten konnen. Kleine Unternehmen kdnnen sehr gut erreicht werden Gber Multiplikatoren in
Netzwerken und Verbanden. Haben diese Gruppen die entsprechenden Kenntnisse zu den Férderungen,
konnen sie diese aktiv an die Basis der Brandenburger Unternehmen weitergeben und so als Vermittler
zwischen Forderinstitutionen und potenziellen Férderempféngern dienen.
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5 Methodenbericht

Die Durchfihrung der Feldphase und der Analyse lagen in der Verantwortung von aproxima Gesellschaft flr
Markt- und Sozialforschung Weimar mbH. In enger Abstimmung mit der Auftraggeberin und den federfiihrend
zustandigen Mitarbeiter*innen der Européischen Férderfonds des Landes Brandenburg wurden bei aproxima
Stichprobendesign und -ziehung, die Datenerhebung, deren Bereinigung und Gewichtung sowie die Analyse
geleistet.

Die Befragung wurde mittels computergestitzter Telefoninterviews (CATI) realisiert. Die Telefoninterviews mit den
Zielpersonen in Brandenburg wurden aus dem Telefonlabor der aproxima Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung Weimar mbH gefiihrt. Dazu wurden die Fragebdgen elektronisch fiir den Computer in ein CATI-
Format umgesetzt. Fiir die Programmierung und Durchfilhrung von Telefoninterviews wurde das Programm ,EFS
Survey und PRONTO 3“ (inkl. Predictive-Dialing) des Herstellers VOXCO genutzt. Dieses CATI-Programm stellt
ein Gesamtsystem dar, das alle Arbeiten von der Programmierung des Fragebogens (ber die Verwaltung der
Stichprobe, die Kontrolle der Quoten sowie der Ausschopfung bis hin zur Qualitit der Interviews ermdglicht. Die
Interviews wurden als standardisierte fragebogengestutzte Interviews konzipiert und enthielten nur einige wenige
Filterspriinge.

Fur die Bevdlkerungsbefragung wurde ein Nettoumfang von 2.000 (N analysierbare Falle), fir die Unternehmens-
befragung von 750 Fallen angestrebt. Insgesamt wurden im Rahmen der Erhebung letztendlich 751 verwertbare
Interviews mit Unternehmen sowie 2.015 Interviews mit Bewohner*innen Brandenburgs ab 18 Jahren gefiihrt.

C.] Erhebungszeitpunkt

Die Feldzeit der Bevolkerungsbefragung lag zwischen dem 08. September und dem 17. Oktober 2020. Die
Unternehmen wurden zwischen dem 30. September und dem 23. Oktober 2020 befragt.

Die Gesprache der Bevolkerungsbefragung wurden montags bis freitags jeweils von 15 bis 21 Uhr und samstags
zwischen 13 und 18 Uhr gefiihrt. Die Unternehmen wurden wahrend der Gblichen Dienstzeiten montags bis
freitags von 9 bis 18 Uhr angerufen. NatUrlich waren Terminwlnsche auBerhalb dieser Zeiten moglich.

Wir verflgen (ber einen Pool von ca. 100 Interviewer*innen, die an 20 CATI-Stationen arbeiten. Die
Interviewer*innen wurden entsprechend ihrer Fahigkeiten fiir das Projekt eingesetzt und geschult. Dabei wurde
aus Qualitatsaspekten darauf geachtet, dass der Anteil eines Interviewers an der Gesamtzahl der Interviews zehn
Prozent nicht Ubersteigt. Eine methodische Kontrolle der Arbeit der Interviewer®innen war durch eine*n standig
anwesende*n Chefinterviewer®in  gewahrleistet. Die Bevoélkerungsbefragung wurde von insgesamt 69
Interviewer*innen telefoniert. An der Unternehmensbefragung waren 24 Interviewer*innen beteiligt. Die maximale
Interviewzahl eines Interviewers betrug bei der Unternehmensbefragung 72 (=9,6 Prozent aller 751
Telefoninterviews) und bei der Bevolkerungsbefragung 97 Interviews (=4,8 Prozent aller 2.015 Telefoninterviews).

Die Schulung der Interviewer*innen fiir das Projekt erfolgte mindlich (inklusive der Ausgabe schriftlicher
Schulungsunterlagen). Alle Interviewer haben vor Beginn ihrer Tatigkeit eine Basisschulung absolviert, in der sie
den methodischen Hintergrund von Befragungen theoretisch kennengelernt und praktisch mittels Probeinterviews
geiibt haben. Die Interviewer wurden wéhrend ihrer Arbeit kontinuierlich durch eine*n permanent anwesende™n
Chefinterviewer*in supervisiert. Interviews, die nicht in den eigenen Raumen stattfinden konnten, wurden mit Hilfe
von Audioaufnahmen durch die Leitung des Telefonstudios von aproxima supervisiert. Zudem wurden die
erhobenen Daten auf Plausibilitat und Ahnlichkeit zu den selbst erhobenen Daten kontrolliert.
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C.J Interviewdauer

Die Interviews der Bevdlkerungsbefragung dauerten im Durchschnitt 12 Minuten (unteres Quartil: 10 Minuten,
oberes Quartil: 14 Minuten). 28 Personen unterbrachen das Interview zwischendurch, um es spater fortzufiihren.
86 brachen das Interview ab und wollten es auch nicht zu einem spéateren Zeitpunkt zu Ende fiihren. Ca. 20
Personen brachen gleich nach der ersten Frage ab. Sie befanden die Fragen flir sich nicht relevant oder
interessant genug. Weitere 20 stellten dies im Verlauf der ersten Halfte des Interviews fest. Die weiteren Abbrliche
verteilten sich auf den Rest des Fragebogens. Die Befragten verloren die Lust und das Interesse bzw. wollten nicht
weitere Zeit investieren. In wenigen Fallen mussten die Interviewer*innen das Gesprach beenden, da die
Befragten den Fragen inhaltlich aus sprachlichen oder auch Altersgriinden nicht folgen konnten und sich nicht
innerhalb der vorgegebenen Antwortmdglichkeiten einordnen konnten.

Die Unternehmensinterviews dauerten im Mittel ebenfalls 12 Minuten (unteres Quartil: 10 Minuten, oberes Quartil:
13 Minuten). Hier nutzten 31 Personen die Mdglichkeit, das Interview zu unterbrechen und zu einem spateren
Zeitpunkt fortzufiihren. 24 Probanden brachen das Interview ab und wollten es nicht mehr beenden. Die Abbriiche
verteilen sich auf verschiedene Stellen im Interview. Die Befragten gaben bei Abbruch an, dass fir sie die
Befragung nicht sinnvoll ist, da sie die Fragen ihrer Meinung nach nicht gut beantworten kénnen.

€. Stichprobe

Die Bevoélkerungsbefragung sollte in der volljahrigen Bevolkerung Brandenburgs durchgefiihrt werden. Die
Grundgesamtheit der Befragung sind also alle Einwohner*innen dieses Gebiets ab dem 18. Lebensjahr. Da aus
dkonomischen Griinden nicht alle von ihnen befragt werden kdénnen, wurde eine reprasentative Stichprobe
gezogen. Um die Anforderung der Reprasentativitit bestmdglich erfillen zu kdnnen, erfolgte der Zugang zu den
Befragten (iber eine Zufallsstichprobe auf Basis eines offentlichen Telefonverzeichnisses. Hierzu wurde die
Stichprobenziehung nach ADM-Design genutzt. Die ADM-Telefonauswahigrundlage ist ein von der Arge ,ADM-
Stichproben* betreuter und genutzter Pool von Telefonnummern aus dem deutschen Fest- und Mobilnetz, der in
jahrlich aktualisierter Form bereitgestellt wird. Er basiert auf den Eckdaten des Nummernraums, den die
Bundesnetzagentur den Telefonanbietern zur Verfligung stellt und verwaltet. Dieser Nummernraum umfasst
prinzipiell alle in Deutschland nutzbaren Telefonnummern. Unter adaptiver Nutzung des von Gabler und Héder
entwickelten Generierungsverfahrens werden die relevanten Eckdaten der Bundesnetzagentur so aufbereitet, dass
sie die Basis fiir die Generierung von 10er Blécken bilden, die alle in der BRD nutzbaren Festnetznummern
umfassen (sog. Festnetzdatei).

Die Festnetznummern sind mit regionalen Zuordnungen versehen, die es erlauben, bis auf Ebene der
Gemeindekennziffer - und bei einer Reihe von GroRstadten bis auf Stadtteilebene - regional zu schichten. Dartiber
hinaus sind bei einem Grofteil der Nummern Kennzeichnungen fir private oder geschéftliche Nutzung verfiigbar.

Auch die Zielperson wurde nach einem Zufallsverfahren — der sogenannten Last-Birthday-Methode - ausgewahlt.
Fur das Land Brandenburg wurden auf diese Weise 65.800 Telefonnummern zufallig generiert. Es wurden 2.015
vollstandige Interviews realisiert.

Die Telefonnummern fir die Unternehmensbefragung stammten aus einer Firmendatenbank (Bisnode
Deutschland GmbH). Wir erhielten einen Pool von 7.410 Telefonnummern, sortiert nach Branchen und
Unternehmensgrofe. In diesem Jahr war die Stichprobe in Bezug auf die Unternehmensgrofle erneut
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disproportional angelegt, um Unternehmen der oberen beiden Klassen (50 bis 249 MA und 250+ MA) in héherem
Male in die Auswertung einbeziehen zu kénnen.

Fur das Stichprobendesign wurden wie in den vergangenen Jahren zwei Strukturierungsdimensionen angewendet:

&  Strukturierung nach vier BetriebsgroBen (1 bis 9, 10 bis 49, 50 bis 249 und alle Betriebe mit mehr als 250
sozialversicherungspflichtig Beschattigten)

%  Strukturierung nach sechs Branchen (Land- und Forstwirtschaft (WZ A), produzierendes Gewerbe (WZ C13-
35/ E | F), Handel, Gastgewerbe und Tourismus (WZ G /1), Verkehr und Dienstleistungen (WZ H / J-N /' S),
Non-Profit-Unternehmen (WZ Q / P))

Die Angaben zur Grundgesamtheit - also zur Verteilung aller Brandenburger Unternehmen auf die beiden
Strukturierungsdimensionen - kamen vom Statistischen Landesamt Brandenburg. Fir einzelne Branchen standen
hierbei jedoch nur Gesamtangaben und keine Verteilungen nach UnternehmensgréRen zur Verfligung. Hieraus
wurde ein Stichprobenplan fiir die Befragung erstellt. Fiir die Branchen ohne genaue Angaben zur Verteilung auf
die UnternehmensgroRen ergaben sich die Zielgrolen aus den Differenzen aus den anderen Abschnitten und der
Gesamtsumme.

Insgesamt wurden 751 vollstandige Interviews mit Brandenburger Unternehmen gefiihrt. Durch die disproportional
angelegte Stichprobe unterscheiden sich die Anzahl der Interviews in den einzelnen Zellen von den Werten in den
vergangenen Jahren. Fir die Analyse wurden diese jedoch mit Hilfe einer Gewichtung wieder an die tatsachliche
Verteilung in der Grundgesamtheit angepasst.

€23 Ausschépfung

Die Ausschdpfung bei der Bevilkerungsumfrage liegt bei 17,2 Prozent. Sie kann als durchschnittlich gelten und ist
etwas geringer als bei der Befragung 2017. Um die Befragten nicht mit mehrfachen Anrufen pro Tag zu storen,
wurde jede Nummern nur einmal taglich angerufen (mit Ausnahme der Termine). Insgesamt wurde jede Nummer
bis zu sechs Mal angerufen.

Die Ausschopfung der Unternehmensbefragung liegt mit 21,7 Prozent niedriger als 2017 (25,3 Prozent), jedoch
hoher als die der Bevolkerungsumfrage. Zwar missen sich die Interviewer bei Unternehmensbefragungen
zunachst zum richtigen Ansprechpartner durchfragen, wodurch es meist mehrere Versuche dauert, bis das
Interview an sich gefiihrt werden kann. Jedoch wirkt bei Unternehmen die Nennung des Auftraggebers und des
Themas mehr als in der Bevolkerung. Unternehmen haben vermutlich einen gréReren Bezug zum Thema, da sie
meist direkt von den Fdrderungen aus Europdischen Fonds profitieren. Zudem ist es bei geschéaftlichen Anrufen
eher uniblich, dass man sofort auflegt, wenn die Worte ,Studie” oder ,Befragung” fallen. Somit haben die
Interviewer hier bessere Chancen ihre Argumente fir eine Teilnahme vorzubringen. Die Interviewer hatten
auBerdem die Moglichkeit, den Unternehmen auf Wunsch ein Infoschreiben per E-Mail zukommen zu lassen, das
Uber die Hintergriinde der Studie aufklarte.

€.J Gewichtung

Nach dem Ende der Feldphase wird in den meisten Fallen ein nochmaliger Eingriff in die Stichprobe notwendig,
um die Daten reprasentativ fiir die gewlinschte Grundgesamtheit zu machen. Trotz der Prémisse, dass die
generierte Stichprobe bereits ein verallgemeinerbares Abbild ihrer Generierungsgrundlage sein sollte, kommt es
durch verschiedene Faktoren wahrend der Feldphase zu leichten Verzerrungen, die durch eine nachtrégliche
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Gewichtung ausgeglichen werden. Die Gewichtung der Bevélkerungsstichprobe erfolgte anhand der Merkmale
Alter, Geschlecht, Planungsregion und BIK-GréRenklasse. Die vier verwendeten Merkmale wurden aus folgenden
Griinden ausgewahlt: Zum einen beschreiben sie die Bevolkerungsverteilung in ihren basalen Dimensionen. Zum
anderen sind sie relativ zuverlassig und unkompliziert zu beschaffen. Alle Angaben zur Grundgesamtheit haben
wir vor der Untersuchung aktuell vom statischen Landesamt sowie dem Statistischen Bundesamt bezogen. Nach
der Gewichtung entspricht die Struktur der Stichprobe in diesen vier Merkmalen der Struktur der Grundgesamtheit
und ist reprasentativ hinsichtlich dieser Merkmale. Somit entsprechen auch alle anderen Merkmalsverteilungen
unter Berlicksichtigung der Fehlertoleranzen ihrer Verteilung in der Grundgesamtheit.

Da die Unternehmensstichprobe in diesem Jahr disproportional hinsichtlich der Unternehmensgréfle angelegt war,
wurde im Nachgang eine Gewichtung vorgenommen, die die Verteilung wieder an die Grundgesamtheit anpasst.
Somit sind die Daten mit den Vorgangerwellen vergleichbar.

C.J Fehlerquote

Bei jeder statistischen Erhebung entsteht ein gewisser Fehler, der nicht zu vermeiden ist. Es ist deshalb nicht véllig
sicher, dass die berechneten Prozentwerte exakt die Verteilung in der Grundgesamtheit wiedergeben. Sie konnen
stattdessen innerhalb eines bestimmten Intervalls schwanken. Das so genannte Konfidenzintervall hangt ab von
der StichprobengroRe und dem jeweils angegebenen Prozentwert. Fir diese Bevolkerungsbefragung betragt es z.
B. firr Prozentwerte von 50% + 2,2 und flir Prozentwerte von 5% + 1,0. Bei der Unternehmensbefragung liegt es z.
B. flir Prozentwerte von 50% + 3,6 und fiir Prozentwerte von 5% + 1,6. Die zufallsbedingten Fehlerquoten werden
in den berichteten Signifikanztests berlicksichtigt.
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6 Anhang

6.1 Fragenkatalog Privatpersonen

Einleitungstext

Guten Tag, mein Name ist [Name] von der Gesellschaft aproxima aus Weimar. Im Auftrag des Ministeriums der
Finanzen und fir Europa des Landes Brandenburg fiihren wir zur Zeit eine Bevélkerungsbefragung zum Thema
EU durch. Vielleicht haben Sie schon etwas in der Presse daruber gelesen?

Dazu befragen wir 2.000 zuféllig ausgewahlte Blrgerinnen und Birger in ihrem Bundesland. Das Interview dauert
nur ca. 10 Minuten. Bin ich denn mit einem Privatanschluss verbunden?

(INT: bei Skepsis evtl. gleich auf Homepage https://eu-fonds.brandenburg.de verweisen. Dort stehen Infos zur
Studie.)

Falls ja: Um einen reprasentativen Querschnitt der Bevélkerung zu erreichen, musste ich mit der Person aus lhrem
Haushalt sprechen, die zuletzt Geburtstag hatte und mindestens 18 Jahre alt ist. Wer ist das denn bei lhnen?

Falls Person am Telefon: Hatten Sie denn kurz Zeit flr mich? Die Teilnahme an der Befragung ist natrlich
freiwillig, jedoch wére es wiinschenswert, dass jede ausgewahlte Person teilnimmt, damit die Ergebnisse
wissenschaftlich vertretbar sind. Es geht uns um lhre Meinung - ich mdchte lhnen nichts verkaufen. Die Befragung
wird nicht mehr als 10 Minuten dauern.

Ansonsten mit entsprechender Person verbinden lassen.

Bevor das Interview startet, habe ich noch ein paar kurze Informationen: Gerne geben wir Ihnen die Kontaktdaten
unseres Datenschutzbeauftragten bekannt, den Sie unter https://datenschutz.aproxima.de finden. Dort finden Sie
auch unsere ausfiihrlichen Informationen zum Datenschutz und u. a. lhre Rechte auf Auskunft, Berichtung,
Léschung und Einschrankung sowie Widerspruch gegen die Verarbeitung und das Recht auf Beschwerde bei der
Datenschutzaufsichtsbehdrde.
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Image und Bekanntheitsgrad

Frage 1: Einstellung zur EU
(Quelle: 2017)

Ganz allgemein gesprochen, wie sind Sie der Europaischen Union gegeniiber eingestellt? Sehen Sie
die EU positiv, weder positiv noch negativ oder negativ?

(Einfachnennung)
& positiv
¢ weder positiv noch negativ
3 negativ
i weild nicht

Frage 2: Einstellung zur EU-Férderpolitik
(Quelle: 2017)

Die Europaische Union unterstiitzt Regionen und Lander durch die EU-Foérderpolitik und EU-Fonds.
Und wie sehen Sie die EU-Forderpolitik? Sehen Sie sie positiv, weder positiv noch negativ oder

negativ?
(Einfachnennung)
3 positiv
¢ weder positiv noch negativ
3 negativ
& weild nicht

Frage 3: ungestiitzte Bekanntheit der Fonds

(Quelle: 2017)

Drei Europédische Forderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den Bereichen
Wirtschaft, Beschaftigung und Landwirtschaft/landliche Entwicklung. Kénnen Sie einen oder
mehrere der Fonds benennen?

(offene Frage mit verdeckten Antwortméglichkeiten)

ELER

EFRE

ESF

Interreg

andere Nennungen:
keine Antwort

EEEEEE
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Frage 4: Notwendigkeit von EU-Férderungen

(Quelle: 2017)

Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europdischen Union ist, das finanzielle
Férderung aus EU-Mitteln braucht?

(Einfachnennung)
& ja
¢ nein
¢ weifd nicht

Frage 5: Personlicher Nutzen der EU-Férderungen

(Quelle: NEU)

Was wiirden Sie sagen: Geht es lhnen durch die EU-Férderungen in Brandenburg personlich besser
oder schlechter? Geht es lhnen dadurch viel besser, eher besser, gleich gut, eher schlechter oder
viel schlechter?

(Einfachnennung)

viel besser
eher besser
gleich gut

eher schlechter
viel schlechter
weild nicht

EEEEEE

Frage 6: gestiitzte Bekanntheit der EU-Fonds

(Quelle: 2017)
Ist Ihnen eines der folgenden EU-Férderinstrumente, wenn auch nur dem Namen nach, bekannt?

(zuféllige Positionierung der ltems, Skala: ja, nein, weil nicht)

& Européischer Fonds fir regionale Entwicklung, abgekirzt EFRE
& Européischer Sozialfonds, abgekiirzt ESF
% Europaische Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums, abgekurzt ELER

Frage 7a: personliche Vorteile durch EU-Fonds

(Quelle: 2017)
Haben Sie personlich bereits durch ... Vorteile erfahren?
(fiir jeden Fonds, der in Frage 6 bekannt ist / Skala: ja, nein, weif nicht)

& EFRE-Fdrderungen
& ESF-Forderungen (z. B. an einem ESF-Projekt teilgenommen)
% ELER-Forderungen
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Frage 7b: Konkretisierung der personlichen Vorteile durch EU-Fonds

(Quelle: 2017)
Konnen Sie bitte so genau wie moglich beschreiben, was das war?
(fiir jeden Fonds, bei dem in Frage 7a ,ja“ gesagt wurde / offene Frage)

& EFRE-Forderungen:
3 ESF-Forderungen:
& ELER-Férderungen:

Frage 8: Entscheidungsort liber Einsatz der Fordermittel

(Quelle: 2017)

Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie iliber den Einsatz der Fordermittel — das Land
Brandenburg oder die EU?

(Einfachnennung)
3 Brandenburg
¢ EU
i weild nicht

Frage 9: Aussagen zu den Wirkungen der EU-Foérderung

(Quelle: 2017)

Ich lese lhnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in Brandenburg vor. Bitte
sagen Sie mir jeweils, ob die Aussage lhrer Meinung nach voll und ganz zutrifft, eher zutrifft, eher
nicht zutrifft oder iiberhaupt nicht zutrifft.

(zuféllige Anordnung der Items / Skala: trifft voll und ganz zu, trifft eher zu, trifft eher nicht zu, trifft (iberhaupt
nicht zu, wei8 nicht)

3 Die EU-Forderpolitik tragt zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg bei.

Die EU-Férdermittel tragen zum Abbau der Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei.

Die EU-Férderpolitik tragt dazu bei, benachteiligte Personen in den Arbeitsmarkt zu integrieren.
Die EU-Férderpolitik ist wichtig, um die Abwanderung aus Brandenburg zu verringern.

Die EU-Férdermittel tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg bei.

Die Chancengleichheit in Brandenburg wird durch die EU-Férderung verbessert.

Die EU-Férderpolitik leistet einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung der
Menschen in Brandenburg.

Die EU-Férdermittel tragen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in Brandenburg bei.

& FEEEEEE
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Frage 17: EU-Férderung und Corona-Krise

(Quelle: NEU)
Hat die EU lhrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg zu iiberwinden?
(Einfachnennung)

3 ja = Inwiefern? (offen)
¢ nein
3 weifd nicht

Kenntnis der Inhalte der EU-Foérderpolitik

Frage 10a: Kenntnis EU-geforderter Projekte

(Quelle: 2017)
Kennen Sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?
(Einfachnennung)
% ja
3 nein -> weiter mit Frage 11
¢ weif nicht > weiter mit Frage 11

Frage 10b: Konkretisierung bekannter EU-geforderter Projekte

(Quelle: 2017)

Welche geférderten Projekte kennen Sie? Nennen Sie bitte ein Beispiel.
(offene Frage)
¢ Antwort:

Frage 10c: Quelle der Kenntnis EU-geférderter Projekte

(Quelle: eigene Frage)

Wie sind Sie auf das Projekt aufmerksam geworden?
(Einfachnennung)

N Druckerzeugnisse (z.B. Zeitung, Faltblatt, Plakat, Broschire)
Radio/Fernsehen

Internet

Soziale Medien

Blogs

Présentationen auf regionalen Events/Messen/Ausstellungen
aus direktem Erleben/Nutzen

aus Gesprachen

EEEEEEE
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¢ durch ein Baustellen-/Informationsschild
3 Sonstiges, und zwar:
L weil nicht

Informationsverbreitung

Frage 11: Subjektive Informiertheit liber die EU-Férderpolitik Brandenburgs

(Quelle: 2017)

Fiihlen Sie sich liber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Aligemeinen sehr gut, eher gut, eher
schlecht oder sehr schlecht informiert?

(Einfachnennung)
% sehr gut
3 eher gut
i eher schlecht
3 sehr schlecht

Frage 12: Bedeutung von Informationsquellen zur EU-Férderung

(Quelle: 2017)

Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen iiber die EU-Forderung zu erhalten? Bitte
Antworten Sie mit sehr wichtig, eher wichtig, eher unwichtig oder gar nicht wichtig.

(zuféllige Anordnung der ltems / Skala: sehr wichtig, eher wichtig, eher unwichtig, gar nicht wichtig)

¢ regionale Zeitungen

Uberregionale Tageszeitungen

Zeitschriften

Fernsehen

Radio

Internet

Social Media

Spezialveréffentlichungen, wie zum Beispiel Broschlren und Faltblatter
Veranstaltungen und Messen

Informations- und Werbekampagnen

EEEEEEEEE
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Frage 13: Bekanntheit der Kampagne #BrandenburgDaGehtWas

(Quelle: 2017)

Kennen Sie die Informationskampagne der EU-Fonds in Brandenburg mit dem Titel
~#BrandenburgDaGehtWas"?

(Einfachnennung)

¢ ja > Woher kennen Sie die Kampagne (offen)?
¢ nein
¢ weil nicht

Frage 14: Informationsquellen zu EU-Forderprogrammen in Brandenburg

(Quelle: 2017)

Informationen iiber EU-Forderprogramme werden iiber verschiedene Kanéle bereitgestellt. Welche
der folgenden Kanéle kennen Sie und welche davon haben Sie schon einmal fiir die Information iiber
EU-Forderprogramme genutzt?

(zuféllige Anordnung der Items / Skala: habe ich schon einmal genutzt, kenne ich, habe sie aber noch nicht
genutzt, kenne ich nicht, weil nicht)

Internetseite esf.brandenburg.de (nur wenn ESF bekannt)

Internetseite efre.brandenburg.de (nur wenn EFRE bekannt)

Internetseite eler.brandenburg.de (hur wenn ELER bekannt)

Internetseite eu-fonds.brandenburg.de

Internetseite brandenburg-da-geht-was.de (hur wenn Kampagne bekannt)
E-Mail-Newsletter BRANDaktuell

Informationsstande zu EU-Fonds auf Messen und Veranstaltungen
andere Materialien oder Kanale, und zwar:

EEEEEEEE

Frage 15a: Informationsinteresse zur EU-Forderung in Brandenburg

(Quelle: 2017)

Wiirden Sie iiber verschiedene Themen der EU-Forderung gerne ausfiihrliche Informationen
erhalten?

(Einfachnennung)

% ja
% nein -> weiter mit Frage 16
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Frage 15b: Konkretisierung des Informationsinteresses zur EU-Forderung in Brandenburg

(Quelle: 2017)

Wiirden Sie gerne mehr dariiber erfahren, ...
(zuféllige Positionierung der Iltems / Skala: ja, nein, weil8 nicht)

welche Férdermdglichkeiten es gibt?

wo man sich zu EU-Férderungen beraten lassen kann?

welche Projekte in Ihrer Nahe durch die Européischen Fonds gefordert wurden oder werden?
wie viel Geld Brandenburg aus den Europaischen Fonds erhalt?

Sonstiges, und zwar:

EEEEE

Bedeutung der Wahlen des EU-Parlaments

Frage 16: Bedeutung der Wahlen zum EU-Parlament

(Quelle: 2017)

Stimmen Sie folgender Aussage zu? Mit den Wahlen zum Europédischen Parlament kann ich die
Politik der EU beeinflussen.

(Einfachnennung)
& ja
% nein
3 weil nicht

Demographie

Frage S1: Geschlecht
(Quelle: 2017)

Sind Sie ...
(Einfachnennung)
& mannlich
¢ weiblich
& divers
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Frage S2: Alter

(Quelle: 2017)

In welchem Jahr sind Sie geboren?

(offene Frage)

b

Jahr;

Frage S3: Beschéftigungssituation

(Quelle: Demographische Standards (modifiziert))

Was tun Sie derzeit? Sind Sie ...

(Einfachnennung)

©

EEEEFEEEEEEEEE

Schiler*in
Student®in
In einer beruflichen Ausbildung

Im freiwilligen Wehrdienst, im Bundesfreiwilligendienst oder im Freiwilligen Sozialen Jahr
Voll- oder Teilzeit-erwerbstatig

Selbstandig oder freiberuflich tatig

Geringfiigig beschaftigt, 450-Euro-Job, Mini-Job

In Mutterschafts-, Erziehungsurlaub, Elternzeit oder sonstiger Beurlaubung
Hausfrau*Hausmann

Arbeitslos

Dauerhaft erwerbsunfahig

Rentner*in, Pensionar*in, im Vorruhestand

Sonstiges, und zwar:

Frage S4: hochster allgemeinbildender Schulabschluss

(Quelle: 2017)

Welchen hachsten allgemeinbildenden Schulabschluss haben Sie?

(Einfachnennung)

G

EEEEEE

noch Schiller einer allgemeinbildenden Schule

von der Schule abgegangen ohne Abschluss

Hauptschulabschluss

Realschulabschluss (Mittlere Reife) bzw. Abschluss der Polytechnischen Oberschule (POS)
Abitur oder Fachabitur bzw. Erweiterte Oberschule (EOS)

ein anderer, und zwar:
keine Angabe
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Frage S5: Personen im Haushalt

(Quelle: 2017)

Wie viele Personen leben in lhrem Haushalt, Sie selbst mit eingeschlossen?
(Einfachnennung)

¢ Anzahl der Personen:

Frage S6: HHNE

Wie hoch ist das monatliche Haushaltsnettoeinkommen lhres Haushalts? Gemeint ist das monatliche
Einkommen aller Personen, die zu lhrem Haushaltseinkommen beitragen, nach Abzug von Steuern
und Sozialabgaben, zuziiglich von Wohn- oder Kindergeld.

Unter 750 Euro

750 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.250 Euro
2.250 bis unter 3.000 Euro
3.000 bis unter 4.000 Euro
4.000 bis unter 5.000 Euro
5.000 Euro und mehr

FEECEEEE
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6.2 Fragenkatalog Unternehmen

Einleitungstext

Guten Tag, mein Name ist [Name] von der Gesellschaft aproxima aus Weimar. Wir fihren zurzeit eine Un-
ternehmensbefragung zum Thema EU im Auftrag des Ministeriums der Finanzen und fir Europa des Landes
Brandenburg durch. Kénnte ich hierzu bitte kurz mit dem Geschéftsfiihrer Ihrer Firma sprechen?

(INT: sollte der Geschétftsfiihrer nicht zu sprechen sein, kann auch nach seinem Stellvertreter o. &. gefragt werden)

Wir befragen 750 zufallig ausgewahlte Unternehmen in Ihrem Bundesland. Die Teilnahme ist natirlich freiwillig,
aber es ware wichtig, dass alle ausgewahlten Personen teilnehmen, damit die Umfrage ein méglichst genaues
Ergebnis liefert.

Das Interview dauert nur ca. 10 Minuten. Hatten Sie kurz Zeit fiir mich oder mochten Sie einen Termin
vereinbaren?

(Int.: bitte verbinden lassen wenn AP nicht dran ist)

Bevor das Interview startet, habe ich noch ein paar kurze Informationen: Gerne geben wir Ihnen die Kontaktdaten
unseres Datenschutzbeauftragten bekannt, den Sie unter https://datenschutz.aproxima.de finden. Dort finden Sie
auch unsere ausfihrlichen Informationen zum Datenschutz und u. a. lhre Rechte auf Auskunft, Berichtung,
Loéschung und Einschrankung sowie Widerspruch gegen die Verarbeitung und das Recht auf Beschwerde bei der
Datenschutzaufsichtsbehdrde.
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Image und Bekanntheitsgrad

Frage 2: Einstellung zur EU-Férderpolitik
(Quelle: 2017)

Die Européische Union unterstiitzt Regionen und Lander durch die EU-Férderpolitik und EU-Fonds.
Ganz allgemein gesprochen, wie sehen Sie die EU-Forderpolitik? Sehen Sie sie positiv, weder positiv
noch negativ oder negativ?

(Einfachnennung)
% positiv
3 weder positiv noch negativ
% negativ
3 weil nicht

Frage 3: ungestiitzte Bekanntheit der Fonds

(Quelle: 2017)

Drei Europdische Forderfonds unterstiitzen die Entwicklung Brandenburgs in den Bereichen
Wirtschaft, Beschaftigung und Landwirtschaft/landliche Entwicklung. Konnen Sie einen oder
mehrere der Fonds benennen?

(offene Frage mit verdeckten Antwortmdglichkeiten)

ELER

EFRE

ESF

Interreg

andere Nennungen:
keine Antwort

EEEEEE

Frage 4: Notwendigkeit von EU-Férderungen

(Quelle: 2017)

Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europdischen Union ist, das finanzielle
Forderung aus EU-Mitteln braucht?

(Einfachnennung)
3 ja
¢ nein
3 weifd nicht
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Frage 5: Konkreter Nutzen der EU-Forderungen

(Quelle: NEU)

Und was glauben Sie: Geht es lhrem Unternehmen durch die EU-Férderungen in Brandenburg
besser oder schlechter? Geht es dem Unternehmen dadurch viel besser, eher besser, gleich gut,
eher schlechter oder viel schlechter??

(Einfachnennung)

viel besser
eher besser
gleich gut

eher schlechter
viel schlechter
weifd nicht

EEEEEE

Frage 6: gestiitzte Bekanntheit der EU-Fonds

(Quelle: 2017)

Ist Ihnen eines der folgenden EU-Férderinstrumente, wenn auch nur dem Namen nach, bekannt?

(zuféllige Positionierung der ltems, Skala: ja, nein, weil nicht)

3 Europaischer Fonds fir regionale Entwicklung, abgekirzt EFRE
& Européischer Sozialfonds, abgekiirzt ESF
3 Europaische Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums, abgekirzt ELER

Frage 7a: Unternehmensvorteile durch EU-Fonds

(Quelle: 2017)

Hat lhr Unternehmen bereits vom ... profitiert?

(fiir jeden Fonds, der in Frage 6 bekannt ist / Skala: ja, nein, weifs nicht)

¢ EFRE
¢ ESF
¢ ELER

Frage 7h: Konkretisierung der Unternehmensvorteile durch EU-Fonds

(Quelle: 2017)

Koénnen Sie bitte so genau wie moglich beschreiben, was das war?

(fiir jeden Fonds, bei dem in Frage 7b ,ja“ gesagt wurde / offene Frage)

N EFRE:
& ESF:
i ELER:

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsforderung im Land Brandenburg 2020

94



Frage 8: Entscheidungsort liber Einsatz der Fordermittel

(Quelle: 2017)

Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie iiber den Einsatz der Foérdermittel — das Land
Brandenburg oder die EU?

(Einfachnennung)

3 Brandenburg
¢ EU
i weild nicht

Frage 19: Beschaftigung mit EU-Férderung

(Quelle: 2017)

Wie ausfiihrlich hat sich Ihr Unternehmen bisher mit den Méglichkeiten der Europaischen Forderung
beschaftigt? Ausfiihrlich, etwas, oder gar nicht?

(Einfachnennung)
% ausfiihrlich
% etwas
3 gar nicht
i weild nicht

Vorteile der EU-Férderung fiir Brandenburg

Frage 9: Aussagen zu den Wirkungen der EU-Férderung

(Quelle: 2017)

Ich lese lhnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Foérderpolitik in Brandenburg vor. Bitte
sagen Sie mir jeweils, ob die Aussage lhrer Meinung nach voll und ganz zutrifft, eher zutrifft, eher
nicht zutrifft oder liberhaupt nicht zutrifft.

(zuféllige Anordnung der Items / Skala: trifft voll und ganz zu, trifft eher zu, trifft eher nicht zu, trifft (iberhaupt
nicht zu, wei8 nicht)

Die EU-Forderpolitik tragt zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg bei.

Die EU-Férdermittel tragen zum Abbau der Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei.

Die EU-Férderpolitik tragt zur Fachkréftesicherung in Brandenburg bei. (NEU)

Die EU-Forderpolitik ist wichtig, um die Abwanderung aus Brandenburg zu verringern.

Die EU-Férdermittel tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg bei. (Int: auf
Nachfrage Beispiele nennen: Forschungsinfrastruktur, Infrastruktur fiir erneuerbare Energien,
Stadtentwicklung)

Die Chancengleichheit in Brandenburg wird durch die EU-Férderung verbessert.

Die EU-Férderpolitik leistet einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung der

EEEEE

& &
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Menschen in Brandenburg.
& Die EU-Fordermittel tragen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in Brandenburg bei.
3 Die EU-Férderung unterstitzt insbesondere grofke Unternehmen.

Frage 17: EU-Férderung und Corona-Krise

(Quelle: NEU)
Hat die EU lhrer Meinung nach dabei geholfen, die Corona-Krise in Brandenburg zu tiberwinden?
(Einfachnennung)

3 ja = Inwiefern? (offen)
¢ nein
3 weifd nicht

Kenntnis der Inhalte der EU-Férderpolitik

Frage 10a: Kenntnis EU-geforderter Projekte

(Quelle: 2017)
Kennen Sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?
(Einfachnennung)
& ja
3 nein -> weiter mit Frage 11
¢ weif nicht > weiter mit Frage 11

Frage 10b: Konkretisierung bekannter EU-gefdorderter Projekte

(Quelle: 2017)

Welche geférderten Projekte kennen Sie? Nennen Sie bitte ein Beispiel.
(offene Frage)
¢ Antwort:
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Frage 10c: Quelle der Kenntnis EU-geforderter Projekte

(Quelle: eigene Frage)

Wie sind Sie auf das Projekt aufmerksam geworden?
(Einfachnennung)

3 Druckerzeugnisse (z.B. Zeitung, Faltblatt, Plakat, Broschure)
Radio/Fernsehen

Internet

Soziale Medien

Blogs

Préasentationen auf regionalen Events/Messen/Ausstellungen
aus direktem Erleben/Nutzen

aus Gesprachen

durch ein Baustellen-/Informationsschild

Sonstiges, und zwar:
weild nicht

EEEEEEEEEE

Frage 18a: Bekanntheit von Forderinstitutionen

(Quelle: 2017)

Welche der folgenden Ansprechpartner zur Beratung von Forderungen der EU-Fonds sind Ihnen
bekannt?

(zuféllige Positionierung der ltems / Skala: bekannt, nicht bekannt, weil nicht)

3 Investitionsbank des Landes Brandenburg (ILB)
& Wirtschaftsforderung Brandenburg ,WFBB*
% Landesamt fiir Landliche Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LELF)

Frage 18b: Inanspruchnahme eines Beratungsgespréachs

(Quelle: 2017)

Haben Sie bei [...] bisher ein personliches Beratungsgesprach zur Unterstiitzung aus EU-Mitteln in
Anspruch genommen? Bitte beachten Sie, dass es hierbei nicht um ein Gespréach zur Corona-Hilfe
geht.

(nur Institutionen, die bekannt sind / Skala: ja, nein, weil8 nicht)

% Investitionsbank des Landes Brandenburg (ILB)
% Wirtschaftsférderung Brandenburg ,WFBB*
% Landesamt fir Landliche Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LELF)
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Frage 18c: Zufriedenheit mit dem Beratungsgesprach

(Quelle: 2017)

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden, eher zufrieden,
eher nicht zufrieden, iiberhaupt nicht zufrieden?

(nur Institutionen, die bei denen ein Beratungsgespréch stattfand / Skala: voll und ganz zufrieden, eher

zufrieden, eher nicht zufrieden, (iberhaupt nicht zufrieden, weil8 nicht)

®
b
b

Investitionsbank des Landes Brandenburg (ILB)
Wirtschaftsforderung Brandenburg ,WFBB*
Landesamt fiir Landliche Entwicklung, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LELF)

Informationsverbreitung

Frage 11: Subjektive Informiertheit liber die EU-Férderpolitik Brandenburgs

(Quelle: 2017)

Fiihlen Sie sich lber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher gut, eher
schlecht oder sehr schlecht informiert?

(Einfachnennung)
% sehr gut
3 eher gut
& eher schlecht
3 sehr schlecht

Frage 12: Bedeutung von Informationsquellen zur EU-Férderung

(Quelle: 2017)

Wie wichtig sind Ihnen folgende Quellen, um Informationen liber die EU-Forderung zu erhalten? Bitte
antworten Sie mit sehr wichtig, eher wichtig, eher unwichtig oder gar nicht wichtig.

(zuféllige Anordnung der ltems / Skala: sehr wichtig, eher wichtig, eher unwichtig, gar nicht wichtig)

G

EEEEEEEEEE

regionale Zeitungen

uberregionale Tageszeitungen
Zeitschriften

Fernsehen

Radio

Internet

Social Media

Spezialveréffentlichungen, wie zum Beispiel Broschlren und Faltblétter
Veranstaltungen und Messen
Informations- und Werbekampagnen
Beratungsstellen zur Fordermittelvergabe
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Frage 13: Bekanntheit der Kampagne #BrandenburgDaGehtWas

(Quelle: 2017)

Kennen Sie die Informationskampagne der EU-Fonds in Brandenburg mit dem Titel
~#BrandenburgDaGehtWas"?

(Einfachnennung)

¢ ja > Woher kennen Sie die Kampagne (offen)?
¢ nein
¢ weil nicht

Frage 14: Informationsquellen zu EU-Forderprogrammen in Brandenburg

(Quelle: 2017)

Informationen iiber EU-Forderprogramme werden iiber verschiedene Kanéle bereitgestellt. Welche
der folgenden Kanéle kennen Sie und welche davon haben Sie schon einmal fiir die Information iiber
EU-Forderprogramme genutzt?

(zuféllige Anordnung der Items / Skala: habe ich schon einmal genutzt, kenne ich, habe sie aber noch nicht
genutzt, kenne ich nicht, weil8 nicht)

Internetseite esf.brandenburg.de (nur wenn ESF bekannt)

Internetseite efre.brandenburg.de (nur wenn EFRE bekannt)

Internetseite eler.brandenburg.de (hur wenn ELER bekannt)

Internetseite eu-fonds.brandenburg.de

Internetseite brandenburg-da-geht-was.de (nhur wenn Kampagne bekannt)
E-Mail-Newsletter BRANDaktuell

Informationsstande zu EU-Fonds auf Messen und Veranstaltungen
andere Materialien oder Kanale, und zwar:

EEEEEEEE

Frage 15a: Informationsinteresse zur EU-Forderung in Brandenburg

(Quelle: 2017, dort bisher nur in der Bevélkerungsbefragung)

Wiirden Sie iiber verschiedene Themen der EU-Forderung gerne ausfiihrliche Informationen
erhalten?

(Einfachnennung)

% ja
% nein -> weiter mit Frage 16
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Frage 15b: Konkretisierung des Informationsinteresses zur EU-Forderung in Brandenburg

(Quelle: 2017)

Wiirden Sie gerne mehr dariiber erfahren, ...
(zuféllige Positionierung der Items / Skala: ja, nein, weil8 nicht)

welche Férdermdglichkeiten es gibt?

wo Informationen zur EU-Férderung zu bekommen sind?

wo Ansprechpartner*innen der EU-Férderung in der Region zu finden sind?

welche Internetadressen zur EU-Forderung es gibt?

welche Projekte in Ihrer Nahe durch die Européischen Fonds geférdert wurden oder werden?
Sonstiges, und zwar:

EEEEEE

Bedeutung der Wahlen des EU-Parlaments

Frage 16: Bedeutung der Wahlen zum EU-Parlament

(Quelle: 2017)

Stimmen Sie folgender Aussage zu? Mit den Wahlen zum Europaischen Parlament kann ich die
Politik der EU beeinflussen.

(Einfachnennung)
% ja
¢ nein
& weild nicht

Demographie

Frage S1: Geschlecht
(Quelle: 2017)

Sind Sie ...
(Einfachnennung)
N mannlich
N weiblich
& divers
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Frage S2: Unternehmensalter

(Quelle: 2017)

In welchem Jahr wurde Ihr Unternehmen gegriindet?
(offene Frage)
3 Jahr:

Frage S3: Position im Unternehmen

(Quelle: 2017)

Welche Position haben Sie innerhalb des Unternehmens?
(Einfachnennung)

Topmanagement (Vorstand, Geschéftsfiihrer, Ressortleiter)
mittleres Management (Abteilungsleiter, Regionalleiter)
unteres Management (Gruppenleiter, Referatsleiter)
hochqualifizierte Fachposition (Projektleiter)

sonstige Position, und zwar:
keine Angabe

EEEEEE
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Ministerium der Justiz und fiir Europa
und Verbraucherschutz

Referat V.4

Heinrich-Mann-Allee 107

14473 Potsdam

Tel.; +49 (0)331 866-3422
Fax: +49 (0)331 866-3402

www.eu-foerderung.brandenburg.de
Befragung und Auswertung

aproxima Gesellschaft fiir Markt- und Sozialforschung Weimar mbH
Schillerstralke 10

99423 Weimar

E-Mail: goette@aproxima.de

www.aproxima.de

30. November 2020

EUROPAISCHE UNION Diese Studie wird aus Mitteln der Europaischen Struktur- und

Investitionsfonds geférdert.
Europaische Struktur-

und Investitionsfonds

Investition in [hre Zukunft!
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