Jahrliche Information des Gemeinsamen Begleitausschusses des Landes Bran-
denburg fur den EFRE, ESF und ELER zur Umsetzung der Kommunikationsstrate-
gie und zu den geplanten MaRnahmen fiir das folgende Jahr (EFRE-Kommunikati-
onsplan 2020)

1.

Durchgefiihrte Kommunikations- und InformationsmaRnahmen 2019

1.1. Europa in meiner Region

Die seit einigen Jahren durchgeflihrte Kampagne ,Europa in meiner Region® bzw. ,Europe in my
region“ wurde urspringlich von der EU-Kommission mit dem Ziel initiiert, EU-geforderte Projekte und
damit die Ergebnisse der EU-Strukturfondsforderung der Offentlichkeit vor Ort in den Regionen vor-
zustellen. Die Einzelaktionen im Rahmen von ,Europa in meiner Region®, beispielweise in Form von
Tagen der offenen Tur, Projektbesuchen und Road Shows, werden von den regionalen Verwaltungs-
behdrden meist zeitnah um oder zur Europawoche im Mai organisiert. Flankiert werden die Malinah-
men durch die EU-Kommission durch eine interaktive Veranstaltungskarte, einem Quiz und weiteren
Social-Media-Aktivitaten.

Im Zuge der Zusammenarbeit von Bund und L&nder wurde eine nationale Auftaktveranstaltung zu
,Europa in meiner Region“ geplant. Das Land Nordrhein-Westfalen (NRW), welches den derzeitigen
Vorsitz der Europaministerkonferenz innehatte, ibernahm die Federflihrung. Folglich entschloss sich
NRW die vielfaltigen Videos zu den ESI-Fonds aus den Bundeslandern sowie vereinzelte Projekte
auf dem Europafest in Disseldorf zu prasentieren.! Das Land Brandenburg beteiligte sich mit den
Videos des BrandenBloggers? aus der fondstbergreifenden Kampagne #BrandenburgDaGehtWas
an der Aktion. Insgesamt wurden 53 Videos aus den Bundeslandern an einem Infozelt sowie an einer
Buhnenleinwand gezeigt. Rund 25.000 Besucherinnen und Besucher verzeichnete das Fest.

Die Verwaltungsbehdrde EFRE (VB EFRE) veranstaltete in diesem Jahr zwei Aktionen3 zu ,Europa
in meiner Region®:

- 9. Mai 2019, Europafest Potsdam, Infostand gemeinsam mit den VBen ESF und ELER, dem
EFRE-geforderten Projekt TeneTrio und der Beteiligung der KBSplus und des Schulprojekts
,Europa im Blick*

- 11. Mai 2019, Potsdamer Tag der Wissenschaften auf dem Campus der FH Potsdam, Info-
stand gemeinsam mit der VB ESF und den EFRE-geforderten Projekten Stenon und
BreazyHealth.

Bei beiden Veranstaltungen wurden EFRE-geforderte Projekte aktiv in die Prasentation am Stand
und in das Buhnenprogramm einbezogen.

1.2. Webinare zu Kommunikationspflichten fiir Begiinstigte

Das in Zusammenarbeit mit der ILB etablierte Webinarformat als zusatzliches Unterstiitzungsangebot
wurde im Jahr 2019 weitergefiihrt. Aktuell Begiinstigte und Interessierte wurden Uber Einladung durch
die ILB bzw. Uber die Websites der VB EFRE und ILB zum Webinar unter dem Titel ,EFRE richtig
kommunizieren* am 21. Mérz 2019 (19 Teilnehmende) und am 24. Oktober 2019 (27 Teilnehmende)
eingeladen. In den Webinaren wurden die EFRE-Kommunikationsvorschriften anschaulich anhand

1 https://www.efre.nrw.de/news/news-detail/news/efre-am-europatag-der-landeshauptstadt-duesseldorf/
2 https://www.youtube.com/channel/UCDBAE_ccfJFNsMf-0AcxBIQ
3 https://efre.brandenburg.de/cms/detail.php/bb1.¢.629756.de
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von konkreten Anwendungsbeispielen vermittelt. Zudem besteht die Moglichkeit, spezifische Fragen
wahrend des Webinars oder jederzeit im Nachgang zu stellen.

Auf groRes Interesse stiefen bedingt durch die Inkraftsetzung der Unterschwellenvergabeordnung
(UVgO) im Land Brandenburg zum 1. Januar 2019 insbesondere die Webinare zur Anwendung des
Vergaberechts. Zusatzlich wurden weitere Webinar-Termine zu einzelnen EFRE-Forderprogrammen
angeboten:

- 8. April 2019, Aktuelle Entwicklungen im Vergaberecht, 98 Teilnehmende

- 24, Juli 2019, Grundlagen Vergaberecht fur private Auftraggeber, 29 Teilnehmende

- 27. August 2019, Mittelabruf und Verwendungsnachweis bei RENplus, 15 Teilnehmende

- 17. September 2019, Grundlagen Vergaberecht fur 6ffentliche Auftraggeber, 29 Teilneh-
mende

- noch ausstehend: 5. November 2019, Mittelabruf bei M2 und NESUR (KMU)

- noch ausstehend: 11. November 2019, Grundlagen Vergaberecht: Europaweite Verga-
ben

- noch ausstehend: 26. November 2019, Grundlagen Vergaberecht fiir 6ffentliche Auftrag-
geber

1.3. Workshop zur EFRE- und ESF-Kommunikation

Am 1. Oktober 2019 fand der gemeinsam mit der VB ESF organisierte Workshop zur EFRE- und
ESF-Kommunikation statt. Der alljahrlich veranstaltete Workshop dient der Vorstellung der Kommu-
nikationsmafinahmen des vergangenen Jahres und der Auslotung von Aktivitaten fir das kommende
Jahr. Insbesondere sind hier die Wirtschafts-, Sozial- und Umweltpartner sowie weitere Europamulti-
plikatoren gefragt, Anregungen zur Verbesserung der Kommunikationsmalnahmen zu geben und
sich aktiv einzubringen. 25 Personen nahmen an dem diesjahrigen Workshop teil. Im thematischen
Fokus standen die Vorbereitung der kommenden Forderperiode 2021-2027 sowie die Neugestaltung
der jeweiligen Websites fur EFRE und ESF.

1.4. Fachoffentliche Veranstaltungsreihe EFRE.BB 21|27

GemaR des Entwurfs flr die sogenannte Dach-Verordnung fur die ESI-Fonds* fir die kommende
Forderperiode 2021-2027, organisiert jeder Mitgliedstaat (hier die VB EFRE) eine Partnerschaft mit
den zustandigen regionalen und lokalen Behorden. Diese Partnerschaft umfasst mindestens folgende
Partner:

(a) stadtische und andere Behorden;

(b) Wirtschafts- und Sozialpartner;

(c) relevante Stellen, die die Zivilgesellschaft vertreten, Partner des Umweltbereichs und Stellen,
die fur die Forderung der sozialen Inklusion, Grundrechte, Rechte von Menschen mit Behinde-
rung, Gleichstellung der Geschlechter und Nichtdiskriminierung zustandig sind.

Diese Partner sind wahrend der Ausarbeitung und Durchfihrung des Programms einzubinden. Bei
der Vorbereitung der bisherigen Forderperioden hat sich das Format von fach-/6ffentlichen Beteili-
gungsveranstaltungen bzw. —workshops bewahrt. Aus diesem Grund wurden die benannten Partner
und Fachressorts zur Vorbereitung der Forderperiode 2021-2027 zu drei fachéffentlichen Veranstal-
tungen unter dem Ubergreifenden Titel ,EFRE.BB 21|27 eingeladen. Die vertretenen Stellen wurden
Uber den aktuellen Verordnungsstand und Programmvorschlage aus den Ressorts informiert und zu

4 Artikel 6 Nr. 1 und 2 des EU-Verordnungsentwurfs 2018/0196 (COD) vom 29.5.2018 zu den gemeinsamen Bestimmungen
fur den EFRE, ESFplus, den Kohasionsfonds, den EMFF, sowie mit Haushaltsvorschriften fiir diese Fonds und flr den Asyl-
und Migrationsfonds, den Fonds fiir die innere Sicherheit und das Instrument fiir Grenzmanagement und Visa
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ihren Erfahrungen mit der bisherigen Forderung, zu ihren Interessen sowie Vorschlagen und Anre-
gungen zur Weiterentwicklung der EFRE-Forderung befragt. Die Veranstaltungen wurden nach den
fir Deutschland vorgesehenen politischen Zielen ausgerichtet:

- Politisches Ziel 1: Fir ein intelligenteres Europa, 17. Oktober 2019, Fraunhofer-Konferenz-
zentrum Potsdam

- Politisches Ziel 2: Fiir ein griineres Europa, 22. Oktober 2019, Haus der Natur Potsdam

- Politisches Ziel 5: Fiir ein birgernaheres Europa, 19. November 2019, Staatskanzlei des
Landes Brandenburg

1.5. Informationskampagne

Die bereits im Vorjahr angekindigte Rahmenvereinbarung zur Konzeption, Durchfiihrung und Evalu-
ation einer Informationskampagne zum EFRE in Brandenburg wurde mit Veréffentlichungsdatum
14. Januar 2019 EU-weit ausgeschrieben. Nach langerem Vergabeprozess im Verhandlungsverfah-
ren konnte die Agentur CONVIS Consult & Marketing GmbH am 23. September 2019 fiir den Auftrag
gebunden werden. Bestandteile der Informationskampagne werden u. a. die Erstellung von Informa-
tionsmaterialien und Projektbeispielen, die Uberarbeitung der EFRE-Wanderausstellung, Veranstal-
tungsmanagement sowie die Unterstlitzung der Presse-, Medien- und Multiplikatorenarbeit sein. Das
Konzept wird im vierten Quartal 2019 feinabgestimmt und soll ab 2020 seine Umsetzung erfahren.

1.6. Fondsiibergreifende Kommunikationsmafnahmen

Fondsubergreifende Imagekampagne #BrandenburgDaGehtWas

Die seit 2016 unter dem Titel #BrandenburgDaGehtWas durchgefiihrte fondsiibergreifende Informa-
tionskampagne unter Federfiihrung der Koordinierungsstelle im Ministerium der Justiz und flr Europa
und Verbraucherschutz (MdJEV) ist zum 31.12.2018 ausgelaufen. Auf eine Fortflinrung der Kam-
pagne wurde aufgrund der fehlenden Breitenwirkung und Medienresonanz verzichtet. Die Materia-
lien, insbesondere die eigens hierfur entwickelte Website http:/brandenburg-da-geht-was.de/ bleibt
noch bis Ende der Forderperiode bis 2020 zur Nachnutzung online gestellt.

Schulprojekt ,Europa im Blick IV*

Das ebenso fondstibergreifende Schulprojekt ,Europa im Blick IV — EU-Férderungen im Land Bran-
denburg® wurde 2019 durch die beauftragte Gesellschaft flir Europa- und Kommunalpolitik e. V.
(GEKO) weitergefiihrt. Die Federflhrung des Projekts Ubernahm weiterhin die Koordinierungsstelle
im MdJEV. Ziel des Projekts ist es, Brandenburger Schiilerinnen und Schiilern die EU-Regionalpolitik
im Allgemeinen sowie die Ergebnisse der EU-Forderung vor Ort in Form von spannenden Projekten
in Brandenburg naher zu bringen. Bis zu den Sommerferien 2019 wurden im Rahmen von Europa im
Blick insgesamt 344 Veranstaltungen durchgefiihrt, davon 328 Schul-Doppelstunden. Zudem organi-
sierte GEKO im Jahr 2019 vier Projekttage. Neben der aktiven Einbindung von EU-geforderten Pro-
jekten im Programm fiir die Doppelstunden, wurden die Projekttage teilweise mit Projektausfligen
beispielsweise zum Landerinstitut fiir Bienenkunde in Hohen Neuendorf oder zum energieautarken
Dorf Feldheim gekoppelt.

Auf der Projektwebsite https://europaimblick.de/ werden alle aktuellen Informationen rund um das
Projekt eingestellt.

1.7. Medienarbeit und Veroffentlichungen mit EFRE-Bezug

Durch das Ministerium flr Wirtschaft und Energie (MWE) wurden im Jahr 20195 vier Pressemitteilun-
gen mit EFRE-Bezug herausgegeben. Themen waren die Er6ffnung des EFRE-geforderten Digital-
werks in Werder, die Verdffentlichung des Wirtschaftsfordernavigators und die Forderrichtlinie BIGdi-
gital.
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Die Investitionsbank des Landes Brandenburg berichtete in vier Pressemitteilungen Uber EFRE-ge-
forderte Vorhaben aus dem Frilhphasen- und Wachstumsfonds. Bis zum 25. Oktober 2019 wurden
uber das MWE-Pressemonitoring und durch Online-Recherchen 73 Berichterstattungen mit EFRE-
Bezug in der brandenburgischen Presse, vor allem regionale Tagespresse, identifiziert. Diese vertei-
len sich auf folgende Themen wie folgt:

- ESI-Fonds in Brandenburg (u. a. Zukunft der ESI-Fonds in Brandenburg, Erfolge der Koha-
sionspolitik im Vorfeld der EU-Parlamentswahlen 2019) — 26 %

- Nachhaltige Stadt-Umland-Entwicklung (u.a. Ubergabe von Zuwendungsbescheiden bspw.
Bahnhofsgelande Wittstock, Gentzschule Neuruppin, Clara-Zetkin-Park Wittenberge) — 25 %

- Unterbrechung und Wiederaufnahme von Zahlungen der EU-Kommission — 18 %

- Wissenschaft und Forschung (u.a. Eroffnung Digitalwerk, Wissenschaftspark Golm,
Smarthome-Labor an der TH Brandenburg, Forschungsinstitut fir Bergbaufolgelandschaften
Finsterwalde) — 16 %

- CO2-Reduktion (u. a. Deponien, Mobilitat, RENplus) — 7 %

- KMU-Férderung und Griindungen (u. a. BreazyHealth, Kinematics, Flightright) — 5 %

- Sonstiges -3 %

Die Erfassung der Presseberichterstattung gestaltet sich insofern schwierig, dass die Begriffe ,Euro-
paischer Fonds fur regionale Entwicklung* bzw. ,EFRE® nicht in allen Berichten explizit benannt wer-
den, sondern mit Paraphrasen wie ,Mittel der EU*, ,EU-Forderung” oder ,EU-Fordermittel* umschrie-
ben werden. Aus diesem Grund konnen nicht alle Artikel identifiziert werden.

1.8. Videofilme

Die Videofilme ,Mit Hilfe der Europaischen Union wachsen® und ,So wird Europa in Brandenburg
sichtbar” sind weiterhin auf dem YouTube-Kanal ,EFRE in Brandenburg“ zu finden. Durch die Be-
werbung auf der EFRE-Website und insbesondere durch den Hinweis in den Webinaren ,EFRE rich-
tig kommunizieren* wachsen die Klickraten zwar stetig, jedoch nur leicht an. Ein Ausbau des Y-
ouTube-Kanals ist im Zuge der Umsetzung der EFRE-Informationskampagne vorgesehen.

1.9. Publikationen und Grafikleistungen

Im Jahr 2019 wurden keine neuen eigenen Printpublikationen durch die VB EFRE erstellt.

Eine Ausschreibung zur reprasentativen Aufarbeitung von guten Projektbeispielen, verlief aufgrund
von fehlenden Angeboten von Dienstleistern im Frithjahr 2019 erfolglos. Das Vergabeverfahren
musste eingestellt werden.

Die bestehenden Flyer und Broschlren wurden weiterhin genutzt und auf den offentlichkeitswirksa-
men Veranstaltungen wie dem Europafest Potsdam oder der Veranstaltungsreihe EFRE.BB 21|27
verteilt.

Online wurde die jahrlich mit dem Durchfiihrungsbericht erscheinende Biirgerinformation? verdffent-
licht. Diese richtet sich an die breite Offentlichkeit und soll kurz und knapp die Ergebnisse der EFRE-
Forderung des vergangenen Jahres darstellen.

Das MWE erstellte mithilfe von Mitteln der Technischen Hilfe EFRE einen Wirtschaftsférdernavigator
in gedruckter Broschurenform sowie als digitale Suchmaschine8. Der Férdernavigator dient der
schnellen Suche nach Forderprogrammen des Landes, des Bund und der EU.

6 https://www.youtube.com/channel/UCladA6bKSyn7eiE2 fWCEMQ
7 https://efre.brandenburg.de/cms/detail.php/bb1.c.637020.de
8 https://foerdernavigator-brandenburg.de/
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1.10. MaBnahmen der Ressorts / Partner / Multiplikatoren
Neben der VB EFRE flihrten auch Fachressorts, Multiplikatoren und Partner KommunikationsmaR-
nahmen durch, die Beziige zum EFRE aufweisen. Zu benennen waren:

- Staatskanzlei: Besuch des Wissenschaftsparks Golm (Potsdam) durch EU-Regional-
kommissarin Corina Cretu am 29. Mérz 20199
- Veranstaltungen der KBSplus (unter Beteiligung der VB EFRE):
o Workshop ,Zukunft des Querschnittsziels Gleichstellung in der Férderperiode
nach 2020 und Forderung von Grinderlnnen®am 22. Mai 2019
- MWE:
o Eroffnung des EFRE-geforderten Digitalwerks in Werder am 16. Januar 2019
o Auftaktveranstaltung des EFRE-geforderten Projekts digiSolBB (,Digital Solu-
tions made in Brandenburg®) zum Ideenwettbewerb ,ideahuBB* am 9. Septem-
ber 2019
- Europa-Zentrum Potsdam: Netzwerkarbeit im Forum EuropaBrandenburg sowie Ver-
weise auf EU-Forderung im Positionspapier ,Europakommunikation im Land Branden-
burg“ zur Landtagswahl

1.11. Marketingartikel

Die in den Vorjahren produzierten Marketingartikel zur Flankierung von offentlichkeitswirksamen
MaRnahmen fanden Einsatz u. a. bei den Veranstaltungen zu Europa in meiner Region, der Veran-
staltungsreihe EFRE.BB 21|27, bei den Veranstaltungen der KBSplus und des Schulprojekts Europa
im Blick sowie bei Veranstaltungen von Begunstigten. Im Rahmen der Webinare zu den EFRE-Kom-
munikationsvorschriften wurde auf die Mdglichkeit der Bestellung der Artikel hingewiesen.

1.12. Internet

Bestandige Aufgabe im Rahmen der Kommunikation flir den EFRE in Brandenburg ist die Pflege und
Aktualisierung der Website https://efre.brandenburg.de. Sie stellt weiterhin ein wichtiges Informati-
onsmedium dar, auf dem die wichtigsten Neuigkeiten und Dokumente zur EFRE-Forderung verof-
fentlicht werden. Dem Transparenzgebot folgend wurde die Liste der Vorhaben (Liste der geforderten
EFRE-Projekte) mit Stichtag 31. Marz 2019 und 30. September 2019 auf der Website verdffentlicht.
Im Zeitraum vom 1. Januar 2019 bis 25. Oktober 2019 verzeichnete die Startseite 27.394 Zugriffe.

Parallel zur Pflege der Website wurde ein neuer EFRE-Webauftritt im neuen Landesdesign (Style-
guide) gestaltet. Der neue Webauftritt bietet neben einem moderneren Design, vor allem Verbesse-
rungen in Sachen Responsive Design, Barrierefreiheit und Einbettung von Medieninhalten (Videos,
Bilder etc.). Der Re-Launch der Website ist noch fiir 2019 vorgesehen.

2. Kommunikationsplan 2020

2.1. Ziele und Zielgruppen

Der Kommunikationsplan fir 2020 orientiert sich an der Kommunikationsstrategie des Landes Bran-
denburg flr den Europaischen Fonds fiir regionale Entwicklung in der Forderperiode 2014-2020. In
der Strategie ist das Hauptziel ,Erhdhung der Sichtbarkeit der EFRE-Forderung in Brandenburg® ver-
ankert. Dies soll durch die

- Erhdhung der Transparenz und die
- Erhdhung der Wirksamkeit der Kommunikationsmalinahmen

9 https://efre.brandenburg.de/cms/detail.php/bb1.c.626653.de
10 https://digisol-bb.de/
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erreicht werden.

Die geplante EFRE-Informationskampagne soll auch den mit Inkrafttreten der sogenannten Omnibus-
Verordnung (EU) 2018/1046 vom 18. Juli 2018 eingefuhrten Anpassungen Rechnung tragen. Star-
kerer Fokus wird auf die Zielgruppe der breiten Offentlichkeit, mehr Interaktion mit den Zielgruppen,
modernere Kommunikationsformen sowie eine umfassende Wirkungsmessung gelegt.

Somit ergeben sich folgende Ziele der Kommunikationsmafinahmen flir 2020:

— Zielgruppe: potentielle Begunstigte

Im Rahmen der Vorstellung von geforderten Projektbeispielen im Rahmen der kommenden EFRE-
Informationskampagne sollen potentielle Beglnstigte auf die Forderung aus dem EFRE aufmerksam
gemacht werden. Potentielle Beglinstigte sollen durch eine nutzerfreundlichere Darstellung der
EFRE-kofinanzierten Forderrichtlinien auf der EFRE-Website schneller an Informationen zu Forder-
maglichkeiten gelangen. Tiefergehende Beratungsangebote der ILB und Wirtschaftsférderung Bran-
denburg (WFBB) unterstiitzen die Kommunikation.

— Zielgruppe: Begunstigte

Die Zielgruppe der Beguinstigten wird weiterhin durch verschiedene MalRnahmen wie Webinare, dem
zu Uberarbeitenden Leitfaden flr Beglnstigte und zusatzlicher Hilfestellung auf der EFRE-Website
(Downloadmdglichkeit von Vorlagen und Logos) unterstiitzt. Zudem sollen Beglinstigte ermutigt wer-
den, tber ihre Vorhaben und die damit erzielten Erfolge in Verbindung mit der Forderung zu kommu-
nizieren.

— Zielgruppe: Bevolkerung im Land Brandenburg

Die ab 2020 beginnende EFRE-Informationskampagne stellt die Gruppe der breiten Offentlichkeit
bzw. der Bevolkerung Brandenburgs in den Fokus. Mit der EFRE-Wanderausstellung und Veranstal-
tungen in der breiten Flache sollen die Ergebnisse der Forderung prasentiert werden. Der neugestal-
tete EFRE-Webauftritt soll die Méglichkeiten der modernen Medien aufgreifen und Platz fir mehr
anschauliche und interaktive Elemente (Bilder, lllustrationen, Videos etc.) einrdumen.

Gleichwohl beginnen parallel die Vorbereitungen zur Forderperiode 2021-2027 sowohl hinsichtlich
des Operationellen Programms als auch spezifisch beziiglich der Kommunikationsarbeit. Der bis dato
vorliegende Entwurfstext der Dach-Verordnung'! sieht einige Vereinfachungen vor. Grundsatzlich soll
die Kommunikationsstrategie nicht mehr als gesondertes Dokument veroffentlicht werden, sondern
in das zu erstellende Operationelle Programm integriert werden. Die Berichterstattung zur Durchfiih-
rung soll nach wie vor in den jahrlich zu erstellenden Kommunikationsberichten bzw. -planen erfolgen.
Die von einer Mehrheit der Kommunikationsbeauftragten fur die Operationellen Programme gefor-
derte Wegnahme der Fonds-Bezeichnungen im Logo und die ausschlieRliche Nutzung des Schrift-
zugs ,gefordert von der Europaische Union* fiir den Forderhinweis, soll zukinftig die Einhaltung der
Kommunikationsvorschriften durch die Begunstigten erleichtern. Auf diesem Weg soll zudem sicher-
gestellt sein, dass die breite Bevolkerung eine schnellere Verbindung zur Forderung durch die Euro-
paische Union herstellen kann als zu einzelnen Fonds mit zum Teil flir AuBenstehende kryptischen
Bezeichnungen.

1 https://efre.brandenburg.de/sixcms/detail.php/872091
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2.2. Instrumente

Informationskampagne

Nach langwierigem Ausschreibungsprozess konnte das Vergabeverfahren zur Konzeption, Durch-
fihrung und Evaluation der EFRE-Informationskampagne abgeschlossen werden. Der Auftrag wurde
am 23. September 2019 an die Agentur CONVIS Consult & Marketing erteilt. Nach Feinabstimmung
und Vorbereitung der Kampagne im vierten Quartal 2019, soll diese 2020 ihre Umsetzung finden.
Bestandteile der Kampagne sind Informationsmaterialien in Form von Print- und digitalen Publikatio-
nen, die Uberarbeitung der EFRE-Wanderausstellung, Veranstaltungen sowie Multiplikatoren- und
Medienarbeit. Hauptaufgabe der Kampagne ist die Darstellung von erfolgreichen Forderbeispielen
und die anschauliche Aufbereitung von Ergebnissen der EFRE-Forderung. Durch die Einbindung von
Begunstigten selbst, Partner, Multiplikatoren und Medien soll die Breitenwirkung untersttitzt werden.

EFRE-Wanderausstellung

Die EFRE-Wanderausstellung soll nach inhaltlicher Uberarbeitung und Reparatur im Rahmen der
Umsetzung der Informationskampagne wieder an verschiedenen Orten im Land Brandenburg pra-
sentiert werden.

Europa in meiner Region

Das etablierte Format ,Europa in meiner Region® soll auch in 2020 weitergefiihrt werden. Erste Vor-
stellungen der EU-Kommission zur Ausgestaltung der Aktion sollen Ende 2019 vorgestellt werden.
Fur den EFRE in Brandenburg bieten sich Ankniipfungspunkte im Rahmen der Veranstaltungen zur
EFRE-Informationskampagne oder im Rahmen von Europa- und Blirgerfesten.

EFRE-Website

Nach dem Re-Launch der EFRE-Website sollen kontinuierlich neue und anschauliche Inhalte erstellt
und veroffentlicht werden. Die Website soll als zentrales Informationsmedium rund um die EFRE-
Forderung in Brandenburg dienen. Der Schwerpunkt der Arbeit liegt dabei auf der Verbesserung der
Nutzerfreundlichkeit und die Optimierung des Auftritts flir Suchmaschinen (SEO).

Bekanntmachung der Forderprogramme

Die Bekanntmachung von Forderprogrammen erfolgt in erster Linie (iber die Férderberatung der ILB
und WFBB sowie durch einschlagige Forderdatenbanken wie dem Fordernavigator Wirtschaft Bran-
denburg'2. Auf der EFRE-Website werden zusatzlich wichtigste Neuigkeiten sowie eine Liste der
EFRE-Forderrichtlinien eingestellt.

Webinare

Die von der ILB durchgefthrten Webinare flir potentielle und aktuelle BegUnstigte sollen auch in 2020
als zuséatzliches Beratungs- und Hilfsangebot fortgefiihrt werden. In regelmaRigen Abstéanden soll das
Webinar ,EFRE richtig kommunizieren*® fiir Begunstigte angeboten werden. Weiterhin soll es Webi-
nare zu Themen geben, die fiir Begunstigte besonders relevant sind bzw. mit héheren Fehlerquellen
behaftet sind, wie beispielsweise ,Mittelabruf und Verwendungsnachweis® oder ,Vergaberecht".

Workshops
Die bewahrte Praxis der Workshops zur EFRE-Kommunikation zum Austausch zwischen Verwal-

tungsbehdrden, Partner, der KBSplus, den Fachressorts und weiteren Multiplikatoren im Herbst jedes
Jahres soll weiterverfolgt werden. Da der gegenseitige Austausch noch verbessert werden kdnnte,
wird das Format des Workshops gegebenenfalls tiberprift und angepasst. Im Rahmen der EFRE-

12 https://foerdernavigator-brandenburg.de/
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Informationskampagne sind strategische Workshops unter Einbindung der Multiplikatoren vorgese-
hen. Als mdgliche Themen wurden bereits identifiziert:
- digitale Vernetzung der Akteure und Social Media,
- Schulung und Kompetenzaufbau zu kommunikationsrelevanten Themen (beispielsweise
Barrierefreiheit und gendergerechte Sprache).

Fondsibergreifende MaRnahmen
In der Sitzung des fondstibergreifenden Arbeitskreises zur Kommunikation am 27. September 2019
wurde die Verlangerung des Schulprojekts ,Europa im Blick® um ein weiteres Jahr beschlossen. Ge-
mal Verlangerungsoption des Vertrags sind im Schuljahr 2019/2020 vorzusehen:

- eine zentrale Veranstaltung fur Lehrkrafte,

- 100 Schuldoppelstunden,

- drei Projekttage,

- und ein medienwirksames Event.

Zusatzlich sollen in 2020 sechs Fahrradtouren entlang ESI-Fonds-geforderter Projekte stattfinden.
Die Fahrradtouren sollen das Bewusstsein flr die Wirkung und den praktischen Mehrwert der EU-
Forderung fir die Birgerinnen und Blrger vor Ort in den verschiedenen Regionen Brandenburgs
starken. Ziel ist, die Bandbreite der Forderung der ESI-Fonds im Land durch verschiedene Projekt-
besuche wahrend der Touren zu zeigen. Die Federfihrung fir das Projekt tragt die Koordinierungs-
stelle im MdJEV.

Sonstige MaRnahmen

- kontinuierliche Aktualisierung und Administration der Internetseite https://efre.branden-
burg.de

- Verstetigung der Zusammenarbeit mit der KBSplus und Einbindung der Partner

- Verstetigung der Zusammenarbeit mit dem Europa-Zentrum Potsdam und den Europe Direct
Informationszentren im Land Brandenburg

- Nutzung des BRANDaktuell-Newsletters bei Bedarf flir EFRE-Themen

- Verteilung der EFRE-Marketingartikel zu offentlichkeitswirksamen Veranstaltungen mit
EFRE-Bezug an Multiplikatoren, Partner und BegUnstigte



https://efre.brandenburg.de/
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2.3. Tabellarische Darstellung der Umsetzung des Kommunikationsplans 2019

MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Veranstaltungen

Informationskam- | VB EFRE Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- alle im Rahmen der Kampagne | Auftrag am

pagne nisse der Forderung festzulegen 23.09.2019

ggf. interessierte

Partner erteilt

Uberarbeitung der | VB EFRE / zu Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- extern, v. a. Bevolkerung | ungefahre Zahl der Teilneh- | Uberarbei-

Wanderausstellung | beauftragende nisse der Forderung menden an Begleitveran- tung erfolgt
g:_? Touranca.5 | Agentur Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung staltungen Idm Rlapmen i
en fiir BB gut und wichtig ist er informat-
onskam-
Anregen von Projektideen pagne

Veranstaltung im Land Nordrhein- | Vernetzung auf Bund-L&nder-Ebene und extern, v. a. Bevolkerung | rund 25.000 Besucherinnen | 04.05.2019

Rahmen von ,Eu- | Westfalen / wei- | damit Erhohung der Sichtbarkeit der EU- und Besucher
ropa in meiner Re- | tere Bundeslan- | Forderung sowie Schaffung von Anreizen

gion® der zur Presseberichterstattung

- bundesweite Auf-

taktveranstaltung

auf dem Europafest

in Dlsseldorf




MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen
Veranstaltung im VB EFRE /Eu- | Bekanntmachung der Ergebnisse der For- | extern, v. a. Bevilkerung | rund 2.000 Besucherinnen | 09.05.2019
Rahmen von ,Eu- | ropa-Zentrum derung, hier in Form der Teilnahme des und Besucher
ropa in meiner Re- | Potsdam / VB geforderten Unternehmens EntoNative
gion FE; S/ \78 ELER Erreichen eines gréferen Publikums und
- Infostand beim GEK é) USV Erhéhung der Kenntnis, dass EU-Férde-
Europafest Pots- V. rung fiir BB gut und wichtig ist
dam
Veranstaltung im VB EFRE/VB Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- extern, erweitert intern rund 10.000 Besucherinnen | 11.05.2019
Rahmen von ,Eu- | ESF nisse der Forderung, hier in Form der Teil- und Besucher
ropa in meiner Re- nahme der geforderten Unternehmen
gion* BreazyHealth und Stenon
- Infostand beim Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung
Potsdamer Tag der fir BB gut und wichtig ist
Wissenschaften auf .
dem Campus der Anregen von Projektideen
FH Potsdam
EFRE.BB 21|27 VB EFRE Einbindung der Wirtschafts-, Sozial und extern, erweitert intern PZ1: 86 Teilnehmende PZ1:
_P71- Eiir ain intel- Umweltpartner in die Vorbereitung des : : 17.10.2019;
” Peznléfeusr gL”rc')”tae' OP-Erstellungsprozess (2021-2027) PZ2:74 Teilnehmende PZ2:
g P B . ) PZ5: VA noch ausstehend 22.10.2019:
B ol Erh6hung der Kenntnis, das EU-Férderung _ ’

- PZ2: Fr ein grU- fiir BB aut und wichtia ist PZ5:
neres Europa urBE gut und wichtig Is 19.11.2019

-PZ5: Fir ein bur-
gernaheres Europa

Anregen von Vorschldgen und Projek-
tideen
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MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Workshops und Webinare

Workshop zur VBEFRE/VB | Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern 25 Teilnehmende 01.10.2019

EFRE- und ESF- ESF MafRnahmen

Kommunikation

2019/2020

Webinare zur Ein- | ILB/VB EFRE | Verbesserung der Wirksamkeit der OA- (potentielle) Begiinstigte | Webinare zu Kommunikati- | ganzjahrig

haltung der Kom- MaRnahmen, Hilfestellung zu Vergaben onsvorschriften am

munikationsvor- und Verwendungsnachweis, Vorstellung 21.03.2019 (19 Teilneh-

schriften und The- von Forderrichtlinien mende) und am 24.10.2019

men mit EFRE-Be- (27 Teilnehmende)

2ug weitere Webinare s.o.

Workshop zur stra- | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern Zahl der Teilnehmenden verschoben

tegischen Weiter- Malnahmen auf 2020 im

entwicklung der 99f. KBSplus Rahmen der

Kommunikation EFRE-In-

fokampagne

Publikationen und Veroffentlichungen

Aktualisierung und | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- alle 27.394 Zugriffe auf Start- sukzessive

Uberarbeitung der
Website
https://efre.bran-
denburg.de

Malnahmen

seite im Zeitraum zwischen
01.01.2019 und 25.10.2019

11




MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Prasentation von VB EFRE Bekanntmachung der Ergebnisse der For- | extern, v. a. Bevolkerung | Zahl der Pressemitteilungen | ganzjahrig,

ca. funf Projektbei- derung (ohne Prasentation) seitens | Ausschrei-

spielen Forcierte Pressearbeit MWE tbeunn%gr(taaris-
Erh6hung der Kenntnis, das EU-Férderung - vier Pressemitteilungen 2019 ge-
fir BB gut und wichtig ist Zahl der Presseartikel (ohne | scheitert,
Anregen von Projektideen Prasentation) Verschie-
- 73 Presseartikel bung auf
2020 im Rah-
men der
EFRE-In-
fokampagne

Uberarbeitung des | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- extern, v. a. Beglnstigte | Zahl der Exemplare / Zahl | verschoben

Leitfadens flr Be- Malnahmen der Zugriffe auf 2020 im

gunstigte Einhaltung der EFRE-Kommunikationsvor- Rahmen der

. Informations-
schriften
kampagne
Nutzung BRAND- | ILB/VB EFRE/ | Bekanntmachung OP EFRE, der Forder- | alle keine Beitrage kein Bedarf
aktuell-Newsletter | VB ESF moglichkeiten und der Ergebnisse der For- in 2019

derung

12




Sonstige MaRnahmen

Verteilung von In-
formationsmateria-
lien und Marketing-
artikeln

VB EFRE / Part-
ner sowie Res-
sorts

Bekanntmachung der Ergebnisse der For-
derung

Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung
fir BB gut und wichtig ist

Verbesserte Kenntnis der Fordermdglich-
keiten

extern

uber 700 verteilte Marke-
tingartikel: u. a. zu Fach-
und offentlichen Veranstal-
tungen

ganzjahrig,
Zu passen-
den Anlassen

2.4. Tabellarische Darstellung des Kommunikationsplans 2020

Bei der Umsetzung der EFRE-Informationskampagne kann es zu weiteren Manahmen oder Verschiebung von Mainahmen kommen. Einige der geplanten
Malnahmen kdnnen Bestandteil der Informationskampagne werden.

MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Veranstaltungen

Informationskam- | VB EFRE / Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- alle im Rahmen der Kampagne | ganzjahrig

pagne interessierte nisse der Forderung festzulegen
Partner und Mul-
tiplikatoren

Uberarbeitung der | VB EFRE / Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- extern, v. a. Bevolkerung | Ungefahre Zahl der Teilneh- | Uberarbei-

Wanderausstellung | CONVIS nisse der Forderung menden an Begleitveran- tung erfolgt

und Tour an ca. 10 staltungen im Rahmen

Orten

Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung
fiir BB gut und wichtig ist

13




MaRnahme

Federfiihrung /
direkt einbezo-
gen

Ziel It. Kommunikationsstrategie / er-
wartete Wirkung

Zielgruppe It. Kommuni-
kationsstrategie

Outputindikatoren / ggf.
Ergebnisindikatoren

Zeitpunkt
bzw.- raum

Anregen von Projektideen

der Informati-

onskam-
pagne
Veranstaltungen im | VB EFRE / Mul- | Bekanntmachung der Ergebnisse der For- | extern, v. a. Bevolkerung | Zahl der Teilnehmenden Mai 2020
Rahmen von ,Eu- | tiplikatoren / wei- | derung
rcl)pa“ln meiner Re- Ejere Bundeslan- Vernetzung auf Bundesebene und damit
gion o Erhéhung der Wirksamkeit der Kommuni-
kationsmafinahmen
Erreichen eines gréferen Publikums und
Erh6éhung der Kenntnis, dass EU-Férde-
rung fiir BB gut und wichtig ist
Beteiligung am Eu- | Europa-Zentrum | Bekanntmachung OP EFRE und Ergeb- extern, v. a. Bevolkerung | Zahl der Teilnehmenden 08.05.2020
;gg:f(;sétnctj;smE;;)tS Egt;(éam /' VB nisse der Forderung Zahl der Pressemitteilungen
i i Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung ,
dam fir BB gut und wichtig ist Zahl der Presseartikel
Anregen von Projektideen
Workshops und Webinare
Webinare zur Ein- | ILB/VB EFRE | Verbesserung der Wirksamkeit der OA- extern, v. a. Begunstigte | Zahl der Teilnehmenden ganzjahrig

haltung der Kom-
munikationsvor-
schriften und The-
men mit EFRE-Be-
zug

MaRnahmen, ggf. weitere EFRE-relevan-
ten Themen
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MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Workshop zur VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern Zahl der Teilnehmenden 3./4. Quartal

EFRE-Kommunika- MaRnahmen 2020

tion 2020/2021

Workshop zur stra- | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern Zahl der Teilnehmenden im Rahmen

tegischen Weiter- Malnahmen der Informati-

entwicklung der 99f. KBSplus onskam-

Kommunikation pagne

ggf. Workshop zur | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern Zahl der Teilnehmenden im Rahmen

Pressearbeit flr die Malnahmen, speziell der Pressearbeit der Informati-

ESI-Fonds onskam-

pagne

ggf. Vertiefungs- VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- intern / erweitert intern Zahl der Teilnehmenden 2. HJ 2020

workshop zum Malnahmen

Igﬁma Barrierefre- Einhaltung des QZ Nicht-Diskriminierung

Publikationen und Veroffentlichungen

Prasentation von VB EFRE Bekanntmachung der Ergebnisse der For- | extern, v. a. Bevolkerung | Zahl der Pressemitteilungen | ganzjahrig,

Projektbeispielen derung im Rahmen

. . der Informati-
Forcierte Pressearbeit Zahl der Presseartikel onskam-
Erh6hung der Kenntnis, das EU-Férderung pagne

fiir BB gut und wichtig ist
Anregen von Projektideen
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MaRnahme Federfihrung / | Ziel It. Kommunikationsstrategie / er- Zielgruppe It. Kommuni- | Outputindikatoren / ggf. Zeitpunkt
direkt einbezo- | wartete Wirkung kationsstrategie Ergebnisindikatoren bzw.- raum
gen

Uberarbeitung des | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- extern, v. a. Begunstigte | Zahl der Exemplare / Zahl im Rahmen

Leitfadens fur Be- Mafnahmen der Zugriffe der Informati-

gunstigte Einhaltung der EFRE-Kommunikationsvor- onskam-

schriften pagne

Re-Launch und Ak- | VB EFRE Verbesserung der Wirksamkeit der OA- alle Zahl der Zugriffe kontinuierlich

tualisierung Malnahmen

https://efre.bran-

denburg.de

Nutzung BRAND- | ILB/VB EFRE/ | Bekanntmachung OP EFRE, der Férder- | alle Zahl der Beitrage anlassbezo-

aktuell-Newsletter | VB ESF maglichkeiten und der Ergebnisse der For- gen

nach Bedarf derung

Sonstige MaRnahmen

Verteilung von In- | VB EFRE / Part- | Bekanntmachung der Ergebnisse der For- | extern Zahl der verteilten Exemp- | ganzjahrig,

formationsmateria- | ner sowie Res- | derung lare Zu passen-

lien und Marketing-
artikeln

sorts

Forcierte Pressearbeit

Erhéhung der Kenntnis, das EU-Férderung
fiir BB gut und wichtig ist

Verbesserte Kenntnis der Forderméglich-
keiten

den Anlassen

16




