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Die Européische Union leistet mit ihrer Forderpolitik einen wichtigen Beitrag zur Entwicklung des Landes
Brandenburg. In der aktuellen Férderperiode 2007-2013 erhélt das Land finanzielle Mittel aus den EU-Fonds

EFRE (Européischer Fonds fir regionale Entwicklung)

ESF (Européischer Sozialfonds)

ELER (Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums)

EAGFL (Europdischer Ausgleichsfonds fir die Landwirtschatft)

sowie aus der Malnahme ,Européische Territoriale Zusammenarbeit (ETZ)* (ehemalige
Gemeinschaftsinitiative Interreg 1l1A)

& EEEE

Eine wichtige Voraussetzung fiir den nachhaltigen Nutzen dieser Finanzierungen ist die geeignete Kommunikation
der damit geférderten Projekte, um in der Bevolkerung sowie den betroffenen Zielgruppen Informationslticken
abzubauen und Akzeptanz fiir diese MaRnahmen zu erzeugen.

Zur Wirkungsmessung der verschiedenen Kommunikationsmalinahmen, welche die verantwortlichen Stellen seit
Beginn der Forderperiode durchgefiihrt haben, hat das Ministerium fiir Wirtschaft und Europaangelegenheiten des
Landes Brandenburg eine begleitende Sozialforschung in Auftrag gegeben. Diese besteht aus der Befragung von
Privatpersonen und Unternehmen des Landes Brandenburg, beginnend am Anfang der Férderperiode (erste
Befragungen im Jahr 2008) und fortsetzend mit der zweiten Befragungswelle im Jahr 2010. Weitere Befragungen
sind fir das Ende der Forderperiode geplant.

Die inhaltliche Ausgestaltung von speziellen Fragestellungen zu den einzelnen EU-Fonds (Européischer Fonds fr
regionale Entwicklung, Europdischer Sozialfonds und Europdischer Landwirtschaftsfonds fir Entwicklung des
l&ndlichen Raums) erfolgte durch die Verwaltungsbehdrden der Strukturfonds in Zusammenarbeit mit der
Staatskanzlei. Die Fragen aus dem Jahr 2008 wurden fiir die aktuelle Befragungswelle weitgehend bernommen,
um die Kommunikationswirkungen im Zeitverlauf messen zu kénnen.

Die hier berichtete zweite Befragungswelle wurde von aproxima Gesellschaft fir Markt- und Sozialforschung
Weimar durchgefiihrt. Die telefonischen Interviews fanden statt vom 08.Oktober bis 26. November 2010. Genaue
Angaben zur Vorgehensweise der Befragung befinden sich in Methodenbericht in Kapitel 5. Die genauen
Fragestellungen werden im Fragebogenanhang dokumentiert.

Zur Begrifflichkeit der Signifikanz

Die Sozialforschung verwendet zur Erkenntnisgewinnung Stichproben aus verschiedenen Grundgesamtheiten. Soll
zum Beispiel — wie im vorliegenden Bericht — die Meinung der Bevélkerung Brandenburgs zu einem bestimmten
Thema ermittelt werden, kann aus Kosten- und Zeitgrinden natrlich nicht die gesamte Bevolkerung befragt
werden. Es miissen also nach wissenschaftlichen Verfahren eine ausreichende Menge Vertreter gezogen werden,
welche die Bevolkerung in verkleinertem Mal3stab abbilden.

Die Angaben dieser Vertreter konnen dann unter Beriicksichtigung verschiedener Pramissen wieder auf die
Gesamtbevolkerung verallgemeinert werden. Statistisch kann dabei jedoch eine gewisse Fehlerwahrscheinlichkeit
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nicht ausgeschlossen werden. Das bedeutet: Aufgrund statistischer Verteilungskurven entspricht ein Wert in der
Grundgesamtheit mit einer bestimmten Wahrscheinlichkeit dem in der Stichprobe ermittelten Wert — mit einer
Restwahrscheinlichkeit jedoch einem beliebigen anderen Wert innerhalb eines Korridors um den ermittelten Wert.
Waurde fir eine Antwort z.B. ein Anteil von 50 Prozent ermittelt, kann dieser in der Grundgesamtheit tatséchlich 50
Prozent betragen, aber auch 47 oder 53 Prozent.

Wichtig wird dieser Umstand vor allem beim Vergleich von Werten. Liegen zwei zu vergleichende Werte nahe
beieinander, kann namlich der vermeintliche Unterschied zwischen diesen beiden Zahlen auch in der Uberlappung
ihrer Wertekorridore liegen. Und hier kommt der Begriff der statistischen Signifikanz ins Spiel: Sie berechnet
anhand statistischer Verfahren, ob die verglichenen Werte mit ausreichender Wahrscheinlichkeit tats&chlich
unterschiedlich sind oder nur zuféllig unterschiedlich. Es hat sich als Konvention etabliert, dass man bei einer
Sicherheit der Unterschiedlichkeit von 95 Prozent von signifikant unterschiedlichen Werten spricht.

Die Signifikanz hangt vor allem ab von der GroRe der Stichprobe, aus der die Werte ermittelt wurden. Deshalb
miissen — vereinfacht gesprochen — in kleineren Stichproben die Werte weiter auseinander liegen als in groReren,
um signifikant unterschiedlich zu sein. Signifikanz hat deshalb auch nur bedingt etwas mit der GroRe der
Unterschiedlichkeit zu tun. Sie sagt nur, dass die beiden Werte den ,Mindestabstand* haben, um als
unterschiedlich zu gelten. Signifikanz sagt tbrigens auch nichts (iber die Interpretationsfahigkeit der Unterschiede
aus. Werte kdnnen durchaus signifikant unterschiedlich sein, ohne dass ein erkennbarer Grund dafir vorliegt.

Aus all diesen Griinden weisen wir deshalb in diesem Report sowohl auf die Signifikanz von Unterschieden hin als
auch auf die Grol3e des Unterschiedes. Beide Faktoren sind getrennt voneinander zu betrachten.

Zur Darstellung der Signifikanz in Tabellen und Grafiken

Signifikant vom Durchschnitt abweichende Werte sind in allen Tabellen und Grafiken — die den Vergleich
zwischen 2008 und 2010 auf der Gesamtebene ziehen — fett orange darstellt. Ggf. wird auf signifikante
Verénderungen in der Ful3zeile hingewiesen. Werden mehrere Items dargestellt, so sind solche mit signifikanten
Veré&nderungen mit einem Sternchen (*) gekennzeichnet.
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1.1 Befragung der Bevolkerung

G

Insgesamt hat die zweite Evaluationsstudie gezeigt, dass die Kenntnisse und Einstellungen der
Bevélkerung gegeniiber der Européischen Union relativ stabil sind. Seit 2008 haben sich nur Einzelwerte
verandert, sei es auf der Ebene der Gesamtbevélkerung oder in einzelnen Bevélkerungsgruppen. Dieses
Ergebnis war aus zwei Griinden erwartbar:

1) Generell &ndern sich in der Gesamtbevilkerung  Bekanntheitsgrade  durch
Kommunikationskampagnen relativ langsam. Jede Information muss zunéchst ihren Weg zum
Empfénger finden und dort ginstigenfalls mehrfach wiederholt werden, um eine Wirkung zu
erzielen. Noch langsamer als die Kenntnis von bestimmten Sachverhalten &ndern sich
Einstellungen dazu, da dieses erfordert, dass sich der Empfanger mit den empfangenen
Informationen auseinandersetzt, sie mit seinem bisherigen Erfahrungskontext in Beziehung
bringt und sich dann im glinstigsten Fall seine Einstellung zu bestimmten Dingen langsam zu
andern beginnt.

2) Die Européische Union besitzt in der Bevolkerung eine relativ geringe Themenprioritat. Aus
verschiedenen Griinden werden Informationen aus diesem Themenkreis deshalb h&ufig nur
beildufig wahrgenommen. Forderungen der Europdischen Union sind dariiber hinaus meist nicht
auf Privatpersonen gerichtet, was ihre Relevanz in der Bevolkerung noch einmal verringert.

Das Image der Europdischen Union bei der Brandenburger Bevolkerung ist seit dem Jahr 2008
unveréndert gut. Weiterhin sind gut die Halfte der Befragten der EU gegeniiber positiv eingestellt, ein
knappes Drittel ist indifferent und nur knapp jeder siebte Brandenburger hélt von der EU nicht viel.
Signifikant verbessert hat sich die Einstellung in der jlingsten und &ltesten Altersgruppe, die damit nun die
positivste Einstellung zur EU haben, sowie bei den Frauen.

Die Einstellung zur EU-Férderpolitik wird nach wie vor etwas verhaltener als die Europaische Union selbst
eingeschatzt. 41 Prozent der Befragten sehen die Forderpolitik positiv, womit die Gruppe der Befiirworter
immerhin doppelt so grof3 ist wie die der Skeptiker (23 Prozent). Signifikant verschlechtert hat sich die
Einstellung der erwerbstéatigen Bevélkerung sowie von Personen im mittleren Lebensalter, die 2010 damit
die gegeniiber der Forderpolitik skeptischsten Gruppen sind.

Unverdndert hoch ist das Wissen in der Bevdlkerung, dass Brandenburg EU-Forderungen erhélt (77
Prozent). Aufholprozesse fanden hier vor allem bei den Unter-25-Jahrigen, Frauen sowie Personen mit
abgeschlossener Lehre statt. Dass Brandenburg diese Forderungen benétigt und davon profitiert, ist noch
unstrittiger (beides 87 Prozent Zustimmung). Jedoch sinkt die Ansicht (iber die Notwendigkeit von
Forderungen fiir Brandenburg in der jiingsten Altersgruppe deutlich.

An der Bekanntheit der einzelnen EU-Fonds hat sich seit 2008 — aus den eingangs genannten Griinden —
nichts geédndert. Der Landwirtschaftsfonds ELER besitzt mit 57 Prozent die hdchste Bekanntheitsquote,
gefolgt vom EFRE (50 Prozent) und ESF (45 Prozent). Weiterhin sehr niedrig ist die Kenntnis der nur
regional einsetzbaren Gemeinschaftsinitiative Interreg IlA.
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& Wie schon 2008 haben relativ wenige Befragte bereits durch einen EU-Fonds profitiert (bzw. dies so
wahrgenommen). Die Prozentanteile bewegen sich fiir alle Fonds unverdndert im einstelligen Bereich
derjenigen Personen, die den entsprechenden Fonds kennen.

& Die Detailkenntnis zum Thema EU-Férderung ist in der Bevolkerung weiterhin nur schwach ausgepragt.
Nur ein knappes Drittel der Befragten sagt, Uber den Einsatz der Mittel wirde in Brandenburg
entschieden, der tiberwiegende Teil vermutet, dass dies auf européischer Ebene geregelt wird. Immerhin
ist jedoch der Anteil fiir Brandenburg seit 2008 signifikant um fiinf Prozentpunkte gestiegen, dies vor
allem im weiblichen Teil der Bevélkerung und bei den Befragten ab 65 Jahren. Keine klare Vorstellung
haben die Befragten weiterhin (iber die Gesamthohe der Zuwendungen.

& Nur etwas besser sieht es bei der Kenntnis einzelner EU-geférderter Projekte in Brandenburg aus. 43
Prozent der Befragten geben an, konkrete Projekte zu kennen, auch dieser Anteil ist gegentiber 2008
weitgehend unveréndert.

& Entsprechend maRig stellt sich die subjektive Informiertheit der Brandenburger tiber die EU-Férderungen
dar. Uber zwei Drittel von ihnen fiihlen sich eher oder sehr schlecht informiert, nur knapp jeder Dritte also
zufriedenstellend. Positiv: In der jingsten Altersgruppe (unter 25 Jahre) ist diese gefiihlte Informiertheit
gegeniiber 2008 signifikant gestiegen.

& Als Informationsquellen tiber die EU-Forderung stehen weiterhin die dblichen Massenmedien im
Vordergrund. Im Prinzip zeichnet sich in den Antworten die subjektive Mediennutzung hinsichtlich
(politischer) Informationen ab. Fernsehen und regionale Tageszeitungen stehen an der Spitze der
genutzten Informationsmedien, Radio und dberregionale Tageszeitungen folgen danach. Das Internet
spielt insgesamt erst anschliel}end eine Rolle fir die Information ber EU-Fdrderungen. In der jlingsten
Altersgruppe ist es allerdings schon Informationsmedium Nummer 1.

& Gefragt, welche Informationen sie in Zukunft ausfiihrlicher erhalten mochten, wahlen jeweils drei Viertel
der Befragten Informationen zu Férdermdglichkeiten, geférderten Projekten und der Hohe der Gelder, die
nach Brandenburg flieRen. Etwas weniger interessant ist fir die Brandenburger, wo sie sich zu
Forderungen beraten lassen kdnnen (54 Prozent).

& Den Nutzen der EU-Férderungen verorten die Befragten vor allem im wirtschaftlichen Bereich und hier
insbesondere bei der Verbesserung der Infrastruktur sowie dem wirtschaftlichen Aufschwung im Land.
Generell wird ihm jedoch bei fast allen abgefragten Themengebieten eine hohe Wirksamkeit bescheinigt.
Einzig die Verbesserung der beruflichen Chancengleichheit zwischen Frauen und Mannern sieht nur eine
Minderheit durch die Forderungen betroffen — allerdings mit signifikant steigender Tendenz. Ebenfalls
steigend ist der Trend beim Abbau der Arbeitslosigkeit. Dass die EU-Férderungen jedoch zur
Verringerung der Abwanderung aus dem Land beitragen, glauben signifikant weniger Befragte als 2008.

% In Zukunft méchten die Befragten mehr Gelder in die Bereiche ,Arbeit und Qualifizierung* sowie
.Wirtschaft und Infrastruktur” investiert sehen (jeweils 89 Prozent ,sehr bzw. eher viel®). Fir Letzteres ist
der Wert gegeniiber 2008 sogar noch signifikant gestiegen, dies vor allem in den jlingsten und mittleren
Altersgruppen (unter 50 Jahre). Gleiches qilt fiir die grenzibergreifende Zusammenarbeit, auch wenn in
2010 mit 59 Prozent die wenigsten Befragten mehr Gelder hierhin leiten wiirden.
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1.2 Befragung der Unternehmen

G

Wie auch bei der Bevolkerungsbefragung hat sich die Einstellung der Unternehmen — bzw. ihres
Flhrungspersonals — zur Européischen Union seit 2008 nicht verandert. 44 Prozent der befragten
Betriebe haben eine positive Einstellung gegeniiber der EU, 22 Prozent eine negative. Die restlichen 35
Prozent ordnen sich zwischen den beiden Polen ein. Signifikante Unterschiede zwischen den
Unternehmen gibt es im Jahr 2010 nicht. Tendenziell beurteilen jedoch gréRere Unternehmen die EU
positiver.

Fast alle Unternehmen wissen, dass Brandenburg EU-Férderungen erhdlt (88 Prozent) und halten dies
auch fir notwendig (92 Prozent). SchlieBlich profitiert das Land fiir 93 Prozent der Befragten von diesen
Geldern. Die Zustimmung dazu stieg sogar seit 2008 noch einmal signifikant um finf Prozentpunkte, dies
vor allem bei kleinen und mittleren Betriebsgréfien sowie im Bau- und Handelsgewerbe.

Die Bekanntheit der EU-Fonds sank beim EFRE und ESF leicht aber signifikant auf 58 bzw. 40 Prozent.
Am bekanntesten ist in diesem Jahr der ELER mit 59 Prozent aller Unternehmen. Die Gemeinschafts-
initiative Interreg Il1A ist wie auch in der Bevélkerung deutlich am wenigsten bekannt (15 Prozent).

Im Vergleich zu 2008 ist die Zahl derjenigen Unternehmen gestiegen, die angaben, vom ELER profitiert
zu haben (4 auf 16 Prozent derjenigen, die den ELER kennen). Besonders trifft dies auf Unternehmen der
Agrarbranche zu, aber auch Industrie- und Dienstleistungsgewerbe profitierten stérker als 2008. Bei allen
anderen Fonds gab es ebenfalls leichte Anstiege bei den NutznielRern, jedoch nicht in signifikanter Form.
Insgesamt profitierten zwischen 15 und 21 Prozent der Unternehmen von Fonds, die sie kennen.

Die Kenntnis der Unternehmen Uber Details der EU-Forderungen ist nur geringfligig besser als in der
Bevdlkerung. Bei der Forderhohe verschatzen sich ebenfalls die meisten Befragten (der GroRteil davon
nach unten) und nur 42 Prozent meinen, dass Uber die Férdermittelvergabe in Brandenburg entschieden
wird. Dieser Wert sinkt sogar im Baugewerbe von 41 auf 24 Prozent. Etwas besser sieht es bei der
Kenntnis konkreter Projekte aus: 61 Prozent der Befragten geben an, geférderte Projekte zu kennen,
auch hier tendenziell mehr als im Jahr 2008.

Ebenfalls nicht besser als in 2008 sieht es bei der individuellen Beschéftigung mit Férdermdglichkeiten
aus. 53 Prozent der Unternehmen geben an, sich noch gar nicht mit diesem Thema beschéftigt zu haben,
35 Prozent etwas und nur 13 Prozent ausfiihrlich. Im Baugewerbe sagen sogar deutlich mehr
Unternehmen als 2008, sie hatten sich noch gar nicht mit Mdglichkeiten der Europdischen Férderung
beschaftigt (66 auf 80 Prozent). Wie zu erwarten, steigt die Intensitat der Beschaftigung mit wachsender
UnternehmensgroRe. In der Agrarwirtschaft ist sie ebenfalls signifikant héher als in anderen Branchen.

Rund ein Drittel aller Unternehmen hat jeweils ein Beratungsgesprach zur Unterstiitzung aus EU-Mitteln
bei der InvestitionsBank des Landes Brandenburg (ILB) sowie der Landesagentur fiir Struktur und Arbeit
(LASA) Brandenburg in Anspruch genommen. Die ZukunftsAgentur Brandenburg (ZAB) und das
Landesamt flir Verbraucherschutz, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LVLF) hat jeder Finfte
kontaktiert, die Geschaftsstellen der EURO-Regionen naturgeméafd noch weniger Befragte. Bei der BBJ
Consult AG haben sich 16 Prozent der Brandenburger Unternehmen schon einmal Rat geholt. Diese
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Werte sind seit 2008 relativ stabil geblieben. Mit ihren Beratungsgesprachen waren die Befragten zum
groRten Teil zufrieden.

& Hinsichtlich der Informationsquellen gibt es kleinere Unterschiede im Vergleich zur Bevolkerung: Das
Fernsehen ist bei Unternehmen nicht ganz so wichtig, dafiir sind regionale Tageszeitungen wichtiger. Das
Internet und die Beratungsstellen haben als Informationsmedien zur EU-F6rderung die gréf3te Bedeutung
fur die Unternehmen (81 bzw. 82 Prozent ,sehr bzw. eher wichtig“). Auch Spezialveréffentlichungen und
Veranstaltungen werden h&ufiger genutzt als bei der Bevélkerung (60 bzw. 61 Prozent). Gegenlber 2008
gibt es zwar signifikante Veranderungen bei einzelnen Medien, die jedoch inhaltlich kaum Bedeutung
besitzen.

& Informationen wiinschen die Unternehmen vor allem zu konkreten Forder- und Beratungsmoglichkeiten,
Ansprechpartnerinnen und Internetadressen (78 bis 85 Prozent). Weniger interessant sind dagegen
allgemeine Angaben zu geférderten Projekten und Forderhéhen (59 bzw. 60 Prozent). Besonders
ausgeprégt sind die Informationswiinsche in der Agrarwirtschaft.

& Den Nutzen der EU-Férderungen verorten auch die Unternehmen vor allem im wirtschaftlichen Bereich
und hier insbesondere bei der Verbesserung der Infrastruktur sowie dem wirtschaftlichen Aufschwung im
Land. Die Antwortmuster gleichen denen der Bevolkerungsbefragung, wenngleich sie etwas relativierter
sind. Auch die Verbesserung der beruflichen Chancengleichheit zwischen Frauen und Mé&nnern ist bei
den Unternehmen das Feld, auf das die EU-Forderungen den geringsten Einfluss haben — ebenfalls mit
signifikant steigender Tendenz.

& Als Bereiche, in die in Zukunft mehr EU-Gelder flieRen sollten, stehen bei den Unternehmen ebenfalls
LArbeit und Qualifizierung” sowie starker noch Wirtschaft und Infrastruktur” an erster Stelle (81 bzw. 90
Prozent ,sehr bzw. eher viel*). Als etwas weniger wichtig werden die Gelder fiir die landliche Entwicklung
erachtet (75 Prozent), die grenziibergreifende Zusammenarbeit steht wieder an vierter Stelle (42
Prozent). Seit 2008 gab es hier keine signifikanten Entwicklungen.
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2 Ergebnisse der Bevdlkerungsbefragung

Methodische Eckdaten
Fallzahl: 1.030
Feldzeit: 08. Oktober bis 26. Oktober 2010, 15:00 — 21.00 Uhr / 13:00 — 19:00 Uhr am
Samstag
Methode: CATI-Interviews aus dem Telefonlabor der aproxima GmbH
Zielpopulation: in Privathaushalten lebende deutschsprachige Wohnbevélkerung

ab 18 Jahre im Land Brandenburg

Ein detaillierter Bericht zur Methodik und Vorgehensweise ist in Kapitel 5 enthalten.

2.1 Image und Bekanntheitsgrad

2.1.1 Einstellung gegeniber der Européischen Union

Das Image der Europdischen Union bei der Brandenburger Bevélkerung hat sich seit dem Jahr 2008 nicht
signifikant verandert. Weiterhin sind gut die Halfte der Befragten der EU gegentiber positiv eingestellt, ein knappes
Drittel ist indifferent und nur knapp jeder siebte Brandenburger hélt von der EU nicht viel. Damit ist die Stimmung
gegentiber der Europdischen Union nach wie vor generell gut. Sie hat sich zwar nicht verbessert, ist jedoch — was
man aufgrund der Finanzkrise und der damit anhaltenden politischen Meinungsverschiedenheiten durchaus hatte
vermuten kénnen — auch nicht gesunken.

Grafik 2.1 — Frage P1A: Ganz allgemein gesprochen, wie sind Sie der Europaischen Union gegeniiber
eingestellt? Sehen Sie die EU positiv, weder positiv noch negativ oder negativ?

2008

= 2010
549 7%

30% 28%
16% 15%

positiv weder noch negativ

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht*, 2008: N=1.085 / 2010: N=1.017
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€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Schaut man auf die einzelnen Bevdlkerungsgruppen, sind jedoch zwei Veranderungen erkennbar: Zum einen hat
sich die Einstellung beim weiblichen Teil der Bevélkerung leicht verbessert. Dort sind jetzt knapp 58 Prozent der
Befragten der Européischen Union gegeniiber positiv eingestellt, 2008 waren es noch 52 Prozent. Damit liegt der
Anteil der positiven Bewertungen jetzt auf Hohe der M&nner — insgesamt ist die Stimmung im weiblichen Teil der
Brandenburger Bevolkerung damit sogar tendenziell besser als im ménnlichen.

Dartiber hinaus bewerten die jingsten und &ltesten Altersgruppen ebenfalls signifikant positiver als vor zwei
Jahren. 65 Prozent der Personen zwischen 18 und 25 Jahren sehen die EU mittlerweile positiv — das sind knapp
10 Prozentpunkte mehr als 2008 und damit werden die Jugendlichen zur am positivsten eingestellten
Altersgruppe. In der Generation 65plus haben 64 Prozent der Befragten eine gute Meinung zur EU, 2008 waren es
noch 57 Prozent.

Grafik 2.2 - Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und Geschlecht
(dargestellt sind die Mittelwerte auf der Skala von 1=positiv bis 3=negativ)

S e
gyl 18.25 |G i 2008 | 2010 |

26-49 1,61 1,65 w 1,62 1,54
’ 50-64 1,63 1,63 m 1,60 1,62
69+ 1,62 1,45

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

In 2010 zeigen sich die Gruppen der mittelalten Erwerbstétigen sowie der Personen mit Lehrberufen als
diejenigen, die der Européischen Union gegentiiber am skeptischsten eingestellt sind. Bei den Personen im Alter
zwischen 26 und 49 Jahren erweisen sich nur 52 Prozent als Beflirworter der EU, bei Personen mit Lehrberuf sind
es sogar nur 48 Prozent. Die hdchste Zustimmung erreicht die EU dagegen bei Personen mit abgeschlossenem
Studium (69 Prozent positiv) und Haushalten mit einem monatlichen Nettoeinkommen von mehr als 2.500 Euro.

In den Regionen Cottbus und Wittenberge ist die Einstellung gegenuber der EU signifikant negativer als im Rest
des Landes. Die extremen Abweichungen in Wittenberge sind jedoch zum Teil auch auf die geringen Fallzahlen in
dieser Region zuriickzufiihren (N=5).

Tabelle 2.1

Gesamt 57,0% 28,4% 14,6%
Altersgruppen
18-25 Jahre 64,9% 30,0% 5,2%
26-49 Jahre 52,4% 29,9% 17,7%
50-64 Jahre 56,0% 24,9% 19,2%
65 Jahre und dlter 63,9% 27,1% 9,1%
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beruflicher Ausbildungsabschluss

Studium 68,7% 20,4% 10,9%
Lehrberuf mit Abschluss 48,0% 34,5% 17,5%
kein beruflicher Bildungsabschluss 67,3% 21,8% 10,9%

monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 56,8% 25,8% 17,3%
1.500 bis unter 2.500 Euro 56,8% 29,6% 13,6%
mehr als 2.500 Euro 65,6% 23,5% 10,9%

Vorwahl-Regionen

Oranienburg 64,8% 25,5% 9,7%
Potsdam 60,7% 26,0% 13,3%
Angermiinde 48,1% 28,9% 23,0%
Strausberg 56,1% 26,6% 17,3%
Frankfurt / Oder 60,3% 27,1% 12,6%
Luckenwalde 60,2% 26,4% 13,4%
Brandenburg an der Havel 79,9% 11,1% 8,9%
Neuruppin 56,9% 32,8% 10,3%
Cottbus 47,7% 34,5% 17,8%
Wittenberge 4,9% 35,0% 60,1%
Prenzlau 48,0% 32,7% 19,4%

2.1.2 Einstellung zur EU-F6rderpolitik und zu den EU-Fonds

Auch bei der Einstellung zur EU-Forderpolitik hat sich seit 2008 kaum etwas gedndert. Nach wie vor wird diese
etwas verhaltener als die Europdische Union selbst eingeschéatzt. 41 Prozent der Befragten sehen die Forderpolitik
positiv, womit die Gruppe der Beflrworter immerhin doppelt so grof? ist wie die der Skeptiker (23 Prozent). Ein
gutes Drittel der Befragten positioniert sich zwischen den beiden Polen.
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Grafik 2.3 — Frage P1B: Und wie sehen Sie die EU-Férderpolitik? Sehen Sie sie positiv, weder positiv noch
negativ oder negativ?

2008
= 2010

42% 41% 38% 360

20% 23%

positiv weder noch negativ

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht*, 2008: N=1.055 / 2010: N=989

€:J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

In zwei Bevolkerungsgruppen gibt es signifikante Verdnderungen. Zum einen verschiebt sich die Einstellung der
26-49-Jahrigen leicht ins Negative. Waren dort 2008 noch 39 Prozent der Befragten der EU-Forderpolitik
gegentiber positiv eingestellt, sind es in 2010 nur noch 29 Prozent. Gleichzeitig stieg die Gruppe der negativ
Eingestellten von 21 auf 29 Prozent. Die gleiche Tendenz ist bei den voll Erwerbstatigen zu verzeichnen. Hier sinkt
die Zahl der Befiirworter der EU-Forderpolitik von 42 auf 32 Prozent, die Zahl der Gegner steigt von 20 auf 26
Prozent. Wie bei der vorherigen Frage gilt also auch hier: Die Gruppen der mittelalten Personen, der
Erwerbstétigen sowie auch derjenigen mit Lehrberuf sind im Jahr 2010 die deutlichsten Skeptiker der EU und ihrer
Forderpolitik.

Grafik 2.4 — Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und Berufstatigkeit
(dargestellt sind die Mittelwerte auf der Skala von 1=positiv bis 3=negativ)
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€:J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Bei einem differenzierten Blick auf die Bevélkerungsgruppen wird das oben dargestellte Bild noch einmal deutlich.
Uberdurchschnittlich positiv gegentiber der EU-Férderpolitik eingestellt sind die jiingsten und altesten
Altersgruppen, wahrend die 26-49-J&hrigen vom Durchschnitt deutlich nach unten abweichen (wenn letztere auch
nicht signifikant). Dass die Nicht-Erwerbstétigen so positiv urteilen, héngt natirlich mit der positiven Einstellung der
jungen (Schiiler und Studenten) sowie &lteren Befragten (Rentner) zusammen. Wie auch bei der vorherigen Frage
urteilen die Befragten mit Studium signifikant positiver, diejenigen mit abgeschlossenem Lehrberuf deutlich
negativer als der Durchschnitt. Dass die Befragten ohne beruflichen Abschluss am positivsten tiber die EU-Politik

urteilen, bestatigt noch einmal die gute Stimmung in der jungen Bevélkerung.

Tabelle 2.2

Gesamt

Altersgruppen
18-25 Jahre
26-49 Jahre
50-64 Jahre
65 Jahre und lter

berufliche Situation
voll erwerbstétig
teilzeitbeschéftigt
geringfiigig beschaftigt
nicht erwerbstatig

beruflicher Aushildungsabschluss
Studium
Lehrberuf mit Abschluss
kein beruflicher Bildungsabschluss
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40,5%

57,2%
28,6%
41,6%
53,1%

32,4%
32,9%
59,4%
49,4%

48,3%
32,1%
63,5%

36,1%

27,2%
42,71%
34,4%
31,1%

42,0%
42,2%
18,1%
29,9%

34,5%
38,6%
25,1%

23,3%

15,7%
28,8%
24,1%
15,8%

25,6%
24,9%
22,5%
20,7%

17,2%
29,2%
11,4%



2.1.3 Bekanntheit der EU-Forderung von Brandenburg

Gut drei Vierteln aller Brandenburger ist bekannt, dass das Land finanzielle Unterstiitzung durch die Europdische

Union erhélt. Auch dieser Wert hat sich seit 2008 auf der Gesamtebene nicht signifikant verandert.

Grafik 2.5 — Frage P3: Wissen Sie, dass das Land Brandenburg finanzielle Unterstiitzung durch die Européische

Union erhalt?

i TT% 2008
= 2010

26% 239

ja nein

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht*, 2008: N=1.078 / 2010: N=1.019

€:J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Dennoch gibt es signifikante Veranderungen, wenn man sich die einzelnen Bevélkerungsgruppen anschaut. So
stieg die Kenntnis von den EU-Férderungen bei den Frauen von 65 auf 71 Prozent. Damit sind sie darlber jedoch
immer noch weniger informiert als die Brandenburger Ménner. Deutlicher aufholen konnte da die jingste
Altersgruppe (18-25 Jahre): War sie im Jahr 2008 noch deutlich schlechter dartiber in Kenntnis als der Rest der
Bevdlkerung, nahert sie sich im Jahr 2010 mit einem relativ grof3en Sprung an (49 auf 67 Prozent) — auch wenn sie
immer noch die am wenigsten informierte Altersgruppe ist. Ebenfalls signifikant zulegen konnten Personen mit

einem abgeschlossenen Lehrberuf (67 auf 72 Prozent).

Grafik 2.6 — Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen, Geschlecht und Berufsbildung

(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antwort ,ja“)
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€:J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Zwischen den einzelnen Bevolkerungsgruppen existieren weiterhin zum Teil deutliche Unterschiede beim Wissen
um die EU-Forderung Brandenburgs. So geben Ménner deutlich h&ufiger an, davon Kenntnis zu haben, als Frauen
(84 zu 71 Prozent). Ebenso wéchst die Kenntnis mit steigendem Alter der Befragten. Beides sind jedoch Trends,
die bei Wissensfragen in der empirischen Sozialforschung allgemein auftreten — also keine Besonderheit des
Studienthemas darstellen. Ebenfalls nicht uniblich ist die Tatsache, dass Personen mit einem abgeschlossenen
Studium diberdurchschnittlich haufig angeben, Uber die EU-Férderung Brandenburgs Bescheid zu wissen. In
Zusammenhang damit wachst die Kenntnis auch mit steigendem Haushaltseinkommen.

AuRergewohnlich gut Bescheid wissen Ubrigens die Birger in der Region Prenzlau (93 Prozent), wéhrend um
Luckenwalde (69 Prozent) sowie Brandenburg (65 Prozent) die grofte Unkenntnis von der EU-Férderung

Brandenburgs herrscht.

Tabelle 2.3

Gesamt

Geschlecht
weiblich
maénnlich

Altersgruppen
18-25 Jahre
26-49 Jahre
50-64 Jahre
65 Jahre und lter

berufliche Situation
voll erwerbstétig
teilzeitbeschéftigt
geringfiigig beschaftigt
nicht erwerbstatig

77,3%

70,6%
84,0%

67,0%
73,6%
81,4%
84,0%

78,5%
62,2%
71,9%
79,4%

22,7%

29,4%
16,0%

33,0%
26,4%
18,6%
16,0%

21,5%
37,8%
28,1%
20,6%
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beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 87,3% 12,7%
Lehrberuf mit Abschluss 72,2% 27,8%
kein beruflicher Bildungsabschluss 68,1% 31,9%

monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 72,6% 27.4%
1.500 bis unter 2.500 Euro 78,6% 21,4%
mehr als 2.500 Euro 84,1% 15,9%

Vorwahl-Regionen

Oranienburg 83,3% 16,7%
Potsdam 77,7% 22,3%
Angermiinde 65,9% 34,1%
Strausberg 84,2% 15,8%
Frankfurt / Oder 83,2% 16,8%
Luckenwalde 68,9% 31,1%
Brandenburg an der Havel 65,6% 34,4%
Neuruppin 71,1% 28,9%
Cottbus 73,4% 26,6%
Wittenberge 74,3% 25,7%
Prenzlau 92,7% 7,3%

2.1.4 Notwendigkeit von EU-F6érderungen in Brandenburg

Auch darlber, dass Brandenburg die EU-Férderungen benétigt, sind sich im Jahr 2010 die meisten Landsleute
einig. 87 Prozent von ihnen bejahen diese Aussage, was gegeniber dem Jahr 2008 wiederum keine signifikante
Verénderung bedeutet.
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Grafik 2.7 — Frage P4a: Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europaischen Union ist, das
finanzielle Forderung aus EU-Mitteln braucht?

89%  87%
2008
= 2010

11%  13%

Forderungen notwendig ~ Forderungen nicht notwendig

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht", 2008: N=1.036 / 2010: N=983

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Interessantes tat sich jedoch in der Gruppe der 18-25-j&hrigen Befragten: Hier sank die Befiirwortung dieser
Aussage seit 2008 sehr deutlich. Waren damals noch 84 Prozent der jingsten Altersgruppe der Meinung,
Brandenburg hatte EU-Férderungen nétig, sind es heute nur noch 65 Prozent. Damit herrscht hier nun ein
deutlicher Meinungsunterschied zum Rest der Bevolkerung, der auf verschiedene Weise gedeutet werden kann.
Entweder sehen die Jugendlichen, dass in Brandenburg bereits viel geschafft wurde und deshalb weitere
Forderungen nicht unbedingt notwendig sind. Eine weitere Mdglichkeit wére, dass diese Gruppe generell und mit
zunehmender Tendenz gegenuber offentlichen Férderungen eher skeptisch eingestellt ist, was sich ja auch darin
zeigt, dass die Zustimmung zur Notwendigkeit der EU-Forderungen mit dem Alter steigt. Letztlich kl&ren Iasst sich
die Ursache aufgrund dieser Befragung nicht. Sollte Interesse bestehen, die Einstellungen und Motive dieser
Altersgruppe  gegeniber ~ EU-Forderungen genauer zu beleuchten, empfehlen sich qualitative
Forschungsmethoden (z.B. Gruppendiskussionen) mit ausgewéhlten Personen dieser Gruppe.

Grafik 2.8 - Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen
(dargestellt sind die Prozentwerte fur die Antwort ,Forderungen notwendig")

I

e 18-25 N3I8% N649%
26-49  850%  83,7%
50-64 | 913%  91,2%
65+ 942%  96,3%

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010 181



€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Neben dem bereits erwahnten Zusammenhang zwischen Alter und Befiirwortung der EU-Forderungen - fast alle
Befragten der Altersgruppe 65plus halten die Férderungen fiir notwendig — bestehen auch zwischen anderen
Bevélkerungsgruppen dahingehend unterschiedliche Meinungen. So sind Frauen etwas hdufiger von der
Notwendigkeit der Forderungen Uberzeugt als Manner (90 zu 84 Prozent). Deutlicher werden die Unterschiede
noch bei der beruflichen Situation: 93 Prozent der nicht Erwerbstétigen sowie 100 Prozent der (allerdings recht
kleinen Gruppe der) geringfigig Beschéftigten halten die EU-Forderungen fiir notwendig. Diese Werte
korrespondieren mit der Tatsache, dass auch in den Haushalten mit einem monatlichen Nettoeinkommen von
unter 1.500 Euro diese Notwendigkeit starker gesehen wird ist als bei héher Verdienenden.

Aus diesen Einzelbefunden I&sst sich erkennen: Vor allem junge und in abgeschwéchter Form auch erwerbstatige
Befragte mit mittlerem und hohem Einkommen halten die EU-Férderungen am ehesten fiir verzichtbar. Starke
Befiirworter finden diese demgegeniber in der Gruppe der Rentnerinnen und Rentner sowie der geringfiigig oder
gar nicht beschéttigten Biirger.

Tabelle 2.4

Gesamt 87,0% 13,0%
Geschlecht
weiblich 89,8% 10,2%
mannlich 84,2% 15,8%
Altersgruppen
18-25 Jahre 64,9% 35,1%
26-49 Jahre 83,7% 16,3%
50-64 Jahre 91,2% 8,8%
65 Jahre und alter 96,3% 3,7%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 81,3% 18,7%
teilzeitbeschéftigt 84,8% 15,2%
geringfligig beschéftigt 100,0% 0,0%
nicht erwerbstatig 92,5% 7,5%

beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 89,2% 10,8%
Lehrberuf mit Abschluss 87,0% 13,0%
kein beruflicher Bildungsabschluss 75,3% 24, 7%
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monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 93,2% 6,8%
1.500 bis unter 2.500 Euro 85,3% 14,7%
mehr als 2.500 Euro 84,2% 15,8%

2.1.5 Profit von EU-F6rderungen in Brandenburg

Ein ebenfalls Uberwiegender Anteil der Bevélkerung ist der Auffassung, dass Brandenburg von den EU-
Forderungen profitiere. Dieser Wert hat sich seit 2008 insgesamt nicht veréndert (86 zu 87 Prozent). Schaut man
ubrigens auf die Anzahl der Befragten, die diese Frage beantworten konnten (928 von 1.030 Befragten), so
erkennt man, dass ein relativ hoher Teil die Frage nicht beantworten konnte oder wollte.

Grafik 2.9 - Frage P4b: Meinen Sie, dass Brandenburg von der EU-Forderpolitik profitiert?

86% 87%
2008

= 2010

14% 13%

Brandenburg profitiert Brandenburg profitiert nicht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht*, 2008: N=969 / 2010: N=928

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Signifikante Verdanderungen gab es seit 2008 lediglich bei den nicht erwerbstétigen Befragten: Hier stieg die
Ansicht, dass Brandenburg von den Férderungen profitiere, von 85 auf 91 Prozent.
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Grafik 2.10 - Signifikante Entwicklungen nach Berufstéatigkeit
(dargestellt sind die Prozentwerte filr die Antwort ,Brandenburg profitiert”)
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€. Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Die Ansicht, Brandenburg wirde von den EU-Forderungen profitieren, steigt mit dem Alter der Befragten.
Besonders deutlich ist sie ausgepragt bei Personen im Alter von 65 Jahren und mehr (93 Prozent) und damit
korrespondierend bei nicht Erwerbstatigen (91 Prozent).

Dagegen sind Personen mit abgeschlossener Lehre signifikant seltener der Meinung, dass Brandenburg von EU-
Forderungen profitiere (84 Prozent) — bei Befragten mit abgeschlossenem Studium ist dies genau anders herum
(92 Prozent).

Tabelle 2.5

Gesamt 86,7% 13,3%
Altersgruppen
18-25 Jahre 81,7% 18,3%
26-49 Jahre 83,6% 16,4%
50-64 Jahre 87,9% 12,1%
65 Jahre und lter 92,8% 7,2%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 84,8% 15,2%
teilzeitbeschéftigt 79,7% 20,3%
geringfiigig beschaftigt 92,6% 7,4%
nicht erwerbstatig 90,7% 9,3%
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beruflicher Ausbildungsabschluss
Studium
Lehrberuf mit Abschluss
kein beruflicher Bildungsabschluss 88,4% 11,6%

2.1.6 Bekanntheitsgrad und NutznielRer der EU-FOrderinstrumente

2.1.6.1 Bekanntheitsgrad der EU-Forderinstrumente

Wie auch in 2008 wurden den Befragten die wichtigsten in Brandenburg existierenden EU-Fonds vorgelesen und
die Frage gestellt, ob sie diese — zumindest dem Namen nach — kennen. Ein methodischer Unterschied sei hier
genannt, da er mit hoher Wahrscheinlichkeit fir die beiden signifikanten Ver&nderungen im Jahr 2010
verantwortlich ist: Im Jahr 2008 wurden die Fonds bei jedem Befragten in der gleichen Reihenfolge — ndmlich
EFRE, ESF, ELER, EAGFL und Interreg IlIA abgefragt. Im Jahr 2010 dagegen war die Reihenfolge der Fonds in
jedem Interview eine andere. Ziel dieser permutativen Anordnung ist es, bestimmte in der Forschung bekannte
Effekte, die durch die Reihenfolge der Abfrage entstehen, zu vermeiden.

Wie man in der Grafik zu den Fragen P5-9a erkennen kann, hat diese Vorgehensweise ihre Wirkung gezeigt. Zwar
gibt es keine signifikanten Unterschiede zwischen den Jahren 2008 und 2010 bei den Fonds EFRE, ESF und
Interreg 1lIA. Wohl aber unterscheiden sich die Ergebnisse bei den beiden landwirtschaftlich orientierten Fonds
ELER und EAGFL. Dies kann nun wie folgt erklart werden: Wir gehen davon aus, dass die Befragten in den
meisten Féllen nicht die genaue Bezeichnung von Fonds im Kopf haben sondern eher deren thematische
Ausrichtung. Da im Jahr 2008 der Fonds ELER immer als erstes genannt wurde, entfiel auf ihn dadurch
berdurchschnittlich die Kenntnis derjenigen, die von einem Landwirtschaftsfonds wissen, dessen Namen aber
nicht genau kennen. Entsprechend erhielt der EAGFL unterdurchschnittlich viele Stimmen. Da in diesem Jahr bei
einem Teil der Interviews der ELER und bei einem anderen Teil der EAGFL als erster Landwirtschaftsfonds
abgefragt wurden, verteilen sich die Antworten gleichmaRiger. Entsprechend verliert der ELER gegenuiber 2008
acht Prozentpunkte, wéhrend der EAGFL 15 Prozentpunkte hinzu gewinnt.

Der ELER bleibt aber trotzdem mit 57 Prozent Kenntnis der in der Brandenburger Bevolkerung bekannteste Fonds.
Unmittelbar darauf folgen der EFRE (50 Prozent) und der ESF (45 Prozent). Deutlich weniger bekannt sind der
EAGFL (28 Prozent) und vor allem die nur in bestimmten Regionen einsetzbare Gemeinschaftsinitiative Interreg
lIA (8 Prozent)l. Die oben beschriebenen Veranderungen ausgenommen, hat sich an der Bekanntheit der EU-
Fonds in der Gesamtbevélkerung nichts gedndert.

1 Obwohl in der aktuellen Férderperiode nur noch Mittel aus der FolgemalRnahme ,Europdische Territoriale Zusammenarbeit (ETZ)"
vergeben werden, haben wir die Bekanntheit von Interreg I1IA abgefragt. Der Grund dafir ist die Gewahrleistung der Vergleichbarkeit mit
den Ergebnissen der ersten Befragung.
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Grafik 2.11 - Frage P5-9a: Ist lhnen eines der folgenden EU-Forderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?

N= 1.085 1.026 1.084  1.025 1.088 1.026 1.086 1.027 1.089 1.028
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6% 8%

EFRE ESF
in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht*

EAGFL Interreg Il1A

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Schaut man ins Detalil, so zeigen sich zwei signifikante Veranderungen, von denen die erste momentan schwer
interpretierbar ist. So hat der EFRE, der ja — wenn auch nicht signifikant — vier Prozentpunkte Bekanntheit verloren
hat, diese vor allem bei der mannlichen und der voll erwerbstétigen Bevélkerung eingebif3t (62 auf 56 sowie 60
auf 52 Prozent). Der ESF hingegen hat bei in Teilzeit beschaftigten Personen deutlich an Bekanntheit gewonnen
(47 auf 62 Prozent) und auch bei geringfligig Beschéftigten ist eine, aufgrund der geringen Fallzahl nicht
signifikante, Steigerung zu verzeichnen (41 auf 54 Prozent). Dies kann darauf zuriickzufiihren sein, dass die
MalRnahmen dieses Fonds in der Gruppe der prekdr Beschaftigten langsam zu greifen bzw. bekannt zu werden
beginnen.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Mit Blick auf die einzelnen Bevolkerungsgruppen verteilt sich die Bekanntheit der Fonds relativ uneinheitlich.
Wahrend bei den meisten Fonds das ibliche Schema, dass Mé&nner h&ufiger angeben, sie zu kennen, greift, ist
dies beim Europdischen Sozialfonds — mdglicherweise aufgrund der hoheren Betroffenheit von Frauen —
tendenziell umgekehrt. Signifikant ist jedoch nur der Unterschied bei der Bekanntheit des EFRE (56 Prozent der
Mé&nner vs. 45 Prozent der Frauen). Differenzen zwischen den Altersgruppen bestehen kaum, nur beim ELER
steigt diese signifikant mit dem Alter der Befragten. Der EAGFL wiederum ist bei den 26-49-Jéhrigen signifikant
weniger bekannt als im Durchschnitt.

Wie weiter oben schon beschrieben, ist der ESF in den Gruppen, die zu seinen Zielgruppen gehdéren, bekannter
als in anderen Teilen der Bevdlkerung. Dazu gehéren die Teilzeit- sowie die geringfligig Beschéttigten (62 bzw. 54
Prozent Bekanntheit).

Uber fast alle Fonds hinweg ist die angegebene Bekanntheit — dies wiederum erwartbar — bei Personen mit
abgeschlossenem Studium hoher als bei solchen mit einer abgeschlossenen Lehre. Gleiches gilt in
abgeschwéchter Form fir das Haushaltseinkommen: Auch hier steigt die Bekanntheit mit der Hohe des
Einkommens.
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Tabelle 2.6

Gesamt 50,0% 45,3% 57,3% 28,1% 7,5%
Geschlecht
weiblich 44,6% 47,0% 55,9% 26,9% 6,6%
mannlich 55,5% 43,5% 58,9% 29,3% 8,4%
Altersgruppen
18-25 Jahre 46,6% 48,5% 47,7% 34,6% 1,6%
26-49 Jahre 48,9% 46,6% 52,1% 22,9% 8,0%
50-64 Jahre 55,0% 47,8% 62,6% 30,9% 10,5%
65 Jahre und &lter 48,2% 40,0% 63,9% 31,4% 6,4%

berufliche Situation

voll erwerbstatig 52,2% 40,4% 56,9% 24,9% 9,8%
teilzeitbeschéftigt 52,3% 62,2% 55,8% 37,8% 3,0%
geringfiigig beschéftigt 64,7% 54,2% 66,5% 17,3% 17,8%
nicht erwerbstétig 46,7% 45,6% 57,3% 29,3% 5,8%

beruflicher Ausbildungsabschluss

Studium 63,4% 52,8% 66,6% 26,1% 14,0%
Lehrberuf mit Abschluss 42,3% 39,9% 52,4% 29,8% 3,8%
kein beruflicher Bildungsabschluss 45,1% 51,2% 48,2% 28,1% 3,4%

monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 40,5% 43,8% 53,1% 30,8% 3,4%
1.500 bis unter 2.500 Euro 56,1% 47,6% 60,8% 29,3% 9,5%
mehr als 2.500 Euro 59,2% 51,7% 64,2% 30,4% 11,0%

2.1.6.2 NutznieRer der EU-Forderinstrumente

Diejenigen Befragten, die angaben, einen Fonds zu kennen, wurden danach gefragt, ob sie bereits von diesem
Fonds profitiert haben. Wie schon im letzten Jahr war diese Quote bei allen abgefragten Fonds sehr niedrig.
Interessanterweise gaben gerade beim nicht flachendeckend verfiigbaren Interreg IlIA die meisten Fondskenner
an, schon einmal von ihm profitiert zu haben (8 Prozent). Am niedrigsten ist die Quote beim EAGFL mit 2 Prozent
der Fondskenner. Diese ist — als einzige aller NutznieRerquoten — gegenuber dem Jahr 2008 signifikant gesunken.
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Grafik 2.12 - Frage P5-9b: Und haben Sie personlich bereits von einem dieser Fonds profitiert?

N= 564 501 470 452 706 579 143 285 64 4
2008
= 2010
8% 6% 6% 6% 5% 5% % o0 M 8%
_— — — — .
EFRE ESF ELER EAGFL Interreg I11A

in Prozent der Befragten, die den jeweiligen Fonds kennen, ohne ,weil3 nicht*

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Aufgrund der geringen Prozentzahlen bewegen sich die Vergleiche zwischen einzelnen Bevélkerungsgruppen auf
sehr tdnernen FiiRen. Deshalb werden sie hier zwar der Vollstandigkeit halber erwdhnt, jedoch nicht weiter
interpretiert. So ist die NutznieRerquote beim EFRE in der mannlichen Bevélkerung signifikant von 10 auf 5
Prozent gefallen. Der ESF kann in der Altersgruppe 65plus dagegen eine Steigerung von 1 auf 7 Prozent
verzeichnen.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Auch eine Differenzierung der Ergebnisse aus dem Jahr 2010 ist aufgrund der Fallzahlen nicht unbedingt geboten,
da die geringen Fallzahlen sehr grofRe Schwankungsbreiten der Prozentwerte bedingen. Einzig ein Unterschied
sticht plausiblerweise heraus: In den grenznahen Vorwahlgebieten Frankfurt/Oder und Strausberg ist die
NutznieRerquote des Interreg Il1A sehr deutlich am héchsten (23 bzw. 14 Prozent).

2.1.7 Wahrnehmung der EU-F6rderung in Brandenburg

2.1.7.1 Wahrnehmung uiber die Héhe der EU-Fordermittel im Land Brandenburg

Um ein Geflihl daflr zu erhalten, welche finanziellen Dimensionen die Brandenburger Bevolkerung der EU-
Forderung zuschreibt, wurde danach gefragt, welche Hohe diese pro Jahr besitzt. Aufgrund einer
unterschiedlichen Skalierung des Zeitraums und der Antwortoptionen in 2008 kann hier kein direkter Vergleich zu
friheren Daten gezogen werden. Es wird jedoch aus der Verteilung der Antworten im Jahr 2010 deutlich, dass die
Befragten Uber die Hohe der Zuwendungen nicht sicher sind. Die meisten Antworten finden sich in der Kategorie
,ca. 300 Mio. Euro® (43 Prozent). Hoher tippt nur jeder Fiinfte, weniger als 100 Mio. Euro vermutet ein gutes Drittel
der Befragten.
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Grafik 2.13 - Frage P11: Was meinen Sie, in welcher Hohe erhalt das Land Brandenburg EU-Fordermittel pro
Jahr aus den EU-Fonds?

43%
36%

<100 Mio Euro ca. 300 Mio Euroca. 450 Mio Euro >600 Mio Euro

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil% nicht", N= 878

€.J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Ein direkter Vergleich zwischen 2008 und 2010 ist zwar — wie weiter oben beschrieben — nicht méglich, dennoch
lassen sich aufgrund der Antwortverteilung Vermutungen Uber die Veranderung der Kenntnis bei dieser Frage
anstellen. Im Jahr 2008 waren 16 Prozent der Befragten der Meinung, Brandenburg erhalt Gber die gesamte
Forderperiode (2007-2013) mehr als 3 Mrd. Euro Zuwendungen, was der richtigen Hohe entspricht. Weitere 24
Prozent der Antworten lag mit 2-3 Mrd. Euro zumindest in der N&he, rund 60 Prozent dagegen im Bereich bis 2
Mrd. Euro. Die Mehrheit der Befragten hatte also die Forderhéhe deutlich unterschétzt.

Im Jahr 2010 lagen 14 Prozent der Befragten auf der richtigen Antwort von 450 Mio. Euro. Fast 80 Prozent der
Befragten tippten dagegen auf Werte, die zum Teil deutlich darunter lagen (300 Mio. Euro bzw. weniger als 100
Mio. Euro). Die Kenntnis der Forderhéhe hat sich also nicht verbessert — im Gegenteil, es lagen sogar mehr
Befragte daneben als vor zwei Jahren. Letzteres allerdings kann auch mit der verdnderten Skala zusammen
hangen.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Zwischen den Bevolkerungsgruppen gibt es drei Bewertungstendenzen: Der ménnliche Teil der Bevolkerung
schatzt die Fordersumme signifikant hoher ein als der weibliche und liegt damit — wenn auch nicht viel — ndher am
richtigen Wert: 15 Prozent der Manner tippen auf ca. 450 Mio. Euro, dagegen nur 12 Prozent der Frauen. Ebenfalls
hoher als der Durchschnitt taxieren Personen mit Studienabschluss das Férdervolumen. Demgegeniber schétzen
Befragte mit abgeschlossener Lehre etwas vorsichtiger. Und auch fiir das Haushaltseinkommen gilt: Je hoher
dieses ist, desto signifikant hoher schétzen die Befragten die Férdersumme ein. Zusammenfassend kdnnte man
also sagen: Mannliche Personen mit Studienabschluss und héherem Haushaltseinkommen kommen der realen
Forderhdhe am néchsten. Es kénnte jedoch auch sein, dass sie einfach den Umgang mit hoheren finanziellen
Volumina eher gewéhnt sind.

Bekanntheitsgrad der EU-Férderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010 261



Tabelle 2.7

Gesamt 35,9% 43,2% 13,5%
Geschlecht
weiblich 41,9% 43,5% 11,6%
mannlich 30,4% 42,9% 15,3%

beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 25,7% 48,0% 15,6%
Lehrberuf mit Abschluss 41,4% 40,4% 12,5%
kein beruflicher Bildungsabschluss 42, 7% 41,5% 12,1%

monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 43,4% 40,1% 9,7%
1.500 bis unter 2.500 Euro 29,8% 46,7% 17,3%
mehr als 2.500 Euro 28,2% 44.9% 15,6%

2.1.7.2 Meinung tber den Ort der Entscheidung Uber den EU-Fordermitteleinsatz

Der Anteil der Befragten, der denkt, die Entscheidungen zum Einsatz der Férdermittel werden in Brandenburg
getroffen, hat sich seit 2008 leicht, aber signifikant erhoht. Waren es im Jahr 2008 noch 27 Prozent, sind es heute

schon 32 Prozent.

Grafik 2.14 - Frage P11: Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie (iber den Einsatz der Foérdermittel - das

Land Brandenburg oder die EU?

73%

0
68% 2008
® 2010
27% 32%
Brandenburg entscheidet EU entscheidet

in Prozent aller Befragten, ohne ,weif3 nicht*, 2008: N=1.065 / 2010: N=1.008, Veranderung ist signifikant!

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010

7,5%

3,0%
11,5%

10,7%
5,7%
3,7%

6,7%
6,2%
11,3%



€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Dieser Trend in Richtung Brandenburg als Entscheidungsebene zieht sich durch alle Bevélkerungsteile, auch
wenn er nur in einzelnen signifikant ist. So gaben Frauen im Jahr 2008 noch zu 21 Prozent Brandenburg als
Entscheider an, jetzt bereits zu 29 Prozent. Damit liegen sie jedoch immer noch sieben Prozentpunkte hinter ihren
ménnlichen Landsleuten. Den stérksten Zuwachs fir Brandenburg gab es bei der Altersgruppe 65plus. Hier stieg
der Wert von 26 auf 36 Prozent. Und am Beispiel des Haushaltsnettoeinkommens kann man erkennen, wie breit
der Trend Uber alle Bevolkerungsteile geht. In sémtlichen Einkommensklassen hat Brandenburg als Mittelverteiler
zwischen sechs und neun Prozentpunkten zugelegt.

Grafik 2.15 - Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen, Geschlecht und Haushaltsnettoeinkommen
(dargestellt sind die Prozentwerte fiir die Antwort ,Brandenburg entscheidet”)

208 | 2010
o0 1825 | 247% | 30,5% i 2008 | 2010 |

26-49  253%  28,5% w 21,4%  28,6%
2064 30,6%  34,8% m 33,7%  358%
65+ 26,4%  36,0%

g <1.500€ 24.2%  33,1%
1.500- , ,

2 499€ 231%  30,4%
2.500€+ 340% 40,0%

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Zwischen Frauen und M&nnern existieren in dieser Frage — wie oben schon kurz beschrieben — noch signifikante
Unterschiede. Wahrend 36 Prozent der Brandenburger Ménner die Entscheidungsgewalt bei der Verteilung der
EU-Fordermittel im eigenen Land sieht, sind es nur 29 Prozent der Frauen. Ein weiterer signifikanter Unterschied
existiert beim beruflichen Ausbildungsabschluss: Befragte mit Studium geben hier deutlich h&ufiger Brandenburg
an als solche mit abgeschlossener Lehre (40 zu 27 Prozent).

In den Regionen um Strausberg und Neuruppin sind dariiber hinaus signifikant mehr Birger der Meinung, die
Entscheidungen Uber die Mittelvergabe wiirden auf der EU-Ebene geféllt (76 bzw. 82 Prozent). Der Wert fiir die
EU ist zwar in Brandenburg an der Havel sogar noch héher — hier kann aber aufgrund der geringen Fallzahl (N=11)
keine Signifikanz festgestellt werden.

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



Tabelle 2.8

Gesamt 32,1% 67,9%
Geschlecht
Weiblich 28,6% 71,4%
Mannlich 35,8% 64,2%

beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 39,7% 60,3%
Lehrberuf mit Abschluss 27,4% 72,6%
kein beruflicher Bildungsabschluss 31,2% 68,8%

Vorwahl-Regionen

Oranienburg 40,5% 59,5%
Potsdam 37,1% 62,9%
Angermiinde 40,3% 59,7%
Strausberg 23,8% 76,2%
Frankfurt / Oder 31L,7% 68,3%
Luckenwalde 29,5% 70,5%
Brandenburg an der Havel 10,8% 89,2%
Neuruppin 18,3% 81,7%
Cottbus 31,3% 68,7%
Wittenberge 55,7% 44,3%
Prenzlau 43,9% 56,1%

2.1.7.3 Beurteilung der EU-Forderung flr Brandenburg

Um die Meinung der Bevolkerung zum Nutzen der EU-Forderung fiir Brandenburg einzuholen, wurde den
Befragten eine Reihe von Aussagen vorgelegt, zu denen sie ihre Zustimmung oder Ablehnung ausdrticken sollten.
Diese stellen wir hier thematisch nach den Komplexen Wirtschaft, Arbeit, Umwelt und Nachbarschaft dar.

2.1.7.3.1 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Wirtschaft

Unter wirtschaftlichen Gesichtspunkten sehen die Befragten vor allem einen Beitrag der EU-Forderungen zur
Modernisierung der Infrastruktur sowie zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg. Beiden Punkten stimmt
rund die Hélfte aller Befragten uneingeschrankt zu. Eine leichte, aber signifikante Abnahme der Zustimmung
gegeniiber 2008 gab es dabei beim Punkt des wirtschaftlichen Aufschwungs.

Ebenfalls abgenommen hat die Meinung, die EU-Forderungen konnten die Abwanderung aus Brandenburg
verringern. 2008 stimmten dieser Aussage noch 36 Prozent der Befragten uneingeschrénkt zu, heute sind es nur
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noch 29 Prozent. Zugenommen hat aber interessanterweise die Ansicht, die Forderung konnte den Abbau der
Arbeitslosigkeit einddmmen. Hier stimmen wie auch 2008 35 Prozent der Befragten voll und ganz zu, erhéht hat
sich der Prozentsatz derjenigen, die der Aussage eher zustimmen (13 auf 18 Prozent).

Grafik 2.16 — Frage P15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage lhrer Meinung nach zutrifft.

tragen zur Modernisierung der 2010

Infrastruktur in Brandenburg bei 2008 [ it eher zu
o = {rifft voll und

ist wichtig, um die Abwanderung aus 2010 [~ N=982 ganzzu

Brandenburg zu verringern* 2008 | N=1.067

tragen zum Abbau der 2010

Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei* 2008

tragt zum wirtschaftlichen 2010 L
Aufschwung in Brandenburg bei* 2008

in Prozent aller Befragten, nur ,trifft voll und ganz zu® und ,trifft eher zu®,
einzelne Verénderungen sind signifikant (*)

€:J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die Zustimmung zur Tatsache, dass die EU-Forderung zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg beitrage,
nimmt vor allem bei M&nnern, voll Erwerbstétigen, Personen mit Studienabschluss und Haushalten mit mehr als
2.500 Euro Nettoeinkommen pro Monat signifikant ab. Woanders hingegen wéchst die Skepsis gegeniber der
Verringerung der Abwanderung. Die Zustimmung zu diesem Punkt sinkt vor allem in der jlingsten Altersgruppe
(18-25 Jahre, von 70 auf 55 Prozent) sowie bei Personen mit abgeschlossener Lehre (69 auf 59 Prozent). Und
interessanterweise wachst die Zuversicht, dass die Forderung zum Abbau der Arbeitslosigkeit beitrage, vor allem
in der Altersgruppe 65plus (55 auf 65 Prozent) sowie bei Personen mit abgeschlossenem Studium (53 auf 65
Prozent).

Grafik 2.17 — Wirtschaftlicher Aufschwung — signifikante Entwicklungen nach Geschlecht, Berufshildung,

Erwerbstatigkeit und Haushaltsnettoeinkommen
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antworten trifft voll und ganz zu® und , trifft eher zu®)

Studium £ 88,6% " 85,6%

w 83,5%  80,9%
Lehre 81,8%  79,0%

m 86,1% 82,3%
kein 83,3%  80,2%
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Grafik 2.18 - Verringerte Abwanderung - signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und
Berufshildung
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antworten trifft voll und ganz zu® und ,trifft eher zu®)

2008 2010 008
ol 18-25  [NEONYN N5418%
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2649 67,0%  60,0%
= é Lehre 68,7%  58,8%
| 50-64 | 70,4% | 66,7%
kein  735%  61,5%
65+ T6,7%  72,8%

Grafik 2.19 - Abbau der Arbeitslosigkeit — signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und
Berufshildung
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antworten ,trifft voll und ganz zu® und ,trifft eher zu®)
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€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

In den Punkten Abbau der Arbeitslosigkeit sowie wirtschaftlicher Aufschwung ist eine deutlich wachsende
Zustimmung mit steigendem Alter erkennbar. Sagen zum Beispiel 43 Prozent der 18-25-Jahrigen, die EU-
Forderung wirde Arbeitsplatzabbau vermeiden helfen, so sind dies 65 Prozent der Generation 65plus (beim
Thema Abwanderung 55 zu 73 Prozent, jeweils ,stimme voll und ganz / eher zu®). Auch zwischen Personen mit
abgeschlossener Lehre und Studienabschluss existieren bei diesen beiden Themen signifikante
Meinungsdifferenzen: Akademiker beurteilen die Wirkung der EU-Forderungen hier deutlich positiver als ihre
Landsleute mit Berufsabschluss (Arbeitslosigkeit 65 zu 44 Prozent, Abwanderung 72 zu 59 Prozent).
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2.1.7.3.2 Beurteilung der EU-Forderung flir Brandenburg — Themenkomplex Arbeit

Wenig Veranderung gab es bei den beiden Aussagen zum Themenkomplex Arbeit. Dass EU-Férdergelder einen
wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung der Menschen in Brandenburg leisten, davon ist knapp die
Halfte der Befragten unverdndert voll und ganz Uberzeugt (42 Prozent). Einen signifikanten Anstieg — wenn auch
auf niedrigerem Niveau — gab es bei der Frage, ob die EU-Forderung die berufliche Chancengleichheit von Frauen
und Méannern verbessere. Mittlerweile stimmen dem 22 Prozent der Befragten voll und ganz zu, 9 Prozent tun dies
eher. Bei beiden Werten ergibt das einen Anstieg von zwei Prozentpunkten.

Grafik 2.20 - Frage P15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage lhrer Meinung nach zutrifft.
leistet einen wichtigen Beitrag zur 2010 N=028 trifft eher zu
Ausbildung und Qualifizierung der ® trifft vollund ganz zu

N=1.012

22% =
berufliche Chancengleichheit von 2010 e

Frauen und Mannern wird
verbessert* 2008

in Prozent aller Befragten, nur ,trifft voll und ganz zu® und ,trifft eher zu®,
einzelne Verénderungen sind signifikant (*)

€:J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Interessanterweise entstammt der Zuwachs bei der beruflichen Chancengleichheit von M&nnern und Frauen durch
EU-Forderungen vor allem dem ménnlichen Teil der Befragten. Hier stieg die Zustimmung zu dieser Aussage von
26 auf 34 Prozent (,stimme voll und ganz / eher zu). Bei Befragten mit Studienabschluss war der Anstieg
ebenfalls signifikant (25 auf 32 Prozent).

Grafik 2.21 - Berufliche Chancengleichheit - signifikante Entwicklungen nach Geschlecht und
Berufshildung
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antworten ,trifft voll und ganz zu® und , trifft eher zu®)
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€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Signifikante Unterschiede zwischen den Bevolkerungsgruppen gibt es nur bei der Aussage, die EU-Forderung
leiste einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und Qualifizierung der Menschen. Dieser stimmen Manner haufiger
zu als Frauen (65 zu 62 Prozent ,stimme voll und ganz / eher zu®). Nicht oder geringfligig Beschaftigte sehen dies
haufiger so als die regular erwerbstatige Bevélkerung (68 bzw. 75 Prozent). Und besonders stark ausgepragt ist
diese Meinung auch in der jungen Altersgruppe 18-25 Jahre, also dort, wo solche MaRnahmen schwerpunktmé&Rig
greifen sollen (78 Prozent).

2.1.7.3.3 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Umwelt

Bei der Frage, ob EU-Forderungen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in Brandenburg beitragen, gab
es gegeniiber 2008 keine Verénderungen im Meinungsbild. Die Hélfte der Befragten stimmt dieser Aussage voll
und ganz zu, ein gutes Viertel bejaht sie eher.

Grafik 2.22 - Frage P15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.

tragen zum Schutz und zur 2010 N=058 trifft eher zu

Verbesserung der UmWelt |n .................................... R ™ tnﬁt VO” Und ganz Zu

€.J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Auch in den einzelnen Bevélkerungsgruppen gibt es bei dieser Aussage keine signifikanten Differenzen zwischen
den Jahren 2008 und 2010.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Die Zustimmung zum Umweltschutzaspekt der EU-Férderungen steigt signifikant mit dem Alter der Befragten. In
der Altersgruppe 18-25 Jahre stimmen der Aussage 70 Prozent der Befragten voll und ganz oder eher zu, bei den
Personen mit 65 Jahren und &lter sind es 87 Prozent. Personen mit einem Studienabschluss stimmen dieser
Meinung dariiber hinaus eher zu als solche mit einer abgeschlossenen Lehre (84 zu 73 Prozent).

2.1.7.3.4 Beurteilung der EU-Férderung fir Brandenburg — Themenkomplex Nachbarschaft

Unter dem Themenkomplex ,Nachbarschaft* sind die Aussagen zur grenzlbergreifenden Wirkung der EU-
Forderung zwischen Deutschland und Polen zusammengefasst. Hier haben sich seit 2008 ebenfalls keine
signifikanten Veranderungen ergeben. Die Wirkung ist fiir die meisten Befragten entweder ohne Einschréankung
oder zumindest eher vorhanden.
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Grafik 2.23 — Frage P15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.

fordert Begegnungen z_wischen 2010 N=895 wifft eher zu
Polenund Deutschenim e _
Grenzgebiet 2008 - m trifft voll und ganz zu

unterstiitzt die grenzubergreifende 2010

Zusammenarbeit, inshesondere
zwischen Brandenburg und Polen 2008

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die leicht sinkende Tendenz im Hinblick auf die begegnungsférdernde Wirkung der Férderungen manifestiert sich
bei einem Blick auf die Bevdlkerungsgruppen deutlich in den jungen und mittelalten Altersgruppen. So standen im
Jahr 2008 noch 78 Prozent der 18-25-Jahrigen dieser Aussage sehr oder eher bejahend gegeniiber, heute sind es
nur noch 65 Prozent. Bei den 26-49-Jahrigen sank der Wert von 79 auf 69 Prozent, entsprechend fiel er auch in
der voll erwerbstatigen Bevélkerung von 90 auf 73 Prozent. Demgegentiber stieg er bei den 50-64-Jahrigen
signifikant von 81 auf 86 Prozent.

Grafik 2.24 - Forderung von Begegnungen im Grenzgebiet - signifikante Entwicklungen nach
Altersgruppen
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antworten ,trifft voll und ganz zu® und ,trifft eher zu*)

gl 18-25 NSY%N N654%
26-49  79,0%  68,6%
. 50-64 (RBONUAN N86,0%

65+ 82,9% 83,1%

€. Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Entsprechend sehen auch die Differenzen innerhalb der Bevolkerungsgruppen im Jahr 2010 aus. Je dlter die
Befragten sind, desto stérker stimmen sie den beiden Aussagen zur grenzibergreifenden Wirkung der EU zu. So
sagen 68 Prozent der 18-25-Jéhrigen, die EU-Forderung wiirde die grenzilbergreifende Zusammenarbeit zwischen
Brandenburg und Polen unterstitzen. In der Altersgruppe 65plus stimmen dem 86 Prozent der Befragten zu. Und
wahrend 65 Prozent der jungen Landsleute meinen, die EU-Gelder forderten Begegnungen zwischen Deutschen
und Polen im Grenzgebiet, tun dies 83 Prozent der &lteren Gruppe (alle Werte ,stimme voll und ganz / eher zu®).
Personen mit einem Studienabschluss betonen beide Wirkungen dartiber hinaus starker als der Durchschnitt der
Bevdlkerung.
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2.1.7.4 Meinung tber den Einsatz der kiinftigen EU-Fordergelder

Die Aussagen zu den Wirkungen der EU-Forderungen in Brandenburg vermitteln einen Eindruck davon, in
welchen gesellschaftlichen Bereichen die Biirger des Landes finanzielle Férderung bisher fir sinnvoll hielten und in
welchen nicht. Daran anschlieRend haben wir gefragt, in welche Bereiche denn in Zukunft EU-Fordergelder
hauptsachlich flieRen sollten. Diese Frage wurde als relativ weicher Indikator formuliert, da sie keine exklusive
Rangfolge forderte, sondern fiir jeden der abgefragten Bereiche eine Abstufung vorgenommen werden sollte. Es
war demnach maglich, alle Bereiche gleich hoch zu priorisieren.

Entsprechend hoch fallen die Prozentanteile fir den Wunsch einer starken Férderung in den einzelnen Bereichen
aus. Es lasst sich dennoch eine Praferenzreihenfolge erkennen. Arbeit und Qualifizierung stehen dabei an erster
Stelle. Gut die Hélfte aller Befragten mdchte hier in den néchsten Jahren sehr viel Geld investiert sehen, rund ein
weiteres Drittel eher viel. Knapp dahinter folgt der Bereich Wirtschaft und Infrastruktur, der seit dem Jahr 2008
signifikant an Bedeutung gewonnen hat (sehr viel 2008: 38 Prozent, 2010: 47 Prozent). Auf Rang drei liegt die
l&ndliche Entwicklung, in die rund ein Drittel der Befragten sehr viele Gelder speisen mdchte. Vierte und geringste
Prioritét hat schlielich die grenziibergreifende Zusammenarbeit. Hier erachten nur 17 Prozent der Befragten sehr
viele Gelder flir notwendig. Auch dieser Bereich wird jedoch gegentiber 2008 signifikant starker bedacht (sehr viel
2008: 13 Prozent, 2010: 17 Prozent).

Grafik 2.25 — Frage P16: Fir welche Bereiche sollten Ihrer Meinung nach die Européischen Fordergelder in den
nachsten Jahren hauptséchlich eingesetzt werden?

2010 .
Arbeit und Qualifizierung eher viel
2008 = sehr viel
irtschaft und Inf ktur* 2010
Wirtschaft und Infrastruktur 2008
B~ . 2010
Landliche Entwicklung 2008
Grenzibergreifende 2010
Zusammenarbeit* 2008

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht*, einzelne Veranderungen sind signifikant (*)

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Der hdchste Zuwachs fiir eine starkere Forderung von Wirtschaft und Infrastruktur findet sich in der jlingsten und
mittleren Altersgruppe. Waren im Jahr 2008 nur 26 Prozent der 18-25-Jahrigen der Meinung, dieser Bereich sollte
sehr viel Forderung erhalten, sind es heute doppelt so viele (56 Prozent). In der Altersgruppe der 26-49-J&hrigen
steigt dieser Anteil malvoll aber auch signifikant von 33 auf 39 Prozent. Haben diese Befragten bereits einen
Berufsabschluss, so ist dies meist eine Lehre, weshalb auch hier die Befiirwortung einer starken Forderung von
Wirtschaft und Infrastruktur steigt. Die folgenden Tabellen stellen diese Zusammenhénge noch einmal durch die
Mittelwerte der Antworten dar. Hier ist zu beachten, dass aufgrund der verwendeten Skala kleinere Werte eine
hohere Geldzuwendung bedeuten — ein Sinken des Mittelwertes bedeutet also eine starkere Schwerpunktsetzung
im betreffenden Bereich.
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Grafik 2.26 — Wirtschaft und Infrastruktur - signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und
Berufshildung
-(dargestellt sind die Mittelwerte auf der Skala von 1=sehr viel bis 4=sehr wenig)

2008 | 010

gl 18-25 200NN IS8
Studium 1,74 1,74
26-49 184 174 ]
Lehre 1,78 1,63
f 50-64 POMNT2 1.70
kein 1,89 1,58

65+ 1,64 1,58

Fir eine stéarkere Forderung der grenziibergreifenden Zusammenarbeit pladieren gegentiber 2008 hingegen vor
allem &ltere Landsleute. 2008 sprachen sich fir sehr hohe Férderung in der Altersgruppe 65plus noch 20 Prozent
der Befragten aus, heute sind es bereits 27 Prozent. Dieser Anstieg ist nicht an eine bestimmte Berufsausbildung
gebunden.

Grafik 2.27 — Grenzubergreifende Zusammenarbeit — signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und

Berufshildung
(dargestellt sind die Mittelwerte auf der Skala von 1=sehr viel bis 4=sehr wenig)

2008 | 2010

gl 18-25 |N2,310N 18233
Studium 231 2,20
26-49 253 244 il
Lehre 250 2,33
f 50-64 238 296
kein 2,38 252

65+ 2,27 2,07

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Zwischen den einzelnen Bevolkerungsgruppen bestehen im Jahr 2010 vor allem bei den Gebieten der landlichen
Entwicklung und der grenziibergreifenden Zusammenarbeit signifikante Meinungsunterschiede. So héngt der
Wunsch nach Férderung von Themen der landlichen Entwicklung stark vom Alter der Befragten ab. In der
Altersgruppe 18-25 Jahre sehen hier nur 14 Prozent der Befragten sehr hohen Bedarf. Bei den Befragten ab 65
Jahren sind dies dagegen 44 Prozent. Die gleiche Tendenz zeigt sich auf dem Gebiet der grenzibergreifenden
Zusammenarbeit: Hier mdchten nur 10 Prozent der 18-25-Jéhrigen sehr viele EU-Fordergelder investieren, in der
Gruppe 65plus hingegen 27 Prozent.

Dariiber hinaus beflrworten Befragte mit abgeschlossenem Studium eher eine Foérderung der
grenzibergreifenden Zusammenarbeit, wahrend sie bei den ,harten* wirtschaftichen Themen Wirtschaft und
Infrastruktur sowie Arbeit und Qualifizierung unterdurchschnittich hohen Bedarf sehen. Befragte mit
abgeschlossener Lehre wiinschen sich hingegen (berdurchschnittlich stark Investitionen in Arbeit und
Qualifizierung.
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Tabelle 2.9

nur Antwort "sehr viel"

Gesamt 46,5% 34,5% 52,9% 17,2%
Altersgruppen
18-25 Jahre 55,7% 13,5% 58,7% 10,2%
26-49 Jahre 39,2% 30,8% 49,4% 12,2%
50-64 Jahre 47,4% 39,3% 51,8% 19,4%
65 Jahre und dlter 52,3% 43,9% 57,1% 26,5%

beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 40,6% 32,0% 45,3% 21,2%
Lehrberuf mit Abschluss 48,9% 37,7% 57,6% 15,3%
kein beruflicher Bildungsabschluss 55,1% 22,4% 52,8% 10,9%

2.1.8 Kenntnis EU-geforderter Projekte

Die Akzeptanz staatlicher Mal3nahmen und Institutionen steht und féllt mit der Kenntnis Uber ihre Arbeit. Dieser oft
abstrakte Bereich kann am plastischsten (iber seine Ergebnisse — im Falle der EU-Forderung Uber konkrete
Projekte — verdeutlicht werden. Deshalb ist es fir die Meinung tiber EU-Férdermanahmen in Brandenburg
entscheidend, ob die Biirger iberhaupt mit solchen Mitteln geférderte Projekte im Land kennen.

Knapp die Hélfte der Befragten tut dies (43 Prozent) nach eigener Aussage. Dieser Wert hat sich gegentber 2008
nicht veréndert, was bedeutet, dass die KommunikationsmafRnahmen der vergangenen zwei Jahre die
Informiertheit neuer Bevolkerungsteile zumindest nicht messbar erhéht hat.

Grafik 2.28 — Frage P17A: Kennen Sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?

2008

® 2010
56% 58%

44% 43%

ja nein

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



Tabelle 2.10 zeigt die Kategorien, aus denen die Projektnennungen der Befragten stammen. Am haufigsten
wurden — wie auch in 2008 - Infrastrukturmanahmen benannt. Nennenswerte Anteile erzielten aufRerdem
Projekte aus den Bereichen Landwirtschaft & Natur, Unternehmen & Wirtschaft sowie Forschung & Bildung. Bei
der Kategorisierung wurde jedoch nicht beriicksichtigt, ob die genannten Projekte tatséchlich EU-geférdert sind
oder nicht.

Tabelle 2.10

Infrastruktur 208 31,0
Landwirtschaft, Natur 81 12,1
Unternehmensunterstiitzungen / Industrieprojekte / Gewerbe / Technologie 58 8,6
Forschung & Bildung 52 7,7
Regenerative Energien 49 73
Bauprojekte 42 6,3
Kultur 32 48
Grenziiberschreitende Projekte 30 4,5
Arbeitsférderung, Aushildungsférderung 29 43
Rekultivierung 20 3,0
Urbanprojekte, Stadterneuerung 19 2,8
Jugendprojekte 17 25
Tourismus 10 15
Sonstiges 25 37
Gesamte Nennungen 672 100,0

€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die Konstanz der Projektkenntnis zeigt sich Uber fast alle Bevolkerungsgruppen hinweg. Ein kleiner Erfolg sei
jedoch an dieser Stelle angemerkt: Wenn auch nicht signifikant, so zeigt sich doch ein Trend dahingehend, dass
die jungeren Befragten (Altersgruppe 18-25 Jahre) eine hohere Projektkenntnis besitzen als noch 2008. Heute
geben 42 Prozent dieser Gruppe an, ein EU-geférdertes Projekt im Land zu kennen, 2008 waren dies erst 30
Prozent.

Grafik 2.29 - Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen
(dargestellt sind die Prozentwerte fur die Antwort ,kenne EU-geférderte Projekte*)

gl 1825 | 30,3% @ 41,8%
2649 46,1%  45,0%
50-64 | 48,3% | 42,9%
65+ 36,8%  39,7%
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€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Wie bereits bei anderen Wissensfragen zeigt sich auch bei der Kenntnis von EU-geférderten Projekten, dass
Manner signifikant hdufiger als Frauen angeben, diese zu besitzen (50 zu 35 Prozent). Interessanterweise ist es
aber nicht so, dass dieser typische Wissensbias — also die ungleichmé&Rige Verteilung des (angegebenen)
Wissens — auch Uber die Altersgruppen feststellbar ist. Hier verteilt sich die angegebene Kenntnis relativ
gleichm&Rig. Deutlich héher als beim Rest der Brandenburger Bevélkerung scheint die Kenntnis solcher Projekte
jedoch in der Gruppe der voll Erwerbstétigen zu sein. Méglicherweise kommen diese in ihrem beruflichen Kontext
haufiger mit solchen Projekten in Kontakt. Zwei geldufige Tendenzen zeigen sich auf’erdem: Befragte mit
Studienabschluss geben haufiger an, EU-geforderte Projekte zu kennen. Ebenso steigt diese Kenntnis mit
wachsendem Haushaltsnettoeinkommen.

Tabelle 2.11

Gesamt 42,5% 57,5%
Geschlecht
Weiblich 34,8% 65,2%
Mannlich 50,3% 49,7%
Altersgruppen
18-25 Jahre 41,8% 58,2%
26-49 Jahre 45,0% 55,0%
50-64 Jahre 42,9% 57,1%
65 Jahre und alter 39,7% 60,3%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 48,2% 51,8%
Teilzeitbeschaftigt 32,6% 67,4%
geringfligig beschéftigt 31,1% 68,9%
nicht erwerbstatig 39,7% 60,3%

beruflicher Aushildungsabschluss

Studium 51,4% 48,6%
Lehrberuf mit Abschluss 37,9% 62,1%
kein beruflicher Bildungsabschluss 33,2% 66,8%

Monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 30,6% 69,4%
1.500 bis unter 2.500 Euro 49,3% 50,7%
mehr als 2.500 Euro 51,8% 48,2%
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2.2 Informationsverbreitung

2.2.1 Subjektive Informiertheit Gber die EU-FOrderpolitik in Brandenburg

Institutionen senden regelméRig eine Vielzahl an Informationen an ihre verschiedenen Zielgruppen. Dies wird
haufig damit gleichgesetzt, dass die Informiertheit dieser Gruppen relativ hoch sein misse. Dabei werden jedoch
drei Dinge vernachldssigt: Zum einen missen diese Informationen ihre Empfanger gar nicht erreichen. Dies kann
durch die Wahl falscher Medien geschehen oder durch eine Missachtung bzw. geringe Priorisierung des
Absenders bei den Empféngern. Informationen kdnnen aber auch ihre Empfénger erreichen, dort jedoch die
Informiertheit nicht bedeutsam steigern. Dies passiert z.B., wenn die Informationen fir die Empfénger
unversténdlich oder verwirrend sind. Und zum Dritten besteht immer ein mehr oder weniger groRer zeitlicher
Unterschied zwischen dem Aussenden der Informationen und der Steigerung der Informiertheit bei den
Empféngern, da diese dort erst verarbeitet und in bestehende Wissens- und Einstellungskontexte eingebettet
werden miissen.

Es besteht also ein Unterschied zwischen der objektiven Informationspolitik und der subjektiven Informiertheit der
Individuen. Deshalb haben wir die Brandenburger gefragt, wie gut sie sich (iber die EU-Férderpolitik im Land
informiert fuhlen. Das Ergebnis hat sich seit 2008 kaum geéndert: Kaum einer flihlt sich sehr gut, knapp jeder
Dritte eher gut informiert. Rund die Hélfte aller Befragten gab jedoch an, eher schlecht informiert zu sein, 18
Prozent sogar sehr schlecht. Signifikante Unterschiede zu 2008 gibt es nicht, eine leicht positive Tendenz ist
jedoch zu erkennen. So stieg der Anteil der Befragten, die sich eher gut informiert fiihlen, um sechs
Prozentpunkte, wéhrend die Gruppe der eher schlecht Informierten um den gleichen Wert schmolz. Man kénnte
also vorsichtig einen kleinen Erfolg der Informationspolitik tber die EU-Férderung in Brandenburg diagnostizieren,
der sich allerdings in den Folgebefragungen erst behaupten muss.

Grafik 2.30 - Frage P25: Fihlen Sie sich (iber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher
gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?

2008
m 2010
0
57% 5104
30%
0
24% 17% 18%
T | | C
sehr gut eher gut eherschlecht  sehr schlecht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht", 2008: N=1.071/ 2010: N=1.015

€.J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Bei der subjektiven Informiertheit (iber die EU-Forderpolitik zeigt sich auf ein Neues, was schon als Grundtenor der
Ergebnisse bezeichnet werden kann: Signifikante Entwicklungen gibt es in der Gruppe der 18-25-J&hrigen. In
diesem Fall nghern sie sich tber die letzten zwei Jahre an die Informiertheit der anderen Altersgruppen an. Zeigten
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sich 2008 ganze sieben Prozent dieser Gruppe eher gut informiert, sind es heute bereits 21 Prozent. Entsprechend
sinkt der Anteil der eher und sehr schlecht Informierten in dieser Gruppe von 94 auf 79 Prozent.

Grafik 2.31 - Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen
(dargestellt sind die Mittelwerte auf der Skala von 1=sehr gut bis 4=sehr schlecht)
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€. Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Weiterhin gilt jedoch, dass die subjektive Informiertheit mit dem Alter der Befragten steigt. In der Altersgruppe
65plus flihlen sich mehr als doppelt so viele Befragte sehr oder eher gut iber die EU-Forderpolitik im Land
informiert wie in der jlingsten Gruppe (48 zu 21 Prozent). Dieser Trend schl&gt sich auch in anderen Indikatoren
nieder: So zeigen sich nicht erwerbstétige Befragte signifikant informierter als der Durchschnitt der Bevélkerung.
Personen ohne Berufsabschluss hingegen geben deutlich haufiger an, eher bzw. sehr schlecht informiert zu sein
(32 Prozent sehr schlecht!).

Regionale signifikante Abweichungen gibt es in und um Potsdam, wo sich die Blrger schlechter informiert fiihlen
als der Durchschnitt. In der Region Frankfurt/Oder ist die Zufriedenheit mit den Informationen hingegen
uberdurchschnittlich hoch.

Tabelle 2.12

Gesamt 1,3% 29,9% 50,9% 17,9%
Altersgruppen
18-25 Jahre 0,0% 21,3% 53,6% 25,1%
26-49 Jahre 0,9% 21,6% 58,2% 19,2%
50-64 Jahre 0,8% 31,6% 52,8% 14,8%
65 Jahre und dlter 3,1% 44,5% 37,2% 15,2%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 0,7% 24,0% 57,5% 17,8%
teilzeitbeschéftigt 0,5% 18,6% 66,5% 14,4%
nicht erwerbstatig 2,1% 37,8% 40,9% 19,3%
geringfligig beschéftigt 0,0% 42,4% 55,5% 2,1%
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beruflicher Ausbildungsabschluss
Lehrberuf mit Abschluss 1,9% 29,8% 50,2% 18,1%
Studium 0,6% 32,8% 51,6% 15,0%
kein beruflicher Bildungsabschluss

Vorwahl-Regionen

Oranienburg 1,8% 24,3% 55,3% 18,6%
Potsdam

Angermiinde 0,0% 24,3% 56,5% 19,2%
Strausberg 1,2% 22,3% 63,5% 13,0%
Frankfurt / Oder

Luckenwalde 2,4% 28,2% 48,8% 20,7%
Brandenburg an der Havel 4,7% 35,3% 41,9% 18,2%
Neuruppin 0,0% 23,5% 66,7% 9,8%
Cottbus 0,6% 34,7% 47,2% 17,6%
Wittenberge 0,0% 9,2% 65,0% 25,7%
Prenzlau 4,7% 10,7% 69,2% 15,4%

2.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen

2.2.2.1 Quellen der Bekanntheit der EU-Fonds

Befragte, die angaben, mindestens einen der abgefragten EU-Fonds zu kennen, wurden anschlieRend gefragt,
woher. Zur Auswahl standen die gangigen Massenmedien sowie Zielgruppenformate - also
Kommunikationsmedien, die fiir bestimmte Adressaten gedacht sind (wie z.B. Broschiiren) -, wobei
Mehrfachnennungen maglich waren.

Es zeigt sich, dass die Befragten vor allem entlang ihres iblichen Medienkonsums antworten. 72 Prozent erinnern
sich an Berichte im Fernsehen, 63 Prozent an Artikel in Tageszeitungen. Diese beiden Medien sind damit
diejenigen, aus denen die Befragten am h&ufigsten von EU-Fonds erfahren haben. Auf Rang drei liegt das Radio
mit 48 Prozent.

Interessant ist, dass das Internet hier keine so grol3e Rolle spielt, wie man aufgrund seiner allgemeinen Bedeutung
vermuten konnte. Nur 30 Prozent derjenigen, welche mindestens einen EU-Fonds kennen, haben davon aus dem
Internet erfahren. Erwartbar gering ist auch die Reichweite von Broschiren und Veranstaltungen, wobei die Werte
mit 23 und 16 Prozent fiir die Bevélkerung noch relativ hoch ausfallen.

Bei der Betrachtung dieser Werte zeigt sich, dass sie interpretiert werden miissen. lhnen steht der objektive Fakt
entgegen, dass Informationen zu den EU-Fonds sehr selten (iber das Fernsehen oder das Radio verteilt werden.
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Vielmehr scheinen die Befragten hier diejenigen Medien anzugeben, Uber die sie fiir gewohnlich politische
Informationen jeglicher Art beziehen. Die EU kommt dann dort natirlich auch vor — was ausreicht, um die Medien
als Quelle fiir die Bekanntheit der EU-Fonds zu nennen. Genau genommen misst diese Frage also nur die
Informationsquellen zur Europdischen Union allgemein. Die Erfahrung zeigt jedoch, dass spezifischere
Informationen aufgrund des begrenzten menschlichen Erinnerungsvermdgens nur sehr schwer zu erhalten sind.

Grafik 2.32 - Frage P10A: Woher kennen Sie die europdischen Forderinstrumente? Ich lese Ihnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie Uber diesen Weg schon einmal etwas von
diesem Férderinstrument gehdért oder gelesen haben.

Fernsehen I | 729
Ol N | 636

Tageszeltungen ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ !
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€. Bevdlkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Entsprechend der vorherigen Ausfihrungen sieht auch die Verteilung der Antworten in den einzelnen
Bevolkerungsgruppen aus. Das Fernsehen wird als Quelle der Fondsbekanntheit mit dem Alter der Befragten
wichtiger. 82 Prozent erhdlt es in der Altersgruppe 65plus, dem stehen 53 Prozent der 18-25-J&hrigen gegentiber.
Der gleiche Trend gilt fur die regionalen Tageszeitungen (74 Prozent 65plus und 47 Prozent 18-25). Genau
umgekehrt verhdlt es sich beim Internet, das 51 Prozent der jingsten Altersgruppe als Quelle nennen, aus der sie
EU-Fonds in Brandenburg kennen, und nur 14 Prozent der &ltesten. Damit liegt das Internet bei den 18-25-
Jahrigen in etwa gleichauf mit Fernsehen und regionaler Tageszeitung.

Die Palette der Printprodukte wird darliber hinaus von Befragten mit abgeschlossenem Studium signifikant
haufiger als Quelle der Bekanntheit von EU-Fonds genannt als im Durchschnitt.
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Tabelle 2.13

Gesamt 62,9% 31,3% 30,7% 72,0% 47,9% 29,7% 22,5% 15,8% 18,9%
Geschlecht
Weiblich 63,6% 28,0% 30,6% 76,5% 48,1% 24,4% 22,3% 15,9% 16,7%
Méannlich 62,1% 34,3% 30,8% 67,3% 47,6% 35,1% 22,8% 15,7% 21,1%
Altersgruppen
18-25 Jahre 46,6% 38,2% 25,5% 52,8% 33,9% 51,0% 17,2% 23,2% 32,2%
26-49 Jahre 58,2% 31,5% 27,6% 68,2% 46,6% 35,6% 23,0% 14,2% 20,1%
50-64 Jahre 66,7% 34,7% 32,3% 77,2% 53,6% 28,0% 23,9% 15,9% 18,8%
65 Jahre und alter 73,8% 26,5% 37,3% 81,6% 50,2% 13,9% 23,0% 15,2% 12,0%

beruflicher Ausbildungsabschluss

Studium 68,7% 37,8% 36,2% 71,1% 46,6% 34,9% 28,0% 18,1% 23,5%
Lehrberuf mit Abschluss 61,1% 27,3% 27,8% 75,0% 50,5% 24,2% 18,9% 14,2% 14,3%
kein beruflicher Bildungsabschluss 43,3% 25,8% 22,5% 56,1% 36,5% 40,2% 17,9% 12,9% 23,5%
monatliches
Haushaltsnettoeinkommen
unter 1.500 Euro 56,6% 25,0% 26,4% 76,5% 51,1% 22,2% 18,6% 12,9% 11,1%
1.500 bis unter 2.500 Euro 67,2% 30,0% 33,9% 73,3% 47,7% 28,1% 19,7% 16,8% 23,9%
mehr als 2.500 Euro 64,0% 38,7% 32,9% 65,1% 47,4% 39,0% 31,3% 16,8% 25,9%

2.2.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen zur EU-Férderung

Im weiteren Verlauf des Fragebogens wurden die Befragten gebeten anzugeben, wie wichtig fiir sie einzelne
Informationsquellen beim Thema EU-Férderung sind. Der Unterschied dieser Frage zu der nach den Quellen der
Bekanntheit ist, dass hier die aktive Informationsheschaffung beleuchtet wird. Denn ein Fonds kann zwar aus einer
bestimmten Informationsquelle bekannt sein, weil man zuféllig oder im Rahmen anderer Informationen etwas tber
ihn gehdrt hat — fiir die gezielte Informationssuche spielen aber mdglicherweise ganz andere Medien eine Rolle.

Die Ergebnisse der beiden Fragen unterscheiden sich nicht grundsétzlich, die Differenzen zwischen den Medien
verwischen bei der Wichtigkeit lediglich etwas. Fernsehen, regionale Tageszeitung und Radio bleiben die
Spitzenreiter bei der Informationsheschaffung tiber alle Befragten. Fir 86 Prozent von ihnen ist Fernsehen sehr
bzw. eher wichtig, fir 84 Prozent die Tageszeitung und fiir 74 Prozent das Radio. Die regionalen Tageszeitungen
haben, wie auch die anderen beiden Printprodukte Uberregionale Tageszeitung und Zeitschriften, gegentiber 2008
signifikant an Bedeutung gewonnen. Das Internet ist fur 63 Prozent der Befragten eine sehr oder eher wichtige
Informationsquelle. Broschiiren und Veranstaltungen halt immer noch knapp die Hélfte der Brandenburger fiir
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wichtige Medien beim Thema EU-Férderung, wobei erstere leicht aber signifikant an Bedeutung gewonnen,
letztere verloren haben.

Grafik 2.33 - Frage P26B: Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen iiber die EU-Forderung zu
erhalten?

N= 1082 1021 1.070 1.015 1.074 1023 1.083 1.028 1.081 1.024 1061 987 1.074 1.014 1.073 1013
84% 86% 86% 2008
75% 73% 74% m 2010
o8 = 51%
430 *8% 4%
regionale  (berregionale Zeitschriften*  Fernsehen Radio Internet Broschiiren Veranstaltungen
Tages- Tages- und und Messen*
zeitungen* zeitungen* Faltblatter*

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil% nicht", einzelne Veranderungen sind signifikant (*)

€.J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Der signifikante Anstieg der Printprodukte bei der Wichtigkeit als Informationsquellen tber die EU-Férderung
geschah vor allem im mittleren Alterssegment von 26 bis 64 Jahren. Gaben dort im Jahr 2008 zum Beispiel nur
knapp die Halfte der Befragten an, uberregionale Tageszeitungen seien fir sie sehr oder eher wichtig, sind es
heute schon 68 (bei den 26-49-Jahrigen) bzw. 59 (bei den 50-64-J&hrigen) Prozent. Entsprechend steigen die
Werte fur die Printprodukte auch in der Gruppe der Erwerbstétigen (Voll- oder Teilzeit) sowie bei Befragten mit
Berufsabschluss (Lehre oder Studium).

Die Bedeutung des Internet als Informationsmedium wuchs in einem Aufholprozess in der Altersgruppe 65plus
(von 31 auf 37 Prozent) sowie bei Befragten mit abgeschlossener Lehre (von 54 auf 63 Prozent). Broschiren und
Faltblatter stiegen leicht aber signifikant ebenfalls in der &lteren Bevolkerung (von 45 auf 48 Prozent).
Veranstaltungen und Messen verloren ihre Bedeutung mehrheitlich in der mittleren, erwerbstatigen Altersgruppe.
Erachteten sie im Jahr 2008 noch 49 Prozent der 26-49-J&hrigen als sehr oder eher wichtig, sind es heute nur
noch 40 Prozent.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Die Differenzen zwischen den Bevolkerungsgruppen gleichen in etwa denen bei den Informationsquellen zu den
EU-Fonds — nur in weit abgeschwdachter Form. So ist zwar die regionale Tageszeitung fiir die jlingste Altersgruppe
signifikant weniger wichtig als fiir alle anderen. Der Unterschied zwischen den 18-25-Jahrigen und den Uber-65-
Jahrigen betrégt jedoch nur 10 Prozentpunkte (74 zu 84 Prozent sehr oder eher wichtig).

Sehr deutlich ist die Alterstendenz jedoch weiterhin beim Internet: Geben 93 Prozent der jingsten Altersgruppe
dieses als sehr oder eher wichtige Informationsquelle zu EU-Férderungen an, sind es bei den Uber-65-Jéhrigen
nur 37 Prozent. Im Hinblick auf den Erwerbsstatus ist das Internet bei Erwerbstatigen wichtiger als bei Nicht-
Erwerbstatigen (Vollzeitbeschaftigte 68 Prozent, Teilzeitbeschaftigte 72 Prozent, Nicht-Erwerbstatige 54 Prozent).
Seine Wichtigkeit steigt Uberdies mit wachsendem Haushaltsnettoeinkommen (unter 1.500 Euro 58 Prozent, mehr
als 2.500 Euro 68 Prozent).
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Veranstaltungen und Messen sind wiederum signifikant eher Informationsquellen fiir die Uber-65-Jahrigen (56
Prozent), wahrend die mittlere Altersgruppe (26-49 Jahre) mit 40 Prozent eher weniger Interesse daran hat.

2.2.3 Informationswiinsche in der Bevolkerung

Hinsichtlich der Informationswiinsche der Befragten gab es gegeniber 2008 keine signifikanten Veranderungen.
Dabei muss jedoch beachtet werden, dass lediglich vier verschiedene Themen geschlossen abgefragt wurden.
Mdglichweise existieren in der Bevolkerung also weitere Informationswiinsche, die mit dieser Frage nicht
abgedeckt wurden.

Aus den Antworten der Befragten lasst sich keine wirkliche Priorisierung der Themenwiinsche erstellen. Drei der
vier Themen — Hohe der Zuwendungen, geforderte Projekte und Férdermdglichkeiten — werden von rund drei
Viertel der Bevolkerung als interessant benannt. Lediglich Hinweise darauf, wo man sich beziglich
Fordermdglichkeiten beraten lassen kann, interessieren die Befragten eher weniger. Hierzu méchte nur rund die
Hélfte der Landsleute eine Auskunft. Dies mag wohl daran liegen, dass eine solche Forderung fir einen GroRteil
der Befragten situationsbedingt nicht in Frage kommt, weshalb das relativ hohe Interesse fast schon wieder
erstaunt.

Der einzige signifikante Unterschied zum Jahr 2008 beruht wahrscheinlich auf einer methodischen Anderung. Die
Aussage ,wo man sich beraten lassen kann“ hief3 im Jahr 2008 noch ,wo Informationen zur EU-Forderung zu
bekommen sind“. Diese etwas passivere Formulierung dirfte den Zustimmungseffekt begunstigt haben, wéahrend
das Erwahnen von ,Beratung* als aktives Element die Befragten vorsichtiger antworten lassen dirfte.

Grafik 2.34 — Frage P27: Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne ausfiihrliche
Informationen erhalten?

N= 1.084  1.019 1.082 1.014 1.080  1.003 1.087  1.012

5% 7004 % T7% 76% 78%

61% 54% 2008
® 2010

welche Forder- wo man sich beraten  welche Projekte in der wie viel Geld
mdglichkeiten es gibt lassen kann Néahe gefordertwurden/  Brandenburg erhalt
werden

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht*
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€. Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Im Vergleich zu 2008 haben sich die Informationshedarfe also nicht signifikant veréndert. Mit Blick auf den
Beschaftigungsstatus ist jedoch das Interesse an Fordermdglichkeiten bei den Nicht-Erwerbstétigen leicht aber
signifikant gesunken (von 73 auf 68 Prozent). In den Gruppen der Teilzeit- sowie geringfligig Beschaftigten ist das
Interesse zwar deutlich gestiegen, jedoch kann keine Signifikanz nachgewiesen werden. Signifikant gestiegen ist
dagegen vereinzelt das Interesse an der Hohe der Férderungen: Sowohl die 26-49-Jahrigen (74 auf 81 Prozent)
als auch die Hoherverdiener (mehr als 2.500 Euro monatliches Nettoeinkommen: 76 auf 83 Prozent) zeigten hier
starkeren Informationshedarf.

Grafik 2.35 - Welche Férdermdglichkeiten es gibt — Signifikante Entwicklungen Erwerbsstatus
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antwort ,wiirde gerne ausfiihrliche Informationen erhalten®)

voll 77%  741%

erwerbstatig

Teilzeit-
0 0
beschiftigt 0000 | [93%
Geringfligig 0 :
beschaftigt  [HEH N NSaiI0%
Nicht

0, 0,
erwerbstatig 125%  61,8%

Grafik 2.36 — Wie viel Geld Brandenburg erhélt — Signifikante Entwicklungen nach Altersgruppen und
Haushaltsnettoeinkommen
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antwort ,wiirde gerne ausfiihrliche Informationen erhalten®)

Vpl 18-25 |/ 8L8% - 84,0% <1500 | 753% | 74.2%
26-49 | 741% = 80,7% g i

1.500 802%  82.2%
: 5064 715%  76,6% 2.499€

65+ 765%  72,5% 2.500€+ 759%  82,5%

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Im Jahr 2010 sinkt das Interesse an bestehenden Fordermdglichkeiten erneut mit steigendem Alter. 85 Prozent der
18-25-Jahrigen wollen dartiber mehr wissen, aber nur 60 Prozent der Altersgruppe 65plus. Ebenfalls mit dem Alter
sinkt der Informationsbedarf beziiglich der Hohe der EU-Férderungen in Brandenburg. Fiir 84 Prozent der jingsten
Altersgruppe ist dies von stérkerem Interesse, in der &ltesten Befragtengruppe nur fiir 73 Prozent.
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Wo man sich beraten lassen kann, ist vor allem fiir den erwerbsféhigen Teil der Bevélkerung interessant: 65
Prozent der 26-49-Jahrigen, 61 Prozent der Vollzeitbeschaftigten sowie 59 Prozent der Befragten mit
abgeschlossener Lehre duf3ern hier erhéhten Informationsbedarf.

Tabelle 2.14

Gesamt 71,7% 54,1% 76,9% 77,7%
Altersgruppen
18-25 Jahre 84,5% 45,6% 80,4% 84,0%
26-49 Jahre 77,5% 65,4% 79,0% 80,7%
50-64 Jahre 71,2% 52,6% 77,9% 76,6%
65 Jahre und dlter 59,9% 41,5% 73,3% 72,5%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 74,1% 61,1% 77,9% 78,7%
teilzeitbeschéftigt 79,3% 57,5% 82,7% 76,8%
geringfligig beschéftigt 92,0% 86,9% 72,9% 93,4%
nicht erwerbstatig 67,8% 45,7% 74,8% 76,0%

beruflicher Ausbildungsabschluss

Studium 67,3% 49,4% 78,3% 76,4%
Lehrberuf mit Abschluss 73,5% 59,0% 76,3% 77,4%
kein beruflicher Bildungsabschluss 82,0% 40,4% 76,7% 86,4%

monatliches Haushaltsnettoeinkommen

unter 1.500 Euro 71,3% 54,6% 75,1% 74,2%
1.500 bis unter 2.500 Euro 72,9% 56,2% 77,4% 82,2%
mehr als 2.500 Euro 72,8% 54,3% 82,9% 82,5%
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2.3 Einstellung zur Europawahl

Zum Abschluss des Interviews wurden die Befragten um ihre Einschatzung gebeten, ob sie mit ihrer Stimme bei
der Europawahl die Politik des Europdischen Parlamentes beeinflussen kénnten. Knapp die Hélfte der
Brandenburger beantwortet diese Frage mit ,ja“, eine geringe Mehrheit mit ,nein“. An dieser Einstellung hat sich
seit dem Jahr 2008 in der Gesamtsicht nichts geéndert.

Grafik 2.37 — Frage P30: Stimmen Sie folgender Aussage zu? ,Mit den Wahlen zum Européischen Parlament
kann ich die Politik der EU beeinflussen.*

56% 54%
44% 46% 2008

= 2010

ja nein

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht*, 2008: N=1.057 / 2010: N=988

€:J Bevolkerungsgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Mit Blick auf die Bevélkerungsgruppen gab es jedoch kleinere Verschiebungen. So hat sich der Anteil der
Befiirworter der Aussage unter Personen mit abgeschlossenem Studium signifikant erhéht und damit die
GréRenordnung erreicht, die in anderen Teilen der Bevélkerung zu finden ist (38 auf 47 Prozent). Aquivalent stieg
der Anteil der Befiirworter in Haushalten mit hoherem monatlichen Nettoeinkommen (mehr als 2.500 Euro: 39 auf
49 Prozent).

Grafik 2.38 — Signifikante Entwicklungen nach Berufshildung und Haushaltsnettoeinkommen
(dargestellt sind die Prozentwerte fir die Antwort ,ja“)
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€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Im Jahr 2010 herrscht damit in dieser Frage weitgehende Einigkeit in der Brandenburger Bevolkerung. Einzig
deren nicht-erwerbstatiger Teil ist bezlglich der Wirkungskraft seiner Stimme bei der Europawahl signifikant
optimistischer als die arbeitende Bevélkerung (nicht erwerbstétig 51 Prozent ,ja“, voll erwerbstétig 40 Prozent).

Tabelle 2.15

Gesamt 45,0% 55,0%

berufliche Situation

voll erwerbstétig 40,3% 59,7%
teilzeitbeschéftigt 48,4% 51,6%
geringfligig beschéftigt 57,3% 42,7%
nicht erwerbstatig 51,4% 48,6%
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3 Ergebnisse der Unternehmensbefragung

Methodische Eckdaten
Fallzahl: 526
Feldzeit: 26. Oktober bis 03. November 2010, 9.00 bis 17.00 Uhr
Methode: CATI-Interviews aus dem Telefonlabor der aproxima GmbH
Zielpopulation: Betriebe im Land Brandenburg in vorgegebenen Branchen (Agrarwirtschaft,

Baugewerbe, Industriegewerbe, Einzel- und Gro3handel Dienstleistungen)

Ein detaillierter Bericht zur Methodik und Vorgehensweise ist in Kapitel 4 enthalten.

3.1 Image und Bekanntheitsgrad

3.1.1 Einstellung gegenlber der Européischen Union

Das Image der EU-Forderpolitik unter den Brandenburger Unternehmen hat sich seit dem Jahr 2008 nicht
veréndert. 44 Prozent der befragten Betriebe haben ihr gegentiber eine positive Einstellung, 22 Prozent eine
negative. Die restlichen 35 Prozent ordnen sich zwischen den beiden Polen ein.

Grafik 3.1 — Frage Ul: Ganz allgemein gesprochen, sehen Sie die EU-Forderpolitik? Sehen Sie sie positiv,
weder positiv noch negativ oder negativ?

2008
= 2010

43% 44%
38% 350

I I =B

positiv weder noch negatv
in Prozent aller Befragten, ohne ,weil? nicht", 2008: N=508 / 2010: N=474

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Im Vergleich zu 2008 gab es bei dieser Frage keine signifikanten Verdnderungen. Dennoch ist Uber alle
UnternehmensgréRen hinweg eine leicht positive Tendenz zu erkennen.
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€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Signifikante Unterschiede zwischen den Unternehmen gibt es im Jahr 2010 nicht. Tendenziell beurteilen jedoch
grollere Unternehmen die EU-Forderpolitik positiver. Wéhrend 41 Prozent der Betriebe mit weniger als 10
Beschéftigten eine positive Einstellung duf3ern, tun dies 63 Prozent derjenigen mit mehr als 250 Beschéftigten.
Tendenziell negativer ist die Meinung zur Férderpolitik in der Dienstleistungsbranche (39 Prozent positiv) sowie im
Baugewerbe (29 Prozent).

Tabelle 3.1

Gesamt 43,5% 35,0% 21,5%
Betriebsgroflie

O bis9 40,9% 38,9% 20,3%
10 bis 49 45,6% 27,2% 27,2%
50 bis 249 56,5% 34,8% 8,7%
uber 250 62,5% 37,5% 0,0%
Branchen

Agrarwirtschaft 50,9% 21,8% 27,3%
Baugewerbe 28,8% 47,9% 23,3%
Industriegewerbe 50,0% 30,8% 19,2%
Einzel- und GroRhandel 50,0% 29,8% 20,2%
Dienstleistungen 38,9% 40,3% 20,8%
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3.1.2 Bekanntheit der EU-Forderung von Brandenburg

88 Prozent der Brandenburger Unternehmen ist bekannt, dass das Land finanzielle Unterstiitzung von der EU
erhélt. Daran hat sich seit dem Jahr 2008 nichts signifikant geéndert.

Grafik 3.2 — Frage U3: Wissen Sie, dass das Land Brandenburg finanzielle Unterstiitzung durch die Europdische
Union erhélt?

89%  88%
2008
= 2010

11%  12%
ja nein
in Prozent aller Befragten, ohne ,wei3 nicht* 2008: N=527 / 2010: N=520

€. Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Seit dem Jahr 2008 hat sich weder in den Unternehmensgréf3enklassen noch in den Branchen etwas an dieser
Bekanntheit ge&ndert.

€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010
Auch 2010 gibt es keine signifikanten Unterschiede hinsichtlich der Bekanntheit der EU-Forderung in der
Stichprobe. Tendenziell wissen die Befragten in den groReren Unternehmen jedoch besser dartiber Bescheid.

Tabelle 3.2

Gesamt 87,9% 12,1%
Betriebsgrofle

0bis9 85,2% 14,8%
10 his 49 91,3% 8,7%
50 bis 249 96,0% 4,0%
Uber 250 100,0% 0,0%
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3.1.3 Notwendigkeit von EU-Forderungen in Brandenburg

Keine signifikante Veranderung gibt es auch in der Frage, ob Brandenburg EU-Férderungen notwendig hat. Fast
alle befragten Unternehmen sind dieser Meinung (92 Prozent).

Grafik 3.3 — Frage Uda: Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Européischen Union ist, das
finanzielle Forderung aus EU-Mitteln braucht?

95%  92%

2008
= 2010

Forderungen notwendig  Forderungen nicht notwendig

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht*, 2008: N=521 / 2010: N=503

€. Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Signifikant zuriick geht die Meinung zu diesem Thema im Baugewerbe: Waren im Jahr 2008 noch 99 Prozent der
dort befragten Unternehmen der Ansicht, Brandenburg héatte EU-Fordergelder notwendig, sind dies heute nur noch
85 Prozent. Der gleiche Trend gilt fur die UnternehmensgréRe 10-49 Beschéftigte. Hier sank die Zustimmung zu
dieser Aussage von 99 auf 92 Prozent.

Grafik 3.4 — Signifikante Entwicklungen nach Branchen
(dargestellt sind die Prozentwerte fur die Antwort ,Férderungen notwendig*)

Agrar 93,6%  96,2%
Bau 98,9%  84,6%
Industrie 93,5%  92,9%
Handel 95,4%  93,4%
DL 94,0% 94,1%
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€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010
Im Jahr 2010 ist die Einstellung zur Notwendigkeit von EU-Férderungen relativ homogen verteilt. GroRere
Unternehmen (ab 50 Beschaftigte) halten diese jedoch tendenziell fur notwendiger.

Tabelle 3.3

Gesamt 92,4% 7,6%
Betriebsgrofle

0bis 9 91,7% 8,3%
10 his 49 92,4% 7,6%
50 bis 249 100,0% 0,0%
Uber 250 100,0% 0,0%

3.1.4 Profit von EU-F6rderungen in Brandenburg

Dass Brandenburg von den EU-Férderungen profitiert, dartiber sind sich die allermeisten Unternehmen einig. Nur
sieben Prozent teilen diese Meinung nicht. Die Zustimmung zu dieser Aussage ist seit dem Jahr 2008 signifikant
um flinf Prozentpunkte gestiegen.

Grafik 3.5 - Frage U4b: Meinen Sie, dass Brandenburg von der EU-Forderpolitik profitiert?
88% 93%
2008
m 2010

Brandenburg profitert ~ Brandenburg profitiert nicht
in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht", 2008: N=481 / 2010: N=475, Veranderung ist signifikant!

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Dieser Anstieg ist auf einen ,Aufholprozess* zuriickzufiihren, der in den kleinen und mittleren BetriebsgroRen
sowie im Bau- und Handelsgewerbe stattgefunden hat. Bei Unternehmen unter 10 Beschaftigten stieg die
Zustimmung zu dieser Aussage von 84 auf 92 Prozent, bei Betrieben zwischen 10 und 49 Beschaftigten von 86
auf 94 Prozent.
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Unternehmen des Baugewerbes sowie des Handels waren 2008 relativ skeptisch gegenuber der Niitzlichkeit der
EU-Forderungen. Heute ist die Zustimmung dazu im Bau um 12 Prozentpunkte auf 92 Prozent sowie im Handel
um 10 Prozentpunkte auf 95 Prozent gestiegen.

Grafik 3.6 — Signifikante Entwicklungen nach Beschéftigtenzahl und Branchen
(dargestellt sind die Prozentwerte filr die Antwort ,Brandenburg profitiert”)

Agrar 93,1% 90,6%

0-9 84,4%  92,2%
Bau 80,3% 91,7%
10-49 86,3%  93,9%

Industrie 93,1% 94,9%
50-249 95,2%  95,8%

Handel 849%  945%
250+ 90,9% 100,0%
DL 90,3%  92,3%

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Mit diesen ,Aufholprozessen” hat sich die Meinung zur Nitzlichkeit der EU-Forderungen Uber die letzten zwei
Jahre homogenisiert. Signifikante Unterschiede zwischen Unternehmensgréfien oder Branchen bestehen im Jahr
2010 nicht mehr.

3.1.5 Bekanntheitsgrad und NutznieRer der EU-FOrderinstrumente

3.1.5.1 Bekanntheitsgrad der EU-Forderinstrumente

Die Abfrage der Bekanntheit einzelner EU-Fonds wurde bei den Unternehmen genau so vorgenommen wie in der
Bevélkerungshefragung. Entsprechend kam es auch hier aufgrund des Methodenwechsels zu einem signifikanten
Anstieg des Fonds EAGFL.

Bei zwei anderen Fonds ist jedoch die Bekanntheit gegentiber 2008 signifikant gesunken. Den EFRE kennen
heute nur noch 58 Prozent der Unternehmen, vor zwei Jahren waren es noch 66 Prozent. Die Bekanntheit des
ESF sank von 46 auf 40 Prozent.

Im Jahr 2010 sind damit EFRE und ELER die beiden bei den Brandenburger Unternehmen bekanntesten EU-
Fonds (58 bzw. 59 Prozent). Der ESF folgt mit deutlichem Abstand auf Rang 3 (40 Prozent). EAGFL mit 23
Prozent und Interreg IlIA mit 15 Prozent sind am unbekanntesten. Beriicksichtigt man jedoch die ,Verwandtschaft*
von EAGFL und ELER, so kann man sagen, dass die Landwirtschaftsfonds mit Abstand am bekanntesten sind.

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



Grafik 3.7 — Frage U5-9a: Ist Ihnen eines der folgenden EU-Forderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?

N=526  N=525 N=526  N=525 N=527  N=524 N=528  N=525 N=527  N=526
66% 2008
58% S 5% = 2010
46%
40%
23%
EFRE* ESF* ELER EAGFL* Interreg INIA

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Im Zeitvergleich haben sowohl EFRE als auch ESF im Dienstleistungssektor signifikant an Bekanntheit eingebuft.
Kannten den EFRE im Jahr 2008 noch 69 Prozent der Dienstleistungsunternehmen, sind es heute nur noch 56
Prozent. Beim ESF sank die Bekanntheit in der Gruppe von 55 auf 41 Prozent.

Signifikant gestiegen ist hingegen in einzelnen Unternehmensgruppen die Bekanntheit von Interreg IlIA. In der
mittleren UnternehmensgréRe (10-49 Beschéftigte) verbesserte sie sich von 8 auf 18 Prozent, im Einzel- und
GroRhandel von 6 auf 13 Prozent.

€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Im Jahr 2010 gibt es in der Bekanntheit der EU-Fonds ebenfalls einige Differenzen zwischen den Unternehmen.
So zeigen sich die Unternehmen der Agrarbranche informierter als der Durchschnitt. Den EFRE kennen diese zu
73 Prozent, wahrend er im Baugewerbe signifikant unbekannter ist als im Durchschnitt (43 Prozent). ELER und
EAGFL kennen Unternehmen der Agrarwirtschaft ebenfalls deutlich haufiger als andere (98 bzw. 50 Prozent).
Letzterer istim Industriegewerbe eher unbekannt (13 Prozent).

NaturgemdaR besitzt die Gemeinschaftsinitiative Interreg IlIA in den Grenzregionen eine héhere Bekanntheit als
woanders. So kennen 57 Prozent der Unternehmen in und um Frankfurt/Oder diese Fordermdglichkeit, wahrend
es in und um Potsdam zum Beispiel nur 5 Prozent sind. Beide Werte unterscheiden sich signifikant vom
Durchschnitt der Unternehmen.

Tabelle 3.4

Gesamt 57,5% 39,8% 58,8% 22,9% 15,0%
Branchen

Agrarwirtschaft 73,2% 46,4% 98,2% 50,0% 21,4%
Baugewerbe 43,2% 35,4% 50,6% 19,5% 7,3%
Industriegewerbe 55,3% 41,7% 54,8% 12,9% 15,3%
Einzel- und GroRhandel 62,2% 37,1% 59,4% 18,3% 13,3%
Dienstleistungen 56,3% 41,3% 50,6% 24,4% 18,1%
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Region nach Vorwahlen
Oranienburg und Umgebung
Potsdam und Umgebung
Angermiinde und Umgebung
Strausberg und Umgebung
Frankfurt Oder und Umgebung
Luckenwalde und Umgebung
Brandenburg an der Havel
Neuruppin

Cottbus

Wittenberge

Prenzlau

45,9%
58,6%
60,9%
54,5%
57,1%
62,3%
52,4%
63,4%
61,0%
61,1%
42,9%

3.1.5.2 NutznieRer der EU-Forderinstrumente

Diejenigen Unternehmen, die angaben, einen Fonds zu kennen, wurden danach gefragt, ob sie bereits von diesem
Fonds profitiert haben. Diese Quote ist bei der Unternehmensbefragung erwartungsgeméal héher als bei der
Bevélkerung — gegeniiber 2008 gab es jedoch nur beim ELER eine signifikante Veranderung. Gaben in 2008 nur
vier Prozent der Unternehmen, die den ELER kennen, an, auch schon von ihm profitiert zu haben, sind es in 2010
bereits 16 Prozent. Dieser Anstieg kann durchaus darauf zuriickzufihren sein, dass das Instrument in den letzten
Jahren mehr und mehr gegriffen hat. Interessant ist hingegen, dass auch eine steigende — allerdings nicht
signifikante — Tendenz beim ausgelaufenen EAGFL zu verzeichnen ist.

Insgesamt ergibt sich damit, dass im Jahr 2010 in jedem EU-Fonds etwa gleich viele Unternehmen, die den Fonds
kennen, auch von ihm profitiert haben. Der Anteil liegt zwischen 15 Prozent beim ESF und 21 Prozent bei Interreg

MA.

43,2%
37,9%
28,3%
36,4%
42,9%
40,7%
39,0%
43,9%
47,5%
44,4%
19,0%

48,6%
51, 7%
60,9%
61,0%
57,1%
53,7%
68,3%
58,5%
57,6%
77,8%
70,0%

24,3%
24,1%
13,0%
22,1%
35,7%
28,3%
11,9%
12,2%
27,1%
38,9%
23,8%

Grafik 3.8 - Frage U5-9b: Und haben Sie personlich bereits von einem dieser Fonds profitiert?

N=330 N=293

N=234 N=201

ESF

N=319 N=303

ELER*

N=68 N=113

EAGFL

in Prozent der Befragten, die den jeweiligen Fonds kennen, ohne ,weil nicht",
einzelne Verénderungen sind signifikant (*)
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€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Mit Blick auf die UnternehmensgréRen und Branchen ergeben sich zwischen 2008 und 2010 einzelne signifikante
Verénderungen. So profitieren vom EFRE heute deutlich mehr grofere und grofRe Unternehmen (ab 50
Beschéftigte) als noch 2008. Signifikant stieg der Anteil zum Beispiel in der Unternehmensgréfie 50-249
Beschéftigte von 31 auf 61 Prozent. Bei den kleinen und mittleren Unternehmen sind demgegeniiber keine
Anderungen sichtbar.

Deutliche Anstiege beim ELER sind dagegen auch bei den mittleren Unternehmen zu verzeichnen. Die Gruppe 10-
49 Beschéftigte profitierte in 2008 noch zu lediglich vier Prozent vom ELER, heute schon zu 23 Prozent (jeweils
der ,Kenner). Auch zwischen 50 und 249 Beschaftigten stieg die Quote der NutznieRRer von 4 auf 33 Prozent der
Kenner. Auf die Branchen bezogen, geht dieser Anstieg wenig (iberraschend vor allem auf das Konto der
Agrarwirtschaft. Hier stieg die Quote der NutznieRBer von 27 auf 54 Prozent der Kenner. Aber auch im
Industriegewerbe (0 auf 14 Prozent) und bei Dienstleistungsbetrieben (1 auf 9 Prozent) sind signifikante Erfolge
sichtbar.

Grafik 3.9 - Von ELER profitiert — signifikante Entwicklungen nach Branche
(dargestellt sind die Prozentwerte von allen Unternehmen, die den ELER kennen)

Agrar 26,7%  53,7%
Bau 1,9% 2,4%
Industrie 0,0% 13,6%
Handel 6,0% 6,0%
DL 0,9% 8,8%

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Vom EFRE profitieren im Jahr 2010 gréfRere und groRBe Unternehmen deutlich haufiger als kleine und mittlere.
Wahrend bei Betrieben mit weniger als 10 Beschéftigten nur neun Prozent derjenigen Unternehmen, die den
Fonds kennen, von ihm profitieren, sind es bei denjenigen mit Gber 250 Beschaftigten 67 Prozent. Signifikante
Unterschiede gibt es auch zwischen den Branchen: Im Baugewerbe und im Handel profitieren eher weniger
Unternehmen (6 bzw. 9 Prozent der ,Kenner®), in der Industrie dagegen 38 Prozent.

Auch beim ESF ist eine leichte, nicht signifikante Tendenz dahingehend zu beobachten, dass gréRere
Unternehmen haufiger vom Fonds profitieren. Deutlicher wird diese wieder beim ELER, von dem nur 10 Prozent
der kleinen, aber 33 Prozent der groReren Unternehmen (50-249 Beschaftigte), die den Fonds kennen, profitieren.
Nattirlich geschieht dies beim ELER, aber auch beim EAGFL vor allem in der Agrarbranche (54 Prozent bzw. 46
Prozent der ,Kenner*).
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Tabelle 3.5

Gesamt 16,7%
Betriebsgrofiie

0 bis 9 9,0%
10 bis 49 19,8%
50 bis 249 61,1%
Uber 250 66,7%
Branchen

Agrarwirtschaft 20,0%
Baugewerbe 5,7%
Industriegewerbe 37,8%
Einzel- und GroBhandel 9,4%
Dienstleistungen 15,9%

15,4%

13,2%
16,1%
21,4%
50,0%

26,9%
3,4%
15,6%
12,0%
18,8%

3.1.6 Wahrnehmung der EU-F6rderung in Brandenburg

15,8%

10,3%
22,9%
33,3%
100,0%

53,7%
2,4%
13,6%
6,0%
8,8%

3.1.6.1 Wahrnehmung uiber die Héhe der EU-Fordermittel im Land Brandenburg

Wie auch bei der Bevilkerung, ist die Kenntnis uber die Hohe der Férdermittel bei den Brandenburger
Unternehmen relativ gering ausgepréagt. Gut zwei Drittel schatzen ihn auf bis zu 300 Mio. Euro pro Jahr - richtig
sind dagegen 450 Mio. Euro. Diesen Wert geben 19 Prozent der befragten Unternehmen an. Weitere 11 Prozent

tippen auf mehr als 600 Mio. Euro.

Grafik 3.10 - Frage U11: Was meinen Sie, in welcher Hohe erhélt das Land Brandenburg EU-Fordermittel pro
Jahr aus den EU-Fonds? Weniger als 100 Mio Euro, ungeféhr 300 Mio Euro, ungeféhr 450 Mio Euro, oder mehr

als 600 Mio Euro?

16,8%

8,2%
31,4%
40,0%

0,0%

46,2%
0,0%
10,0%
8,3%
10,8%

<100 Mio Euro ca. 300 Mio Euroca. 450 Mio Euro >600 Mio Euro

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil? nicht*, N= 402
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€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Auch hier kann aufgrund unterschiedlicher Zeitrdume und Skalierungen kein direkter Vergleich zu 2008 gezogen
werden. Ebenso zeigt sich jedoch im Vergleich der Schéatztendenzen, dass die Sicherheit der Kenntnis tber die
Forderh6he nicht qualitativ zugenommen hat.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Eine signifikante Tendenz bei der Schétzung der Forderhdhe findet sich beim Blick auf die Branchen:
Unternehmen der Agrarbranche geben deutlich hohere Werte an, ein knappes Drittel von ihnen tippt auf den
richtigen Wert von 450 Mio. Euro.

Tabelle 3.6

Gesamt 25,1% 44,0% 19,4% 11,4%
Branchen

Agrarwirtschaft 6,3% 43,8% 31,3% 18,8%
Baugewerbe 39,0% 37,3% 15,3% 8,5%
Industriegewerbe 23,8% 46,0% 14,3% 15,9%
Einzel- und GroBhandel 26,7% 43,8% 16,2% 13,3%
Dienstleistungen 25,2% 46,5% 22,0% 6,3%

3.1.6.2 Meinung tber den Ort der Entscheidung Uber den EU-Férdermitteleinsatz

42 Prozent der Brandenburger Unternehmen gebent an, dass uber den Einsatz der EU-Fordermittel im Land selbst
entschieden wird — 58 Prozent vermuten die Entscheidungsstelle auf EU-Ebene. Diese Verteilung hat sich
gegenliber 2008 fast nicht geéndert.

Grafik 3.11 - Frage U12: Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie Uber den Einsatz der Fordermittel - das
Land Brandenburg oder die EU?

2008
56% 58% = 2010
% sy

Brandenburg entscheidet EU entscheidet
in Prozent aller Befragten, ohne ,weil? nicht*, 2008: N=524 / 2010: N=510
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€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Einzig im Baugewerbe ist eine signifikante Verénderung zu verzeichnen — und zwar in Richtung der EU-Ebene.
Waren in 2008 noch 41 Prozent der Bauunternehmen der Meinung, tiber die Vergabe der Férdergelder wiirde in
Brandenburg entschieden, sind es in 2010 nur noch 24 Prozent. Damit unterscheidet sich das Baugewerbe in
dieser Einschatzung heute deutlich von allen anderen Branchen. Es wird abzuwarten sein, wie sich dieser Trend in
Zukuntft fortsetzt.

Grafik 3.12 - Brandenburg entscheidet - signifikante Entwicklungen nach Beschaftigtenzahl und Branchen
(dargestellt sind die Prozentwerte filr die Antwort ,Brandenburg entscheidet”)

Agrar 48,4%  40,7%
Bau 40,9% 23,8%
Industrie | 56,5% = 51,8%
Handel 38,7%  50,4%
DL 41,1%  40,4%

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Tendenziell ist zu erkennen, dass mit der GroRe der Unternehmen auch die Verortung der Entscheidungsebene in
Brandenburg zunimmt. 39 Prozent der Unternehmen mit weniger als 10 Beschéftigten antworten in dieser
Richtung, in der Gruppe 250+ sind es 67 Prozent.

Signifikant ist aber nur der bereits oben angesprochene Negativwert in der Baubranche.

Tabelle 3.7

Gesamt 42,4% 57,6%
Betriebsgrofie

0bis9 39,3% 60,7%
10 bis 49 45,3% 54,7%
50 bis 249 54,2% 45,8%
uber 250 66,7% 33,3%
Branchen

Agrarwirtschaft 40,7% 59,3%
Baugewerbe 23,8% 76,3%
Industriegewerbe 51,8% 48,2%
Einzel- und GroRhandel 50,4% 49,6%
Dienstleistungen 40,4% 59,6%
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3.1.6.3 Intensitat der Beschaftigung mit den Mdglichkeiten der EU-Férderung

Die meisten Brandenburger Unternehmen haben sich bisher noch gar nicht mit den Méglichkeiten beschéftigt, die
eine EU-Forderung fir sie bieten konnte. Dieser Anteil ist gegeniiber 2008 sogar noch leicht, aber nicht signifikant
gestiegen. Ein gutes Drittel hat sich einen Uberblick iber die Férdermoglichkeiten verschafft, nur 13 Prozent sind

allerdings ausfuhrlich in das Thema eingestiegen.

Grafik 3.13 — Frage U13: Wie ausfihrlich hat sich lhr Unternehmen bisher mit den Mdglichkeiten der

Europaischen Forderung beschaftigt?

0
. 47% °3%
40% 3506 2008
m 2010
13% 13% I
ausfhrlich etwas garnicht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil nicht", 2008: N=521 / 2010: N=523

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Auch hier sind es wieder die Unternehmen der Baubranche, die einen signifikanten Negativtrend beschreiben.
Hatten sich in 2008 noch 66 Prozent der dortigen Betriebe gar nicht um EU-Fordermdglichkeiten gekiimmert, sind
es heute 80 Prozent. Zusammen mit den skeptischeren Einstellungen gegeniber der EU und der geringeren
Bekanntheit von Brandenburg als Entscheidungsebene ergibt sich hier das Bild einer Branche, die in den letzten
zwei Jahren von den Entwicklungen in der EU-(Férder)politik nicht im positiven Sinne beeinflusst wurde.

Grafik 3.14 - Gar nicht mit Mdglichkeiten der EU-Forderung beschéftigt — signifikante Entwicklungen nach

Branchen

Agrar 258%  20,0%
Bau 65,6%  80,2%
Industrie 34,4% 41,2%
Handel 50,0%  54,2%
DL 452%  54,4%
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€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Eine erwartbare Tendenz zeigt sich hinsichtlich der Unternehmensgréi3e: Je mehr Beschéftigte ein Unternehmen
hat, desto eher hat es sich schon mit den EU-Fordermdglichkeiten beschatftigt. Sind bei den Betrieben mit unter 10
Beschéftigten noch 59 Prozent gar nicht mit dieser Thematik in Berlhrung gekommen, behaupten dies nur 11
Prozent der Unternehmen mit mehr als 250 Beschéftigten von sich.

Der Blick auf die Branchen zeigt neben dem schwachen Interesse der Baubranche an EU-Férderungen, dass vor
allem die Agrarbranche sich schon intensiver damit auseinandergesetzt hat. Hier geben nur 20 Prozent der
Unternehmen an, sich gar nicht damit beschatftigt zu haben, jedes dritte allerdings schon ausfthrlich.

Tabelle 3.8

Gesamt 12,6% 34,8% 52,6%
Betriebsgrofie

0bis 9 9,8% 31,6% 58,6%
10 bis 49 16,0% 36,8% 47,2%
50 bis 249 28,0% 48,0% 24,0%
tiber 250 11,1% 77,8% 11,1%
Branchen

Agrarwirtschaft 34,5% 45,5% 20,0%
Baugewerbe 2,5% 17,3% 80,2%
Industriegewerbe 11,8% 47,1% 41,2%
Einzel- und Grol3handel 9,2% 36,6% 54,2%
Dienstleistungen 13,8% 31,9% 54,4%

3.1.6.4 Beurteilung der EU-Forderung flr Brandenburg

Wie in der Bevolkerungshefragung wurden den Unternehmen zur Beurteilung der Wirkung von EU-Forderungen
fur Brandenburg verschiedene Aussagen présentiert, die sie bewerten sollten. Diese gleichen sich bis auf eine
Ausnahme (im Themenkomplex Nachbarschaft wurde eine der beiden Aussagen nicht abgefragt). Wir stellen die
Ergebnisse wieder anhand der vier Themenkomplexe Wirtschaft, Arbeit, Umwelt und Nachbarschaft dar.

3.1.6.4.1 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Wirtschaft

Wie auch die Einwohner des Landes sehen die Brandenburger Unternehmen im Bereich Wirtschaft vor allem
vorteilhafte Auswirkungen der EU-Férderung auf die Infrastruktur und den wirtschaftlichen Aufschwung. Bei
letzterem ist die Meinung der Unternehmen etwas weniger euphorisch als bei den Privatpersonen. Ebenso wie dort
hat sie jedoch signifikant abgenommen: Der Anteil der vollen und teilweisen Zustimmung zu dieser Aussage sinkt
von 84 auf 79 Prozent.
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Die Verhinderung der Abwanderung sowie der Abbau der Arbeitslosigkeit wird von etwas weniger Unternehmen
als durch die EU positiv beeinflussbar betrachtet. Dennoch &uf3ern sich auch hier jeweils iber die Halfte der
befragten Betriebe eher oder sehr zustimmend (Abwanderung 68 Prozent, Arbeitslosigkeit 62 Prozent).

Grafik 3.15 - Frage U15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage lhrer Meinung nach zutrifft.

tragen zur Modernisierung der 2010 T 512
Infrastruktur in Brandenburg  bei 2008 _____44% (R
istwichtig, um dieAbwanderung aus 2010  © 0 IETEZSN N-502
Brandenburg zu verringern 2008 N=523
tragen zum Abbau der 2010 N=493 brifft eher 2u
Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei  950g (LR N=524 ‘
S [0 10 a tifft voll und ganz zu
tragt zum wirtschaftlichen 2010 | 2% A
Aufschwung in Brandenburg bei* 2008 . e TN N=524
unterstiitzt insbesondere gro3e 2010 N=420
Untemnehmen* 2008 L iel BEEEV N=492

jeweils in Prozent aller Befragten, nur ,trifft voll und ganz zu“ und ,trifft eher zu®,
einzelne Verénderungen sind signifikant (*)

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die Abnahme der Zuversicht in Bezug auf den wirtschaftlichen Aufschwung ist vor allem bei den kleinen Unter-
nehmen und in der Dienstleistungsbranche zu verorten. In Betrieben mit unter 10 Beschéftigten sank der Anteil der
Zustimmung zu dieser Aussage signifikant von 85 auf 79 Prozent, bei Dienstleistungsunternehmen von 83 auf 74
Prozent.

Wenn auch der Anstieg der Zuversicht in Bezug auf den Abbau der Arbeitslosigkeit auf der Gesamtebene nicht
signifikant ist, so zeigen sich doch bei mittleren und grof3en Unternehmen signifikante Verénderungen. Bei
Betrieben mit 10-49 Beschéftigten steigt die Zustimmung von 50 auf 68 Prozent, bei denjenigen mit mehr als 250
Beschaftigten von 49 auf 88 Prozent.

Gestiegen ist dariiber hinaus auch der Anteil derjenigen Betriebe, die den Nutzen der EU-Forderung insbesondere
bei den grof’en Unternehmen verortet (von 67 auf 77 Prozent).

€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Hinsichtlich UnternehmensgrdfRe und Branchen gibt es bei den wirtschaftlichen Einflissen der EU-Férderungen
keine signifikanten Unterschiede. Lediglich die Wirkungen bei der Modernisierung der Infrastruktur beurteilen
grolRere Unternehmen tendenziell positiver.

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



3.1.6.4.2 Beurteilung der EU-Forderung fir Brandenburg — Themenkomplex Arbeit

Etwas weniger Zustimmung erhalten — wie auch in der Bevolkerungsbefragung — die Aussagen zum
Themenkomplex Arbeit. Unverdndert sehen 60 Prozent der Unternehmen Auswirkungen der EU-Forderungen auf
Ausbildung und Qualifizierung der Menschen in Brandenburg. Eine signifikante Verbesserung ergab sich bei der
Frage der Chancengleichheit zwischen Frauen und M&nnern. Sagten 2008 noch 23 Prozent der Unternehmen, sie
wirde sich durch die Forderungen verbessern, sind es nun 34 Prozent.

Grafik 3.16 — Frage U15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage lhrer Meinung nach zutrifft.

leistet einen wichtigen Beitrag zur 2010 trifft eher zu
Ausbildung und Qualifizierung der = trifft voll und ganz zu
Menschen 2008

berufliche Chancengleichheit von 2010

Frauen und Mannern wird

verbessert* 2008

jeweils in Prozent aller Befragten, nur ,trifft voll und ganz zu“ und ,trifft eher zu®,
einzelne Verénderungen sind signifikant (*)

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die Verbesserung der Chancengleichheit wird (iber alle UnternehmensgréRen hinweg stérker gesehen als noch
2008. Signifikant steigt sie bei den Unternehmen mit 10-49 Beschéftigten (25 auf 35 Prozent ,trifft voll und ganz
oder eher zu*) sowie bei denjenigen mit 50-249 Beschéftigten (25 auf 42 Prozent).

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010
Im Jahr 2010 gibt es bei diesem Themenkomplex keine Meinungsverschiedenheiten zwischen den
Unternehmensgruppen.

3.1.6.4.3 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Umwelt

Im Gegensatz zur Bevilkerungsbefragung ist der Anteil der Unternehmen, die eine positive Wirkung der EU-
Forderungen auf den Umweltschutz in Brandenburg erkennen, leicht aber signifikant gestiegen. Stimmten dieser
Aussage im Jahr 2008 noch 75 Prozent der befragten Betriebe voll und ganz oder eher zu, so sind es heute
bereits 79 Prozent.
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Grafik 3.17 - Frage U15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Férderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage lhrer Meinung nach zutrifft.

tragen zum Schutz und zur 2010 trifft eher zu
Verbesserung der Umwelt in e

Brandenburg bei* 2008

m trifft voll und ganz zu

jewells in Prozent aller Befragten, nur trifft voll und ganz zu“ und ,trifft eher zu®, 2008: N=489 / 2010: N=474,
Veranderung ist signifikant!

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Dieser Anstieg vollzog sich Uber alle UnternehmensgréRen und Branchen hinweg relativ gleichmaRig, so dass hier
keine Unterschiede zu erkennen waren.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010
Auch mit Blick auf das Jahr 2010 ergibt sich in dieser Frage ein relativ homogenes Meinungshbild.

3.1.6.4.4 Beurteilung der EU-Férderung fiir Brandenburg — Themenkomplex Nachbarschaft

Grenziibergreifende Wirkungen der EU-Férderungen sehen nach wie vor rund drei Viertel aller Unternehmen. Hier
haben sich seit 2008 ebenfalls keine signifikanten Verdnderungen ergeben. Auch mit Blick auf die
UnternehmensgréRen oder Branchen zeigen sich kaum Unterschiede.

Grafik 3.18 — Frage U15: Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-Forderpolitik in Brandenburg
vor. Bitte sagen Sie mir, inwiefern diese Aussage Ihrer Meinung nach zutrifft.

trifft eher zu

unterstitzt die grenziibergreifende 2010 :

. = trifft voll und ganz zu
Zusammenarbeit, inshesondere
zwischen Brandenburg und Polen 2008

3.1.6.5 Meinung tiber den Einsatz der kiinftigen EU-Fordergelder

Nach der Abfrage der momentanen Wirkungen der EU-Fordergelder war wie auch in der Bevélkerungsbefragung
die Frage, in welche Themenbereiche die Gelder nach Meinung der Unternehmen zukiinftig flieRen sollten. Im
Prinzip sieht die Priorisierung &hnlich aus wie bei den Privatpersonen: Arbeit und Qualifizierung sowie Wirtschaft
und Infrastruktur stehen klar am Anfang der Wunschliste. Einen Unterschied gibt es jedoch: Wéhrend bei der
Bevolkerung beide Bereiche gleichauf liegen, ist fiir die Unternehmen das Thema Wirtschaft und Infrastruktur
etwas wichtiger (Arbeit und Qualifizierung 81 Prozent ,sehr oder eher viele Gelder", Wirtschaft und Infrastruktur 90
Prozent).
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Auf Rang drei der Forderprioritdten liegt die landliche Entwicklung (75 Prozent), am unwichtigsten ist den
Unternehmen die Forderung der grenziiberschreitenden Zusammenarbeit (42 Prozent). In keinem dieser Felder
gab es eine signifikante Veranderung gegeniiber 2008.

Grafik 3.19 — Frage U16: Fir welche Bereiche sollten lhrer Meinung nach die Europdischen Férdergelder in den
nachsten Jahren hauptsachlich eingesetzt werden?

Abeitund Qualiiz 2000 eher viel
rbeit und Qualifizierung
2008 Tt ® sehrviel

Wirtschaft und Infrastruktur 2010

2008
Landliche Entwicklung 2000 0

2008 ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ
Grenzlbergreifende
Zusammenarbeit 2010 B AL

2008

in Prozent aller Befragten, nur ,sehr viel“ und ,eher viel*

€. Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Gegeniiber 2008 wiinschen sich vor allem mehr Unternehmen aus dem Industriegewerbe eine stérkere Forderung
von Wirtschaft und Infrastruktur in Brandenburg (45 auf 64 Prozent ,sehr viel Gelder). Weitere signifikante
Verdnderungen existieren nicht.

€.J Bevolkerungsgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Entsprechend des Anstiegs seit 2008 wiinschen sich Industrieunternehmen nun signifikant haufiger ein stérkere
Forderung des Bereiches Wirtschaft und Infrastruktur.

Tabelle 3.9

nur Antwort "sehr viel"

Gesamt 49,0% 33,0% 41,2% 10,0%
Branchen

Agrarwirtschaft 37,5% 39,3% 26,8% 4,0%
Baugewerbe 45,6% 30,0% 37,5% 7,5%
|ndustriegewerbe 63,5% 32,5% 44, 7% 9,5%
Einzel- und GroRhandel 45,0% 35,0% 42,9% 12,1%
Diensﬂeistungen 50,6% 30,8% 44,9% 11,5%
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3.1.7 Kenntnis EU-gef6rderter Projekte

Im Vergleich zur Bevolkerung kennen die befragten Unternehmen héufiger EU-gef6rderte Projekte im Land (61
Prozent). Dieser Wert ist zwar — vermutlich aufgrund der relativ kleinen Fallzahl — nicht signifikant, zumindest aber
in der Tendenz seit 2008 (iber alle UnternehmensgroRen und Branchen hinweg um vier Prozentpunkte gestiegen.

Grafik 3.20 - Frage U17A: Kennen Sie EU-geférderte Projekte im Land Brandenburg?

2008
= 2010

61%

57%

ja nein
in Prozent aller Befragten, ohne ,weil? nicht*, 2008: N=527 / 2010: N=519

In der folgenden Tabelle sind wieder die Kategorien der genannten Projekte aufgefiihrt. Auch bei den
Unternehmen werden uberwiegend Infrastrukturprojekte genannt, dies jedoch wiederum meist sehr unspezifisch
(z.B. ,Stralen”). Ebenfalls héufig erinnert wurden MalRnahmen aus den Bereichen Wirtschaft, Landwirtschaft &

Natur sowie Kultur, Bau und Sanierung.

Tabelle 3.10

Infrastruktur 138
Wirtschaftsentwicklung, Gewerbliche Investitionen, Existenzgriindung 73
Landwirtschaft, Natur 67
Kultur, Bauprojekte, Sanierung von Gebduden 67
Regenerative Energien 25
Forschung & Bildung 23
Urbanprojekte / Stadterneuerung 19
Grenzlberschreitende Projekte 18
Tourismus 13

Arbeitsforderung, Ausbildungsforderung
Technologie / Luft- und Raumfahrt
Sonstige 15

Gesamte Nennungen 470
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€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Im Vergleich zu 2008 gab es in den einzelnen UnternehmensgréRen und Branchen keine signifikanten
Veranderungen bei der Bekanntheit von EU-geférderten Projekten.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Auch in 2010 gibt es bei der Bekanntheit EU-geforderter Projekte keine signifikanten Unterschiede zwischen den
Unternehmen. In der Tendenz zeigt sich jedoch, dass groRRere Unternehmen h&ufiger angeben, solche Projekte zu
kennen. Wahrend Betriebe mit weniger als 10 Beschéftigten zu 59 Prozent eine solche Kenntnis besitzen, sind
dies bei Unternehmen mit mehr als 250 Beschéftigten bereits 75 Prozent.

Tabelle 3.11

Gesamt 60,9% 39,1%
Betriebsgrofie

0bis9 59,3% 40,7%
10 bis 49 62,2% 37,8%
50 bis 249 68,0% 32,0%
Uber 250 75,0% 25,0%

3.1.8 Bekanntheit und Bewertung von Férder- und Beratungsinstitutionen

Fir Unternehmen stehen in Brandenburg verschiedene Institutionen zur Verfligung, bei denen sie sich iber EU-
Forderungen beraten sowie bei deren Beantragung begleiten lassen kénnen oder die EU-Fdrdermittel vergeben.
Im Rahmen dieser Evaluation soll ermittelt werden, wie bekannt diese Institutionen sind, wie haufig sie genutzt
werden und wie zufrieden die Unternehmen mit deren Dienstleistungen sind. Die abgefragten Institutionen sind:

InvestitionsBank des Landes Brandenburg (ILB)

Landesagentur fir Struktur und Arbeit Brandenburg GmbH (LASA)

ZukunftsAgentur Brandenburg (ZAB)

Landesamt fiir Verbraucherschutz, Landwirtschaft und Flurneuordnung (LVLF)
Geschaftsstellen der EURO-Regionen Pomerania, Pro Europa Viadrina, Spree-NeiRRe-Bober
BBJ Consult AG

EEEEEE

3.1.8.1 Bekanntheit verschiedener Férder- und Beratungsinstitutionen

Mit deutlichem Abstand am bekanntesten von allen abgefragten Institutionen ist die ILB. 92 Prozent aller
Unternehmen in Brandenburg kennen sie zumindest dem Namen nach. Wie die Bekanntheitswerte aller anderen
Institutionen auch, hat sich dieser seit 2008 nicht geéndert.
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LASA (66 Prozent), LVLF (57 Prozent) und ZAB (49 Prozent) liegen im mittleren Bekanntheitsfeld. Die
Geschaftsstellen der EURO-Regionen kennt hingegen nur jedes dritte Unternehmen, die BBJ Consult AG nur
knapp jedes zehnte.

Grafik 3.21 - Frage U18-23A: Welche der folgenden Ansprechpartner zur Beratung von Forderungen der EU-
Fonds sind Ihnen bekannt?

N=528 N=526 N=528 N=526 N=528 N=524 N=528 N=526 N=528 N=525 N=525

93% 92%

2008
2010
63% 66% 8
57% 57% 5% 40
2g05 32%
[
L8 LASA LVLF ZAB GSEURO  BBJ consult AG

Regionen

In Prozent aller Befragten, ohne ,weif nicht*

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Da sich die Bekanntheitsgrade aller Institutionen insgesamt kaum geéndert haben, ergeben sich auch mit Blick auf
die Unternehmensgré3en und Branchen nur wenige signifikante Entwicklungen. So ist die Bekanntheit der ILB im
Industriegewerbe von 99 auf 92 Prozent leicht gesunken. Die LASA ist in 2010 bei Unternehmen ab 50
Beschéftigten deutlich bekannter als noch 2008 (wenn auch nicht signifikant). Gaben im Jahr 2008 68 Prozent der
Unternehmen mit 50-249 Beschaftigten und 62 Prozent derjenigen mit mehr als 250 Beschéftigten an, die LASA zu
kennen, sind es jetzt 84 bzw. 89 Prozent.

Der leichte Bekanntheitszuwachs der Geschéftsstellen der EURO-Regionen ist vor allem auf Kleinbetriebe (unter
10 Beschaftigte) sowie den Einzel- und GroBhandel zuriickzufiihren. Hier stiegen die Werte von 23 auf 32 Prozent
bzw. auf 24 auf 36 Prozent.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Wahrend die Bekanntheit der ILB {iber alle Unternehmensgréfien und Branchen hinweg gleich ist, steigt diejenige
der LASA mit wachsender Beschaftigtenzahl. Kennen Unternehmen mit weniger als 10 Beschaftigten die LASA zu
63 Prozent, tun dies diejenigen mit mehr als 250 Beschatftigten zu 89 Prozent. Gleiches gilt fiir die ZAB: Sie
kennen 42 Prozent der kleinen Unternehmen und 89 Prozent der grof3en. Und auch die BBJ Consult AG ist kleinen
Unternehmen weniger bekannt als grof3en (8 zu 22 Prozent).

Regionale Bekanntheitsunterschiede gibt es vor allem bei den Geschéftsstellen der Euro-Regionen Pomerania,
Pro Europa Viadrina und Spree-Neil3e-Bober. Sie sind naturgem@&R vor allem in den entsprechenden Landesteilen
bekannt, so z.B. um Straushberg (43 Prozent) und Frankfurt/Oder (64 Prozent). Das Landesamt fur
Verbraucherschutz, Landwirtschaft und Flurneuordnung ist signifikant Gberdurchschnittlich bekannt im Raum
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Neuruppin und Prenzlau (76 bzw. 81 Prozent). Und die ZukunftsAgentur Brandenburg kennt man signifikant
haufiger in Frankfurt/Oder und Umgebung (79 Prozent).

Tabelle 3.12

Gesamt 92,0% 66,2% 48,7% 56,7% 32,0% 8,6%
Betriebsgrofie

O bis9 91,2% 62,5% 41,5% 54,6% 31,8% 8,2%
10 bis 49 93,3% 69,5% 56,7% 59,1% 32,3% 6,7%
50 bis 249 96,0% 84,0% 76,0% 68,0% 32,0% 20,0%
uber 250 88,9% 88,9% 88,9% 55,6% 33,3% 22,2%

Region nach Vorwahlen

Oranienburg 89,2% 56,8% 45,9% 40,5% 16,2% 10,8%
Potsdam 98,3% 72,4% 51,7% 53,4% 25,9% 12,1%
Angermiinde 89,1% 60,9% 43,5% 60,9% 45,7% 10,9%
Strausberg 88,3% 70,1% 35,1% 52,6% 43,4% 5,3%
Frankfurt Oder 100,0% 78,6% 78,6% 50,0% 64,3% 0,0%
Luckenwalde 85,2% 68,5% 51,9% 54,7% 22,2% 11,1%
Brandenburg an der Havel 92,9% 57,1% 61,9% 61,9% 21,4% 4,8%
Neuruppin 95,1% 70,7% 53,7% 75,6% 12,2% 9,8%
Cottbus 94,9% 61,0% 51,7% 50,0% 35,6% 7,6%
Wittenberge 94,4% 72,2% 44,4% 77,8% 11,1% 16,7%
Prenzlau 85,7% 81,0% 28,6% 81,0% 66,7% 4,8%

3.1.8.2 Inanspruchnahme von Beratungen bei den Férder- und Beratungsinstitutionen

Die meisten Unternehmen kennen die verschiedenen Institutionen zwar, haben jedoch bisher noch kein
Beratungsgespréch in Anspruch genommen. Bei der ILB und der LASA liegt der Anteil der Beratungsgesprache
bei ca. einem Drittel derjenigen, welche die Institutionen kennen. Bei der ZAB haben 22 Prozent dieser
Unternehmen bereits eine Beratung in Anspruch genommen, bei der BBJ Consult AG 16 Prozent und bei den
Geschaftsstellen der EURO-Regionen 10 Prozent.

Die Werte bewegen sich in etwa auf dem Niveau des Jahres 2008. Einzig beim LVLF gab es einen signifikanten
Anstieg von 13 auf 19 Prozent.
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Grafik 3.22 — Frage U18-23B: Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persénliches Beratungsgesprach zur
Unterstiitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

N=481 N=479 N=326 N=346 N=300 N=296 N=273 N=254 N=148 N=168 N=44
2008
= 2010
37% 35% 34% 34% -
0 0 220
I I 1305 1% e 10% 16%
B -
L] | = B
LASA LVLF ZAB GSEURO  BBIJ consult AG
Regionen

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Aufgrund der geringen Fallzahlen (es werden nur noch Unternehmen gefragt, welche die entsprechenden
Institutionen kennen) sind eventuelle Verdnderungen nur noch relativ unzuverldssig zu messen. Einige signifikante
Verénderungen haben sich trotzdem ergeben. So sank die Inanspruchnahme eines personlichen
Beratungsgespréches bei der ILB im Baugewerbe von 26 im Jahr 2008 auf 11 Prozent in 2010.

Der signifikante Anstieg der Beratungsgespréche beim LVLF kam vor allem bei Unternehmen ab 10 Beschéftigten
zustande. So nahmen bei den Unternehmen mit 10-49 Beschéftigten, welche die LVLF kennen, im Jahr 2008 nur
12 Prozent ein Gesprach in Anspruch. Im Jahr 2010 waren es schon 27 Prozent. Bei Unternehmen mit mehr als
250 Beschaftigten stieg dieser Wert gar von 0 auf 20 Prozent.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Deutliche Differenzen im Hinblick auf Branchen gibt es bei Beratungsgespréchen der ILB: Unternehmen der
Agrarwirtschaft nehmen diese weitaus haufiger in Anspruch als der Durchschnitt (60 Prozent), solche aus dem
Baugewerbe deutlich seltener (11 Prozent). Eine leicht positive Tendenz existiert auRerdem im Zusammenhang
mit der UnternehmensgréfRe. Auch beim LVLF zeigt sich die Agrarwirtschaft erwartungsgemal deutlich aktiver als
andere Unternehmen. Auch hier haben 60 Prozent dieser Unternehmen bereits ein Beratungsgesprach in
Anspruch genommen.

Bei den anderen Institutionen verteilten sich die Angaben entweder homogen dber alle Unternehmensgruppen
oder waren aufgrund der geringen Fallzahlen nicht als unterschiedlich zu erkennen.
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Tabelle 3.13

Gesamt 35,1% 33,8% 22,0% 19,3% 10,1% 15,9%
Betriebsgrofie

0bis 9 31,0% 30,4% 16,7% 13,5% 7,7% 7,4%
10 bis 49 39,3% 38,6% 29,7% 27,1% 11,3% 20,0%
50 bis 249 54,2% 38,1% 32,3% 35,3% 25,0% 60,0%
uber 250 50,0% 42,9% 19,2% 20,0% 33,3% 0,0%
Branchen

Agrarwirtschaft 60,4% 40,5% 19,2% 60,4% 14,3% 20,0%
Baugewerbe 11,4% 27,1% 17,9% 12,1% 8,3% 0,0%
Industriegewerbe 46,2% 36,7% 40,7% 9,1% 8,7% 20,0%
Einzel- und GroRhandel 36,8% 33,0% 7,7% 9,0% 0,0% 8,3%
Dienstleistungen 29,7% 33,3% 23,5% 11,4% 20,0% 25,0%

3.1.8.3 Zufriedenheit mit den Beratungen bei den Férder- und Beratungsinstitutionen

Diejenigen Unternehmen, die eine Beratung bei einer der genannten Institutionen in Anspruch genommen hatten,
wurden dann gebeten, ihre Zufriedenheit damit anzugeben. Aufgrund der geringen Zahl dieser Unternehmen kann
an dieser Stelle nur eine tiberblicksartige Darstellung dieser Werte vorgenommen werden.

Von den 161 Unternehmen, die eine Beratung bei der Investitionsbank des Landes Brandenburg in Anspruch
genommen hatten, war knapp die Halfte damit sehr zufrieden, ein weiteres Drittel eher zufrieden. Dieser hohe
Grad an Zufriedenheit hat sich seit dem Jahr 2008 nicht signifikant veréndert.

Die Beratungsqualitat der ZAB befindet sich auf dem gleichen hohen Niveau wie die der ILB. 54 Prozent der 54
Unternehmen mit Beratungsgesprach fanden dies sehr positiv, 30 Prozent eher positiv. Diese Werte haben sich
seit dem Jahr 2008 ebenfalls kaum verandert.

Ebenso unveréndert bleibt der Zufriedenheitsgrad mit der LASA. Er ist ebenfalls gut, jedoch nicht so gut wie bei
der ILB und der ZAB: 37 Prozent der 110 Unternehmen mit Beratungsgesprach waren damit voll und ganz
zufrieden, 44 Prozent eher zufrieden. Die so genannte ,LASA-Affare hat also auf die Zufriedenheit mit der
Beratungsarbeit der Institution keine messharen Auswirkungen gehabt.

In einem &hnlichen Bereich bewegen sich die Werte beim LVLF. Dort &uRert sich knapp die Halfte der 55

auskunftsfahigen Unternehmen eher zufrieden mit dem Beratungsgespréch, 36 Prozent sogar voll und ganz. Auch
diese Werte sind seit dem Jahr 2008 relativ stabil.
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Relativ selten besucht waren die Geschéftsstellen der EURO-Regionen. Entsprechend konnten nur 17 Befragte
eine Angabe zu ihrer Beratungszufriedenheit machen. Gut die Hélfte von ihnen &uRerte sich eher zufrieden, 24
Prozent sehr zufrieden. Die Werte schwanken etwas gegeniiber dem Jahr 2008, was aber auf die kleine
Stichprobe zuriickzufihren ist.

Zur BBJ Consult AG liegen uns keine Vergleichsdaten aus dem Jahr 2008 vor. Von den sieben Unternehmen, die
im Jahr 2010 eine Beratung in Anspruch genommen hatten, waren zwei voll und ganz zufrieden damit, drei eher
zufrieden und zwei eher nicht zufrieden.

Insgesamt kann man konstatieren, dass die Beratungsqualitdt der Beratungs- und Forderinstitutionen
Brandenburgs hoch bis sehr hoch ist. Nur ein geringer Teil der Unternehmen, die ein Beratungsgesprach in
Anspruch nahmen, war damit nicht zufrieden. Die Qualitat ist gegeniiber dem Jahr 2008 nicht schlechter, aber
auch nicht besser geworden.

Grafik 3.23 - Frage U18-23C: Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung?

ILB LASA
(2008: N=167 / 2010: N=161) 2008 (2008: N=104 / 2010: N=110) 2008
55% = 2010 = 2010
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nicht nicht
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| |
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in Prozent aller Befragten, ohne ,weil3 nicht
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3.2 Informationsverbreitung

3.2.1 Subjektive Informiertheit Gber die EU-FOrderpolitik in Brandenburg

Auch die Unternehmen in Brandenburg fihlen sich noch nicht ausreichend iber die EU-Forderpolitik im Land
informiert. Die Werte gleichen relativ genau denen der Bevélkerungsbefragung: Rund die Halfte der Befragten gibt
an, sich eher schlecht informiert zu fiihlen, knapp jeder Fiinfte sogar sehr schlecht. Nur ein knappes Drittel der
Unternehmen ist eher gut, fast keiner sehr gut Uber die europdischen Forderungen informiert.

Grafik 3.24 - Frage U25: Fiihlen Sie sich tber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher
gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?

2008
= 2010
50% 48%
29%
25% 770 23% 5004
~» I B0 0N
sehrgut ehergut  eherschlecht sehrschlecht

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil? nicht", 2008: N=524 / 2010: N=515

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Zwei positive Veranderungen gegeniber dem Jahr 2008 stechen heraus: Unternehmen ab 250 Beschéftigten
fuhlen sich heute deutlich besser informiert als noch vor zwei Jahren (2008: 30 Prozent ,sehr bzw. eher gut®, 2010:
71 Prozent). Einschrénkend ist zu sagen, dass es sich dabei naturlich um relativ wenige Unternehmen handelt.
Ebenfalls signifikant gestiegen ist die Informiertheit im Einzel- und GrofRhandel (20 auf 38 Prozent ,sehr bzw. eher

gut").

Grafik 3.25 - Signifikante Entwicklungen nach Branchen
(dargestellt sind die Mittelwerte auf einer Skala von 1="sehr gut" bis 4="sehr schlecht")
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2008 | 2010

Agrar 2,77 2,61

Bau 3,08 3,24

g Industrie 2,71 2,80
Handel 299 2,78

DL 2,89 2,88

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Generell fuhlen sich also grofe Unternehmen besser tber die EU-Forderpolitik informiert als die mittleren und
kleinen. Wahrend sich 28 Prozent der Betriebe mit weniger als 10 Beschéftigten sehr oder eher gut informiert
zeigen, sind es 48 Prozent der Gruppe 50-249 Beschéftigte und sogar 71 Prozent unter den Betrieben mit mehr
als 250 Beschéftigten.

Signifikante Unterschiede gibt es aufRerdem mit Blick auf die Branchen: Das Agrargewerbe zeigt sich mit 41
Prozent ,sehr oder eher gut* eher Uberdurchschnittlich informiert. Die Baubranche hingegen ist
uberdurchschnittlich unzufrieden: Nur 13 Prozent geben ,sehr oder eher gut* an, hingegen 38 Prozent ,sehr
schlecht.

Tabelle 3.14

Gesamt 2,3% 29,1% 48,2% 20,4%
Betriebsgrofiie

0bis9 1,9% 26,5% 48,6% 23,1%
10 bis 49 2,5% 30,9% 49,4% 17,3%
50 bis 249 4,0% 44,0% 40,0% 12,0%
Uber 250 14,3% 57,1% 28,6% 0,0%
Branchen

Agrarwirtschaft 5,4% 35,7% 51,8% 7,1%
Baugewerbe 1,3% 11,3% 50,0% 37,5%
Industriegewerbe 3,6% 33,7% 42,2% 20,5%
Einzel- und GroBhandel 0,7% 36,9% 46,1% 16,3%
Dienstleistungen 2,6% 26,5% 51,0% 20,0%
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3.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen

3.2.2.1 Quellen der Bekanntheit der EU-Fonds

Auch bei den Unternehmen wurden diejenigen, die angaben, mindestens einen der abgefragten EU-Fonds zu
kennen, anschlielend gefragt, woher. Zur Auswahl standen wiederum die géngigen Massenmedien sowie
Zielgruppenformate (zielgruppenspezifische Kommunikationsmedien), wobei Mehrfachnennungen maglich waren.

Die Antwortstruktur auf diese Frage unterscheidet sich in einigen Punkten von der in der Bevélkerungsbefragung.
So féllt zundchst auf, dass die am meisten genannten Medien nicht in so hohe Prozentzahlbereiche vordringen,
wie dies bei den Privatpersonen der Fall war. Da wir in Unternehmen auch nur einzelne Personen befragt haben,
die sich eigentlich in ihrem absoluten Medienkonsum nicht von anderen Privatpersonen unterscheiden sollten, ist
dieser Unterschied etwas dberraschend. Mdglicherweise antworten Befragte in ihrer Rolle als
Unternehmensmitglied selektiver als wéren sie eine Privatperson. Dafir spricht auch, dass das Fernsehen seinen
deutlichen Spitzenplatz verliert und statt dessen die regionalen Tageszeitungen — ein in Unternehmen deutlich
ublicheres Informationsmedium als TV — mit 47 Prozent die haufigste Quelle ist, aus der die Befragten EU-Fonds
kennen. Da Fernsehen liegt mit 44 Prozent knapp auf Rang 2, danach folgt das Internet. Obwohl dies insgesamt
kaum mehr Prozente erhielt als in der Bevolkerungshefragung, ist seine relative Wichtigkeit hier mit 35 Prozent
deutlich héher. Zielgruppenmedien wie Broschiiren, Veranstaltungen und Messen kommt auch im Businessbereich
eine eher untergeordnete Rolle zu, wenn es um die reine Bekanntheit einer Forderung geht (Spezial-
verdffentlichungen 29 Prozent, Veranstaltungen und Messen 23 Prozent).

Grafik 3.26 — Frage U10A: Woher kennen Sie die europdischen Forderinstrumente? Ich lese lhnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie (iber diesen Weg schon einmal etwas von
diesem Férderinstrument gehért oder gelesen haben.

e R 7Y

Tageszeitungen

Fernsehen [N | 44%

Internet I 35

Zeitschriften | 35%%

Radio NN | 32%

SPEZIE e 9004

Verf‘)ﬁent"chungen ﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁﬁ

tiberregionale I 5%

Tageszeitungen s

Veranstaltungen
N I 3%

und Messen e

in Prozent aller Befragten, welche mindestens einen EU-Fonds kennen, ohne ,weif3 nicht*, N=474
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3.2.2.2 Wichtigkeit verschiedener Informationsquellen zur EU-Férderung

Im weiteren Verlauf des Fragebogens wurden auch die Unternehmen danach gefragt, wie wichtig ihnen
verschiedene Informationsquellen zur EU-Férderung sind. Im Gegensatz zur — eher passiven — Quelle der
Bekanntheit von EU-Fonds zeigen sich hier doch einige Préferenzunterschiede.

So sind das Internet sowie die Beratungsstellen in Brandenburg nun die wichtigsten Informationsquellen. 81 bzw.
82 Prozent der Befragten halten sie fiir sehr bzw. eher wichtig. Die regionale Tageszeitung — als Quelle der
Fondsbekanntheit noch auf Rang 1, liegt mit 71 Prozent hinter diesen beiden ,Medien®. Alle anderen
Massenmedien sind zweitrangig, wenn auch jeweils fur gut die Halfte der Unternehmen von Bedeutung.
Gegentiber ihrer Funktion als Bekanntheitsquelle fir die Fonds deutlich an Bedeutung gewonnen haben die
Spezialveréffentlichungen und Veranstaltungen. Diese halten 60 bzw. 61 Prozent der Unternehmen in
Brandenburg fir ihre Informationsheschaffung zum Thema EU-Forderung fiir sehr oder eher wichtig.

Bei fast allen Informationsquellen gibt es gegenuber dem Jahr 2008 signifikante Veranderungen — auch hierdurch
ergeben sich jedoch wiederum keine qualitativen Verschiebungen. So sank die Wichtigkeit des Internet von 88 auf
81 Prozent (,sehr oder eher wichtig®), die von Veranstaltungen und Messen von 70 auf 61 Prozent sowie die von
Spezialveréffentlichungen von 69 auf 60 Prozent. Relativ gesehen konnten also die Beratungsstellen an
Bedeutung gewinnen, da sie keine signifikanten Verluste hinnehmen mussten.

Hingegen gewinnen die regionalen Tageszeitungen (60 auf 71 Prozent), das Fernsehen (54 auf 60 Prozent) und
vor allem Zeitschriften (39 auf 55 Prozent) signifikant an Bedeutung. Dies &ndert jedoch kaum etwas an ihrer
relativen Bedeutung als Informationsmedien zur EU-Forderung.

Grafik 3.27 - Frage U26A: Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen tiber die EU-Forderung zu
erhalten?

N= 524 525 521 523 522 522 523 525 523 525 52 521 523 524 521 522 522 525
2008 = 2010
0
[ 69% L
0 0 0
60% 550 54%60 % S0 60% 0
46% 449%°°7°
39%I 39%I I
regionale Uberregionale  Zeitschriften*  Fernsehen* Radio Internet* Spezial- Beratungs-  Veranstaltungen
Tages- Tages- veroffentlichungen*  stellen und Messen*
zeitungen* zeitungen

in Prozent aller Befragten, nur ,sehr wichtig“ und ,eher wichtig“, einzelne Veranderungen sind signifikant (*)
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3.2.3 Informationswiinsche der Unternehmen

Obwohl sich die Unternehmen nicht besonders informiert fiihlen, sind die konkreten Informationswiinsche — wenn
auch auf hohem Niveau — insgesamt etwas zuriickgegangen. Eine wirkliche Priorisierung von Themen ist auch
aufgrund der Fragestellung schwer auszumachen. In etwa gleich stark interessiert die Befragten, welche
Fordermdglichkeiten es in Brandenburg gibt (85 Prozent), wo man sich dazu beraten lassen kann (81 Prozent)
bzw. wo entsprechende Ansprechpartner(innen) in der Region zu finden sind (82 Prozent) sowie Adressen im
Internet, die iber EU-Forderungen informieren (78 Prozent). Alle sehr konkret fir die eigene Situation nutzbaren
Informationen werden also von der dberwiegenden Mehrheit abgefordert. Zweitrangig sind demgegeniiber
Angaben zu gefdrderten Projekten in der N&he (59 Prozent) sowie zur Férderhohe, die Brandenburg insgesamt
erhélt (60 Prozent).

Gegeniiber 2008 gibt es einige signifikante Verringerungen im Informationsbedarf, die jedoch qualitativ wenig
bedeutsam sind. So winschten im Jahr 2008 noch 90 Prozent Informationen (ber existierende
Fordermdglichkeiten, heute sind es ,nur‘ noch 85 Prozent. Internetadressen zur EU-Férderung interessierten vor
zwei Jahren noch 86 Prozent, heute 78 Prozent. Und auch die allgemeinen Informationen zu gef6rderten Projekten
(67 auf 59 Prozent) sowie zu den Geldern, die Brandenburg erhélt (66 auf 60 Prozent) werden heute weniger
nachgefragt als 2008. Positiv interpretiert kann man sagen: Einzelne Informationshedarfe wurden in den letzten
zwei Jahren offensichtlich bereits gedeckt. Dann bleibt zu hoffen, dass sich das in den né&chsten Jahren auch in
der subjektiven Informiertheit niederschlagt.

Grafik 3.28 — Frage U27: Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne ausfiihrliche
Informationen erhalten?

N=524 N=526 N=527 N=525 N=527 N=524 N=527 N=525 N=528 N=521 N=526 N=521
90% g59 84% 81% 87% 8204 86% 78%
67% 59% 66% 60% 2008
I I h
welche Forder- ~ wo man sich beraten welche welche Projektein der ~ wie viel Geld
maglichkeiten es gibt* lassen kann Ansprechpartnerlnnen Internetadressen zur ~ Nahe gefordert ~ Brandenburg erhéalt*

der EU-Forderung in EU-Forderung es gibt* wurden oder werden*
der Region zu finden
sind*

in Prozent aller Befragten, ohne ,weil% nicht", einzelne Veranderungen sind signifikant (*)

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010

Die Informationsbedarfe sinken im Wesentlichen leicht tiber alle Unternehmensgréfien und Branchen hinweg.
Leicht Uberdurchschnittlich tun sie dies bei Unternehmen mittlerer GroRe (10-49 Beschatftigte), die 2008 bei den
meisten Punkten noch den gréRten Informationsbedarf hatten. Dadurch liegen sie heute in etwa gleichauf mit
Unternehmen anderer Grofen — sie haben in den letzten zwei Jahren also einen Aufholprozess in der
Informationsbeschaffung durchlaufen.
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Uberdurchschnittlich stark sinkt der Informationsbedarf dariber hinaus im Baugewerbe. So waren 2008 fiir 90
Prozent der dortigen Betriebe Ansprechpartner(innen) zur EU-Forderung interessant, heute noch fiir 78 Prozent.
Eine &dhnlich starke und signifikante Abnahme gab es bei Internetadressen zur Férderung (87 auf 74 Prozent)
sowie die Forderhohe fur Brandenburg (79 auf 64 Prozent). Auch in anderen Branchen gibt es einzelne signifikante
Abnahmen im Informationsbedarf, die jedoch fiir das Gesamtbild nicht entscheidend sind.

€. Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Im Jahr 2010 gibt es nur einen auffélligen und signifikanten Unterschied zwischen den Unternehmensgruppen: Die
Agrarbranche mdchte deutlich h&ufiger mehr Angaben als der Durchschnitt dazu, wo man sich dber EU-
Forderungen informieren kann und wo Ansprechpartner(innen) zu finden sind (beides 95 Prozent). Der zweite
Wunsch ist auch in den Regionen Neuruppin, Wittenberge und Prenzlau Uberdurchschnittlich stark ausgepragt.

Tabelle 3.15

Gesamt 84,8% 81,3% 82,3% 77,7% 58,6% 59,5%
Branchen

Agrarwirtschaft 92,9% 94,6% 94,5% 85,5% 58,9% 58,2%
Baugewerbe 82,9% 76,5% 77,8% 74,4% 60,5% 64,2%
Industriegewerbe 89,4% 87,1% 87,1% 78,8% 57,8% 61,2%
Einzel- und GroRhandel 83,2% 75,5% 78,3% 76,2% 60,6% 56,0%
Dienstleistungen 81,9% 81,3% 81,3% 77,5% 56,3% 59,7%

Region nach Vorwahlen

Oranienburg 83,8% 81,1% 73,0% 73,0% 51,4% 62,2%
Potsdam 82,8% 79,3% 82,8% 87,9% 58,6% 55,206
Angermiinde 82,6% 76,1% 80,4% 76,1% 69,6% 63,0%
Strausberg 88,3% 87,0% 87,0% 84,2% 60,5% 63,6%
Frankfurt Oder 71,4% 64,3% 64,3% 71,4% 57,1% 64,3%
Luckenwalde 75,9% 75,9% 70,4% 68,5% 57,4% 60,4%
Brandenburg an der Havel 85,7% 73,8% 75,6% 71,4% 57,1% 63,4%
Neuruppin 95,1% 87,8% 95,1% 85,4% 57,5% 58,50
Cotthus 84,7% 82,1% 83,1% 76,3% 54,7% 53,8%
Wittenberge 1000%  100,0%  100,0%  88,9% 72,2% 61,1%
Prenzlau 81,0% 85,7% 95,0% 61,9% 60,0% 63,2%
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3.3 Einstellung zur Europawahl

Auch die Brandenburger Unternehmen wurden zum Abschluss des Interviews um ihre Einschétzung gebeten, ob
sie mit ihrer Stimme bei der Europawahl die Politik des Européischen Parlamentes beeinflussen kénnten. In
diesem Fall sprechen die Angaben naturlich noch deutlicher als sonst fiir die jeweilige Person, die uns geantwortet
hat und nicht das Unternehmen, das sie vertritt. Daher ist auch die Ahnlichkeit der Antworten nicht verwunderlich —
interessant ist eher, dass die Unternehmensvertreter mit 40 Prozent ,Ja“-Stimmen noch etwas skeptischer sind als
die Allgemeinbevélkerung.

Ein leichter Anstieg dieser ,Ja“-Stimmen gegeniiber dem Jahr 2008 ist zu verzeichnen (plus vier Prozentpunkte).
Dieser ist jedoch aufgrund der geringen Stichprobengrofe nicht signifikant.

Grafik 3.29 — Frage U30: Stimmen Sie folgender Aussage zu? ,Mit den Wahlen zum Europdischen Parlament
kann ich die Politik der EU beeinflussen.”

64% 609 2008

m 2010
36% 40%

ja nein

€3 Unternehmensgruppen: Veranderungen von 2008 zu 2010
Signifikante Veranderungen gegentiber 2008 gab es aufgrund der geringen Fallzahlen keine.

€3 Unternehmensgruppen: Differenzen im Jahr 2010

Ebenso zeigen sich in dieser Frage keine interpretierbaren Unterschiede im Hinblick auf die UnternehmensgréRe
oder die Branche.
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% Das Bild der Europdischen Union und ihrer Forderpolitk wird in der Offentlichkeit durch viele
verschiedene Kommunikatoren und Akteure geprégt. Das Land Brandenburg bzw. die dort fiir die
verschiedenen EU-Fonds verantwortlichen Stellen konnen deshalb nur begrenzt auf die Wahrnehmung
von EU und EU-Forderung Einfluss nehmen. Vor allem bei allgemeinen Imagefaktoren, wie der
grundsétzlichen Einstellung der Bevoélkerung oder der Unternehmen zur EU, ist dadurch eine
Beeinflussung auf der Gesamtebene kein realistisches Ziel.

Gleiches gilt auch fiir den Einfluss auf die Bekanntheit einzelner Fonds: Da diese nur einen kleinen
Teilaspekt des Grofithemas ,Europdische Union* ausmachen, ist deren Relevanz in den Kopfen der
Menschen relativ gering. Sie wird aulRerdem Uberlagert von nationalen oder (ibernationalen EU-Themen.

& Es hat sich jedoch gezeigt, dass sich vor allem bei den jiingsten und &ltesten Befragtengruppen in der
Bevélkerung eine positivere Einstellung gegenuber der EU durchgesetzt hat. Diese kann als Erfolg
verschiedener zielgruppenspezifischer KommunikationsmalRnahmen betrachtet werden — auch wenn
dieses Ursache-Wirkungsgefiige nicht bewiesen werden kann. Zumindest heil3t das aber, dass solche
MalRnahmen in Zukunft weiter fortgeflihrt werden sollten.

An dieser Stelle seien noch zwei methodische Hinweise erlaubt: Um die Wirksamkeit von MalRnahmen in
bestimmten Zielgruppen zu evaluieren, empfiehlt es sich, die Fallzahl dort (iber ihren Anteil an der
Gesamtbevolkerung hinaus aufzustocken. Bei einer Befragung von 1.000 Personen représentativ fir die
Bevélkerung des Landes Brandenburg betrdgt zum Beispiel die Altersgruppe der 18-25-Jahrigen rund
100 Falle — eine GrolRe, bei der die statistische Schwankungsbreite der ermittelten Werte noch relativ
hoch ist. Fir Auswertungen in solchen Gruppen kénnte dann eine zusatzlich erhobene Stichprobe
hinzugezogen werden, um die Aussagekraft und Detailliertheit der Ergebnisse zu erhéhen.

Fir die effektive Messung der Wirksamkeit einzelner Kampagnen empfiehlt sich dariiber hinaus eine
kampagnenbegleitende Evaluation mit Null- und Erfolgsmessung.

& Die Bekanntheit der Tatsache, dass Brandenburg EU-Forderungen erhélt, ist in der Bevolkerung sowie

bei den Unternehmen schon relativ hoch. Man muss davon ausgehen, dass es hinsichtlich dieser
Information einen bestimmten Séattigungsgrad gibt, der unterhalb der 100-Prozent-Marke liegt. Dieser
drfte bald erreicht sein, weshalb sich die Bekanntheit auf der Gesamtebene nur noch asymptotisch
erh6hen wird.
Anders sieht es in einzelnen Bevilkerungs- und Unternehmensgruppen aus. So hat sich zum Beispiel
gezeigt, dass sich die Kenntnis von der EU-Forderung Brandenburgs bei den 18-25-Jahrigen deutlich
erhoht hat. Mit 67 Prozent ist sie jedoch noch ausbauféhig, wahrend z.B. in den Altersgruppen ab 50
Jahren jenseits der 80-Prozent-Marke kaum noch Steigerung méglich ist. Kommunikationsmafinahmen in
den jingeren Bevolkerungsgruppen fallen also noch auf fruchtbaren Boden und sollten weiter fortgefiihrt
werden.

& Hinsichtlich des Images der EU-Forderungen in Brandenburg ist kaum korrigierende Kommunikation
notig. Die allermeisten Befragten halten die Forderungen fiir notwendig und glauben, dass Brandenburg
von ihnen profitiert.

& Fragt man jedoch nach Details der Férderpolitik, werden die Antworten vage. Wahrend es noch
verschmerzbar ist, dass nur sehr wenige Befragte die Hohe der finanziellen EU-Mittel fiir Brandenburg
beziffern konnen, sollte hinsichtlich der Entscheidungsebene fir die Mittelverteilung weiter
Aufklarungsarbeit geleistet werden. In einem Meinungsklima, das die Entscheidungskompetenzen der EU
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eher (iberschatzt, wirkt es sich positiv auf das Landesimage aus, wenn klar wird, dass Brandenburg selbst
Uber die Verteilung der EU-Mittel entscheiden kann. Hier sollten Verteilungsprozesse transparenter
gemacht werden, wobei beriicksichtigt werden muss, dass die komplexe Materie mdglichst einfach
ubermittelt wird. In die Kommunikation zu jedem geforderten Projekt sollte aktiv der Sachverhalt
aufgenommen werden, dass Brandenburg entschieden und die EU geférdert hat.

& Auch die Bekanntheit der einzelnen Fonds stagniert. Sie bewegt sich fir EFRE, ESF und ELER um die
Hélfte aller Befragten, die Gemeinschaftsinitiative Interreg IlIA erhalt aufgrund ihrer regional beschrénkten
Einsetzbarkeit Bekanntheitswerte im einstelligen Prozentbereich. Nun ist die genaue Kenntnis eines
Fondsnamens nicht unbedingt ein Wert an sich. Es st deshalb diskutabel, ob die
Kommunikationsressourcen auf die starkere Penetrierung der Fondsbezeichnungen verwendet werden
sollen oder ob es sinnvoller ist, wie weiter unten empfohlen, konkrete Projekte bekannt zu machen und
ihren Nutzen zu verdeutlichen. Die Akzeptanz der EU-Forderung héngt unseres Erachtens eher an
letzteren Gesichtspunkten, weshalb wir empfehlen, eher projekt- als fondszentriert zu kommunizieren.

& Den EU-Férderungen wird insgesamt eine relativ hohe Wirkkraft zugeschrieben. Allerdings krankt diese
bei den Faktoren trdgt zum Abbau der Arbeitslosigkeit bei* und ,verbessert die berufliche
Chancengleichheit von Frauen und Mannern“. Auch der Beitrag zur Verhinderung der Abwanderung aus
Brandenburg wird ihr in zunehmendem MaRe abgesprochen. Vor allem die beiden wirtschaftlichen
Faktoren sollten also stérker thematisiert werden. Der Beitrag zum allgemeinen wirtschaftlichen
Aufschwung, der ja von den Befragten mehrheitlich gesehen wird, muss in der Kommunikation
heruntergebrochen werden auf die individuelle Ebene von Arbeitsplatzen und Entwicklungschancen.
Maglich wére dies durch konkrete Fallbeispiele und Zahlen, auch wenn letzteres schwierig umzusetzen
sein dirfte.

& Leider ist die Bekanntheit EU-geférderter Projekte seit 2008 nicht angestiegen. Diese Projekte sind
allerdings ein guter Einstiegspunkt fiir die Beschaftigung mit der Thematik EU-Forderung, weil hier
konkret wird, was die finanziellen Mittel aus Europa bewirken. Natirlich werden schon immer zu jedem
geforderten Projekt verschiedene KommunikationsmalRnahmen eingeplant und auch die Medien der
verantwortlichen Stellen arbeiten sehr viel mit Projektbeispielen. Es zeigt sich jedoch auch, dass die
Befragten bei der konkreten Nennung von Projekten Schwierigkeiten bekommen. H&ufig werden
entweder allgemeine plausible Angaben gemacht (wie z.B. Straflenbau) oder es werden Projekte
erwéhnt, die zwar medienwirksam waren oder sind, aber gar nicht EU-gefordert werden. Hier miissen in
der Kommunikation sowohl ein scharferes Profil als auch die nachhaltige Penetrierung gelungener
Projekte (am besten zielgruppenspezifisch) angestrebt werden.

& Die Zufriedenheit mit KommunikationsmaBnahmen entsteht immer erst beim Empfanger, weshalb deren

Intensitat beim Kommunikator haufig falsch eingeschétzt wird. Auch im Jahr 2010 hat sich gezeigt, dass —
trotz einer Vielzahl von Informationskampagnen — die subjektive Informiertheit der Befragten kaum
zugenommen hat. Hieran muss weiter gearbeitet werden. Eine effektivere Kommunikation als (iber die
Massenmedien bieten dabei zielgruppenspezifische Direktformate.
Gerade die jingeren Zielgruppen, die sich besonders schlecht informiert flihlen, lassen sich zum Beispiel
iber moderne Medien hervorragend erreichen. Auch wenn nicht jeder Trend mitgemacht werden sollte —
eine sorgféltige Social-Media-Strategie kann diese Bevélkerungsgruppen spielerisch an die zunéchst
relativ trockene Thematik heranfiihren.
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% Wie sich aus den bisherigen Handlungsempfehlungen bereits ergibt, pladieren wir fir die Verlagerung der
Kommunikationsaktivitdten ~ von  der  massenmedialen auf die  zielgruppenspezifische
Direktkommunikation. Der generelle Informationstrend geht vor allem in den jlingeren Altersgruppen
zunehmend weg von Zeitungen und Nachrichtensendungen hin  zu internetbasierter
Netzwerkkommunikation im Freundes- und Bekanntenkreis. Dartiber hinaus informieren sich Jugendliche
vorwiegend nutzenorientiert. Das bedeutet: Neben die traditionellen Informationswege, die vor allem bei
der mittelalten und &lteren Bevolkerung wirksam sind, sollte zunehmend eine internetbasierte
Kommunikation an den ,Aufenthaltsorten* und in der Sprache der jungen Bevoélkerungsgruppen treten.

& Bei der Befragung der Unternehmen hat sich gezeigt, dass vor allem kleinere Betriebe typischerweise
weniger Kontakt mit EU-Férderungen haben und dadurch auch weniger dartber informiert sind. Hinzu
kommen fehlende Ressourcen zur Inanspruchnahme mdglicher Leistungen. Ein Weg, diese
Unternehmen zu erreichen, konnte eine aktive Kommunikation in Netzwerken und Verbanden sein, denen
diese Akteure oftmals angehéren (z.B. Wirtschaftsclubs, Branchennetzwerke). Hier ist es fir die
verantwortlichen Personen relativ ressourcenschonend mdglich, Informationen zu beziehen. Generell
sollte eher auf Push- statt auf Pull-Kommunikation gesetzt werden.
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Die Durchfiihrung der Feldphase und der Analyse lagen in der Verantwortung von aproxima Gesellschaft fir
Markt- und Sozialforschung Weimar mbH. In enger Abstimmung mit den federfiinrend fir die Europaischen
Forderfonds im Land Brandenburg zustindigen Beschéftigten, wurden bei aproxima Stichprobendesign und -
ziehung, die Datenerhebung sowie die Bereinigung und Gewichtung der Daten geleistet.

Die Befragung wurde mittels computergestiitzter Telefoninterviews (CATI) realisiert. Die Telefoninterviews mit den
Zielpersonen in Brandenburg wurden aus dem Telefonlabor der aproxima Gesellschaft fir Markt- und
Sozialforschung Weimar mbH gefiihrt. Dazu wurden die Fragebdgen elektronisch fiir den Computer in ein CATI-
Format umgesetzt. Fiir die Programmierung und Durchflihrung von Telefoninterviews wurde das Programm ,EFS
Survey und PRONTO 3 (inkl. Predictive-Dialing) des Herstellers VOXCO genutzt. Dieses CATI-Programm stellt
ein Gesamtsystem dar, das alle Arbeiten von der Programmierung des Fragebogens (iber die Verwaltung der
Stichprobe, die Kontrolle der Quoten sowie der Ausschépfung bis hin zur Qualitit der Interviews ermdglicht. Das
Interview wurde als strukturiertes fragebogengestiitztes Interview konzipiert und enthielt nur einige wenige
Filterspriinge.

Fir die Bevilkerungsumfrage wurde ein Nettoumfang (N analysierbare Falle) von 1.000, fir die Unternehmens-
befragung von 500 Féllen vorgegeben. Insgesamt wurden im Rahmen der Erhebung letztendlich 526 verwertbare
Interviews mit Unternehmen sowie 1.030 Interviews mit Bewohnerinnen und Bewohnern Brandenburgs gefiihrt.

Erhebungszeitpunkt

Die Feldzeit der Bevolkerungsbefragung lief vom 18. Oktober bis zum 26. November 2010. Die Unternehmen
wurden zwischen dem 26.0ktober und dem 03. November befragt.

Wie (blich wurden die Gesprache der Personenbefragung montags bis freitags jeweils von 15 bis 21 Uhr und
samstags zwischen 13 und 19 Uhr gefiihrt. Die Unternehmen wurden wéhrend der Dienstzeiten jeweils montags
bis freitags von 9 bis 18 Uhr telefoniert. Nattirlich waren Terminwiinsche auf3erhalb dieser Zeiten mdglich.

Wir verfligen tber einen Pool von ca. 150 Interviewern, die an 23 CATI-Stationen arbeiten. Die Interviewer wurden
entsprechend ihrer Féhigkeiten fir das Projekt eingesetzt und geschult. Dabei wurde aus Qualitatsaspekten darauf
geachtet, dass der Anteil eines Interviewers an der Gesamtzahl der Interviews zehn Prozent nicht (ibersteigt. Eine
methodische Kontrolle der Arbeit der Interviewer war durch einen stdndig anwesenden Chefinterviewer
gewahrleistet. Die Bevélkerungsbefragung wurde von insgesamt 67 Interviewern telefoniert. An der
Unternehmensberatung waren 32 Interviewerinnen und Interviewer beteiligt. Die maximale Interviewzahl eines
Interviewers betrug bei der Unternehmensbefragung 36 und bei der Bevélkerungsbefragung 44 Interviews.

Die Schulung der Interviewer fir das Projekt erfolgte mindlich (inklusive der Ausgabe schriftlicher
Schulungsunterlagen). Alle Interviewer haben vor Beginn ihrer Tatigkeit eine Basisschulung (eintégig) absolviert, in
der sie den methodischen Hintergrund von Befragungen theoretisch kennengelernt und praktisch mittels
Probeinterviews geiibt haben. Die Interviewer wurden wahrend ihrer Arbeit kontinuierlich durch einen permanent
anwesenden Chefinterviewer supervisiert.
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Interviewdauer

Die Interviews mit den Einzelpersonen dauerten im Durchschnitt 14 Minuten (unteres Quartil: 11 Minuten, oberes
Quartil: 15 Minuten). Sie waren damit langer als die veranschlagten 10 Minuten. Die reine Befragungsdauer vom
Beginn der ersten bis zum Ende der letzten Frage lag bei durchschnittlich 12 Minuten.

Die Unternehmensbefragungen dauerten im Mittel 13 Minuten (unteres Quartil: 10 Minuten, oberes Quartil: 14
Minuten). Die reine Befragungsdauer lag hier bei durchschnittlich 11 Minuten.

Stichprobe

Die Einzelbefragung sollte in der volljdhrigen Bevolkerung Brandenburgs durchgefihrt werden. Die
Grundgesamtheit der Befragung waren also alle Einwohner/innen dieser Gebiete ab dem 18. Lebensjahr. Da
aus 6konomischen Griinden nicht alle von ihnen befragt werden kdnnen, musste eine représentative Stichprobe
gezogen werden. Um die Anforderung der Représentativitdt bestmdglich erfillen zu kénnen, erfolgte der Zugang
zu den Befragten Uber eine Zufallsstichprobe auf Basis eines 6ffentlichen Telefonverzeichnisses. Hierzu wurde die
Stichprobenziehung nach Gabler-Hader genutzt. Der Aufbau des Auswahlrahmens dieser Stichprobe orientiert
sich an der Verfahrensweise zur Erstellung der ADM-Telefonauswahlgrundlage, die tiberblicksartig in einem Paper
von Christiane Heckel (ASCHPURWIS+BEHRENS GmbH) vorgestellt wird.? Diese wiederum basiert auf dem von
Sabine Hader und Siegfried Gabler an der ZUMA Mannheim entwickelten Gabler/Hader-Design der Stichproben-
ziehung.® Grundlegend skizziert, verwendet dieses Verfahren die Rufnummernstdmme des Telefonbuchs
(Telefonnummern um die letzten beiden Ziffern verkirzt) und ergénzt diese um die Ziffern 00-99, um die (fast)
vollstandige Gesamtheit aller Telefonanschliisse als Auswahlgrundlage zu erhalten So konnten wir auch Haushalte
erreichen, die nicht im Telefonbuch stehen. Daraus wurden schlieBlich per Zufallsauswahl die anzurufenden
Telefonnummern gezogen.

Auch die Auswahl der Zielpersonen in den Haushalten erfolgte nach einem Zufallsverfahren. Wir befragten nur
diejenige Person im Haushalt, die zuletzt Geburtstag hatte und mindestens 18 Jahre alt war (Last-Birthday-
Methode).

Fir das Land Brandenburg wurden auf diese Weise 18.890 Telefonnummern zuféllig generiert.
Es wurden 1.030 vollstandige Interviews realisiert.

Die Telefonnummern fiir die Unternehmensbefragung wurden mit Hilfe eines vom Auftraggeber zur Verfligung
gestellten Adressenpools realisiert (Unternehmensdaten der Landesagentur fiir Struktur und Arbeit Brandenburg
GmbH — LASA GmbH). Es wurde ein Pool von 9.191 Firmen ubergeben, (iber deren Aktualitat zunéchst nichts
bekannt war. Nach der ersten groben Sichtung wurden 326 Firmen aus der Stichprobe genommen, da fir sie keine
Telefonnummern verfigbar waren. Dementsprechend blieb eine bereinigte Bruttostichprobe von 8.865
Telefonnummern. Davon wurden 3.889 Telefonnummern benutzt. Hierbei ist anzumerken, dass die Adressdatei
nicht alle in Brandenburg ansassigen Unternehmen beinhaltete. Da ein représentatives Sample interviewt werden
sollte, war es nicht moglich eine einfache systematische Zufallsstichprobe aus dieser unvollstdndigen Adressdatei
zu ziehen. Daher entschied man sich fir eine geschichtete Zufallsauswahl (quotiert). Fiir die Unterteilung der
Grundgesamtheit wurden die folgenden zwei Strukturierungsdimensionen angewendet:

2 Heckel, Christiane (2001): Erstellung der ADM-Telefonauswahlgrundlage. (Referat anldsslich des ZUMA-Workshops ,Methodische
Probleme bei der Stichprobenziehung und -realisierung").

3 Vgl. z.B. Hader, Sabine / Gabler, Siegfried (1998): ,Ein neues Stichprobendesign fiir telefonische Umfragen in Deutschland“. In: Gabler,
S./Hader, S./Hoffmeyer-Zlotnik, J.: Telefonstichproben in Deutschland. Opladen: Westdeutscher Verlag, S. 69-88.
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o Strukturierung nach vier BetriebsgrofRen (1 bis 9, 10 bis 49, 50 bis 249 und alle Betriebe mit mehr als 250
sozialversicherungspflichtig Beschatftigten)

o Strukturierung nach sechs Branchen (Verarbeitendes Gewerbe (WZ 10 — 33), Baugewerbe (WZ 41 - 43),
Handel und Reparatur (WZ 45 — 47), Erbringung von wirtschaftlichen und wissenschaftlichen Dienstleistungen
(WZ 58 - 63; 68 — 82), Sonstige Dienstleistungen (WZ 36 — 39; 49 — 56; 64 — 66; 85 — 96), Offentliche
Verwaltung / Organisationen ohne Erwerbszweck (WZ 84; 97 - 99))

Die Angaben zur Grundgesamtheit - also zur Verteilung aller Brandenburger Unternehmen auf die beiden
Strukturierungsdimensionen - kamen vom Statistischen Landesamt Brandenburg und wurden der aproxima GmbH
vom Auftraggeber zur Verfiigung gestellt. Fiir einzelne Branchen standen hierbei jedoch nur Gesamtangaben und
keine Verteilungen nach UnternehmensgrofRen zur Verflgung. Hieraus wurde ein Stichprobenplan fiir die
Befragung erstellt. Fiir die Branchen ohne genaue Angaben zur Verteilung auf die UnternehmensgroRen wurde
nur eine Gesamtquote festgelegt.

Der Vergleich des Stichprobenplans mit der tatséchlichen Anzahl an Telefonnummern aus der Adressdatei pro
Zelle ergab, dass die fiir eine sichere Quotenerfiillung notwendige 8-fache Uberzeichnung der Telefonnummemn
nicht fur alle Zellen gegeben war. Bei der Branche Non-Profit reichten die insgesamt zur Verfigung gestellten
Nummern (N=59), nicht aus, um insgesamt 43 Interviews gewéhrleisten zu kénnen. Bei den Branchen Verkehr und
Dienstleistungen sowie Handel, Gastgewerbe und Tourismus war vor allem die Erfiillung der Unternehmensgréiie
1 bis 9 Beschéftigte aufgrund der geringen Nummeranzahl geféhrdet. Hier wurde daher in den anderen
UnternehmensgroRen (ibersteuert, um die Fallzahlen in dieser Branche insgesamt erreichen zu kénnen. Insgesamt
sind allerdings aufgrund der schiefen Adresslage in der Ausgangsdatei die Unternehmen mit 1 bis 9 Beschaftigten
im Vergleich zur Grundgesamtheit unter- alle anderen iiberreprésentiert.

Im Unternehmensfall wurden 526 vollstandige Interviews geftinrt.
Ein Blick auf die untenstehende Tabelle zeigt, dass sich die Netto-Stichproben der Jahre 2008 und 2010 teilweise
stark voneinander unterscheiden, was bei der Interpretation der Daten berticksichtigt werden muss. Ursachlich

hierfur konnte unter anderem die Tatsache sein, dass die Stichprobenziehung 2008 eine Zufallsauswahl darstellte,
wobei die groRBen Betriebe (mehr als 250 Beschéftigte) disproportional gezogen wurden.

Tab. xx: Vergleich der Unternehmensstichproben 2008 und 2010

Unternehmensgrofie

Branche 1-9MA 10-49 MA 50-249 MA 250+ Gesamt

2008 | 2010 | 2008 | 2010 | 2008 | 2010 | 2008 | 2010 | 2008 | 2010
1 Agrarwirtschaft 11 23 12 31 8 2 0 0 31 56
2 Baugewerbe 56 72 28 9 6 1 3 0 93 82
3 Industriegewerbe 22 39 28 32 32 8 10 6 92 85
4 Einzel- & GroRRhandel | 48 107 35 33 24 3 3 0 110 | 143
5 Dienstleistungen 75 87 53 59 39 11 35 3 202 160
Gesamt 212 | 328 156 164 | 109 25 51 9 528 | 526
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Ausschopfung

Die Ausschépfung bei der Bevodlkerungsumfrage liegt bei 21 Prozent. Sie kann als durchschnittlich gelten. Die
Ausschdpfungsquote muss auch als Resultat eines vergleichsweise kurzen Befragungszeitraumes gesehen
werden. Aufgrund eines recht engen Projektplans war deren Ausweitung jedoch nicht maglich. Um die Befragten
nicht mit mehrfachen Anrufen pro Tag zu storen, wurde jede Nummern nur einmal t&glich angerufen (mit
Ausnahme der Termine). Insgesamt wurde jede Nummer bis zu sechs Mal angerufen. Von den insgesamt zur
Verfligung stehenden Telefonnummern ist knapp mehr als die Hélfte aufgrund fehlerhafter Nummern aus der
Stichprobe gefallen (N=10.512). Dieser relativ hohe Anteil ist jedoch auf die Art der Stichprobenziehung
zuriickzuftihren und nicht ungewdhnlich.

Die Ausschépfung der Unternehmensbefragung liegt mit 30 Prozent hoher als die der allgemeinen
Bevélkerungsumfrage. Obwohl Unternehmen, bei denen die Ansprechperson ja erst gesucht werden muss,
generell schwierig flir Interviews zu gewinnen sind, hat sich hier vermutlich die Nennung des Auftraggebers und
des Themas positiv auf die Ausschépfung ausgewirkt. Denn anders als die Bevolkerung profitieren die
Unternehmen meist direkt von den Forderungen aus Europdischen Fonds. Zudem ist es bei geschaftlichen
Anrufen eher uniiblich, dass man sofort auflegt, wenn die Worte ,Studie” oder ,Befragung” fallen. Somit haben die
Interviewer hier bessere Chancen ihre Argumente fiir eine Teilnahme an den Befragten zu bringen.

Bevdlkerung
Zufallsauswahl = Brutto 18.890
Ungiiltige Nummern/ Firmennummern/ Haushalte 10.512 8.378
auBerhalb der Zielgruppe
Neutrale Ausfélle/Bereinigtes Brutto 3.582 4.796
Verweigert 3.766
Vollstandige Interviews 1.030
Unternehmen
Gesamt Adressenpool 9.191
Adresspool mit Telefonnummern 8.865
Zufallsauswahl = Brutto 3.889
Ungltige Nummern 327 3.562
Neutrale Ausfélle/Bereinigtes Brutto 1.823 1.739
Verweigert 1.213
Vollsténdige Interviews 526
Gewichtung

Nach dem Ende der Feldphase wird in den meisten Féllen ein nochmaliger Eingriff in die Stichprobe notwendig,
um die Daten représentativ fir die gewiinschte Grundgesamtheit zu machen. Trotz der Pramisse, dass die
generierte Stichprobe bereits ein verallgemeinerbares Abbild ihrer Generierungsgrundlage sein sollte, kommt es
durch verschiedene Faktoren wahrend der Feldphase zu leichten Verzerrungen, die durch eine nachtrégliche
Gewichtung ausgeglichen werden. Die Gewichtung der Bevilkerungsstichprobe erfolgte anhand Merkmale Alter,
Geschlecht, Haushaltsgrofie und BIK-GrolRenklasse. Die vier verwendeten Merkmale wurden aus folgenden
Grinden ausgewéhlt: Zum einen beschreiben sie die Bevélkerungsverteilung in ihren basalen Dimensionen. Zum
anderen sind sie relativ zuverlassig und unkompliziert zu beschaffen. Alle Angaben zur Grundgesamtheit haben
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wir vor der Untersuchung aktuell vom statischen Landesamt sowie dem Statistischen Bundesamt bezogen. Die
HaushaltsgréRe basiert dabei auf den Ergebnissen des Mikrozensus. Nach der Gewichtung entspricht die Struktur
der Stichprobe in diesen vier Merkmalen der Struktur der Grundgesamtheit, so ist sie représentativ hinsichtlich
dieser Merkmale. Somit entsprechen auch alle anderen Merkmalsverteilungen unter Berticksichtigung der
Fehlertoleranzen ihrer Verteilung in der Grundgesamtheit.

Von einer Gewichtung der Unternehmensstichprobe wurde Abstand genommen. Zum einen weil nicht fiir alle
Branchen Angaben (iber die Verteilung der Unternehmen nach UnternehmensgroRe vorlagen. Zum anderen wéren
die Unterschiede zwischen den Stichproben von 2008 und 2010 durch eine Gewichtung nur weiter vergroRert
worden, was den Vergleich weiter erschwert hatte.

Datenauswertung

Im Anschluss der Datenerhebung wurden die Daten uni- und bivariat ausgewertet. Zundchst wurde ein Bericht mit
Héaufigkeitstabellen fiir jede einzelne erfasste Variable vorbereitet und danach ein zweiter Bericht mit bivariaten
Kreuztabellen fiir jede Einstellungsvariable, nach verschiedenen unabhéngigen Variablen.

Die Auswertung erfolgte in Anlehnung an die erste Befragung anhand der nachfolgend dargestellten
kategorisierten Standarddemographie fiir Privatpersonen: Geschlecht, Altersklassen, berufliche Situation,
geringfigige Beschaftigung, Art der Nichtbeschéaftigung, Erwerbstétig als, Schulabschluss, Ausbildungsabschluss,
Nettohaushaltseinkommen und Vorwahl des Befragten (Region). Fir Unternehmen wurden die Segmente
Betriebsgrofie, Branche sowie die regionale Ansiedlung des Stammbetriebes (Region nach Vorwahl) betrachtet.

Um die Entwicklung zwischen 2008 und 2010 bewerten und darstellen zu kénnen, wurden in einem ndchsten
Schritt die Daten von 2008 mit denen aus 2010 zusammengefiigt. Im Anschluss wurde ein Tabellenband mit
bivariaten Kreuztabellen, separiert nach den beiden Erhebungszeitpunkten, erzeugt. Als Segmente wurden
abermals die oben beschriebenen Variablen genutzt.

Um die Daten mit der Erhebung des Jahres 2008 vergleichen zu konnen, wurden bei der Auswertung der Daten
nur die Antworten der Personen bzw. Unternehmen beriicksichtigt, die eine im Fragesinne verwertbare Antwort
gaben, d.h. "weil? nicht", "verweigert" etc. wurden in die Analysen nicht einbezogen. Generell ist aber festzuhalten,
dass der Anteil solcher so genannter "missing values" sehr gering ist und aus den Randverteilungen der Tabellen

(siehe Tabellenanhang) erschlossen werden kann.

Fir den Bericht wurden diejenigen Auswertungen weiter betrachtet und analysiert, die statistisch belegbare,
signifikante Ergebnisse und zudem Erkenntnisse fir die Formulierung der Schlussfolgerungen fir die Optimierung
der Offentlichkeitsarbeit liefern.

Fehlerquote

Bei jeder statistischen Erhebung entsteht ein gewisser Fehler, der nicht zu vermeiden ist. Es ist deshalb nicht vollig
sicher, dass die berechneten Prozentwerte exakt die Verteilung in der Grundgesamtheit wiedergeben. Sie kdnnen
stattdessen innerhalb eines bestimmten Intervalls schwanken. Das so genannte Konfidenzintervall h&ngt ab von
der StichprobengrdfRe und dem jeweils angegebenen Prozentwert. Fiir diese Bevolkerungsbefragung betrégt es
z.B. fiir Prozentwerte von 50% = 4,3 und fiir Prozentwerte von 5% + 1,9. Bei der Unternehmensbefragung liegt es
z.B. fur Prozentwerte von 50% = 6,0 und flr Prozentwerte von 5% % 2,6. Die zufallsbedingten Fehlerquoten
werden in den berichteten Signifikanztests ber(icksichtigt.
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6.1 Fragenkatalog Privatpersonen

A A Image und Bekanntheitsgrad
PO Was féllt Ihnen spontan zur EU-Fdrderung in Brandenburg ein?
Offene Antworten notieren!
P1A Ganz allgemein gesprochen, wie sind Sie der Europaischen Union gegeniiber
eingestellt? Sehen Sie die EU positiv, weder positiv noch negativ oder negativ?
positiv 01
weder positiv noch negativ 02
negativ. 03
verweigert 97
weil3 nicht 98
P1B Europa unterstiitzt Regionen und Lander durch die EU-Férderpolitik und EU-
Fonds.
Und wie sehen Sie die EU-Foérderpolitik? Sehen Sie sie positiv, weder positiv
noch negativ oder negativ?
positiv 01
weder positiv noch negativ 02
negativ 03
verweigert 97
weild nicht 98
P3 Wissen Sie, dass das Land Brandenburg finanzielle Unterstiitzung durch die
Europaische Union erhéalt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P4A Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europaischen Union ist, das
finanzielle Férderung aus EU-Mitteln braucht?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P4B Meinen Sie, dass Brandenburg von der EU-Fdrderpolitik profitiert?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
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P5A Ist Innen eines der folgenden EU-Forderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?
Forderinstrumente P5A bis PO9A werden in zufélliger Reihenfolge angezeigt!
Europdischer Fonds fiir regionale Entwicklung, abgekiirzt EFRE
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P6A Europaischer Sozialfonds, abgekirzt ESF
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P7A Europaische Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums,
abgekirzt ELER
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P8A Europaischer Ausrichtungs- und Garantiefonds fir die Landwirtschaft, abgekirzt
EAGFL
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P9A Gemeinschaftsinitiative Interreg 1A
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
P5B Haben Sie personlich bereits vom EFRE profitiert?
Filter: Die Fragen P5B bis P9B werden nur angezeigt, wenn der jeweilige Fonds
bekannt ist. Die Reihenfolge ist an die zuféllige Reihenfolge an die Fragen P5A bis P9A
angepasst.
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
P6B Haben Sie personlich bereits vom ESF profitiert?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



P7B

Haben Sie personlich bereits vom ELER profitiert?

ja

nein
verweigert
weild nicht

01
02
97
98

P8B

Haben Sie personlich bereits vom EAGFL profitiert?
ja
nein
verweigert
weil3 nicht

01
02
97
98

P9B

Haben Sie personlich bereits von Interreg IlIA profitiert?
ja
nein
verweigert
weil3 nicht

01
02
97
98

P10A

Sie sagten gerade, dass Sie das europdischen Forderinstrument .... (wird
eingeblendet) kennen. Woher kennen Sie es? Ich lese Ihnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie Uber diesen
Weg schon einmal etwas von diesem Foérderinstrument gehort oder gelesen
haben?

Filter: Diese Frage wird nur angezeigt, wenn in den Fragen P5A bis P9A nur ein Fonds

bekannt ist!
Mehrfachnennungen mdglich!

regionale Tageszeitungen

Uberregionale Tageszeitungen

Zeitschriften

Fernsehen

Radio

Internet

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschire und Faltblatter
Veranstaltungen und Messen

SONSLPES UNA ZWAK: ... . .eeiviiieeeiieeeeeieeeeine s

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04
05
06
07
08
09

97
98
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P10B

Sie sagten gerade, dass Sie die europédischen Forderinstrumente .... (werden
eingeblendet) kennen. Woher kennen diese? Ich lese Ihnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie Uber diesen
Weg schon einmal etwas von diesem Forderinstrument gehort oder gelesen
haben?

Filter: Diese Frage wird nur angezeigt, wenn in den Fragen P5A bis P9A mehr als ein
Fonds bekannt ist!

Mehrfachnennungen mdglich!

regionale Tageszeitungen 01

Uberregionale Tageszeitungen 02

Zeitschriften 03

Fernsehen 04

Radio 05

Internet 06

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschire und Faltblatter 07
Veranstaltungen und Messen 08

sonstiges und zwar:..........cocoeveiiiiiieienieieneeenn.. 09

verweigert 97

weild nicht 98
P11 Was meinen Sie, in welcher Hohe erhalt das Land Brandenburg EU-F6rdermittel
pro Jahr aus den EU-Fonds? Weniger als 100 Mio Euro, ungefahr 300 Mio Euro,
ungefahr 450 Mio Euro, oder mehr als 600 Mio Euro?
Weniger als 100 Mio Euro 01
ungefahr 300 Mio Euro 02
ungefahr 450 Mio Euro 03
mehr als 600 Mio Euro 04
verweigert 97
weil3 nicht 98
P12 Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie Uber den Einsatz der Fordermittel -
das Land Brandenburg oder die EU?
Brandenburg 01
EU 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
B B Vorteile der EU-Forderung fiir Brandenburg
P15 Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-F6rderpolitik in
Brandenburg vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob die Aussage ihrer Meinung nach
voll und ganz zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iberhaupt nicht zutrifft.
Die Items P15a bis P15i werden zuféllig angeordnet!
P15A Die EU-Forderpolitik tragt zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu 01
trifft eher zu 02
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trifft eher nicht zu
trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

03
04

97
98

P15B

Die EU-Fordermittel tragen zum Abbau der Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15C

Die EU-Forderpolitik ist wichtig, um die Abwanderung aus Brandenburg zu
verringern.
trifft voll und ganz zu
trifft eher zu
trifft eher nicht zu
trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15D

Die EU-Férdermittel tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg

bei.

Int: Auf Nachfrage Beispiele nennen: StralBenbau, GewerbeflachenerschlieRung,
Stadtentwicklung

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15E

Die berufliche Chancengleichheit von Frauen und Mé&nnern in Brandenburg wird

durch die EU-F6rderung verbessert.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15F

Die EU-Forderpolitik leistet einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und
Qualifizierung der Menschen in Brandenburg.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Uberhaupt nicht zu

01
02
03
04
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verweigert
weil3 nicht

97
98

P15G

Die EU-Férdermittel tragen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in
Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15H

Die EU-Foérderung unterstitzt die grenziibergreifende Zusammenarbeit,
insbesondere zwischen Brandenburg und Polen.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P15l

Die EU fordert Begegnungen zwischen Polen und Deutschen im Grenzgebiet.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

(@}

C Kenntnis der Inhalte der EU-Forderpolitik

P16

Fur welche Bereiche sollten Ihrer Meinung nach die Européischen Foérdergelder in

den nachsten Jahren hauptséchlich eingesetzt werden? Bitte sagen Sie mir, ob

die folgenden Bereiche sehr viel, eher viel, eher wenig oder sehr wenig Geld
erhalten sollen.

Die Items P16A bis P16D werden zufallig angeordnet!

P16A

Wirtschaft und Infrastruktur

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P16B

Landliche Entwicklung

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

01
02
03
04
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verweigert
weil3 nicht

97
98

P16C

Arbeit und Qualifizierung

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P16D

Grenziubergreifende Zusammenarbeit

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P17A

Kennen sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

P17B

Welche geférderten Projekte kennen Sie zum Beispiel?

offene Eingabe

01

|wj

D Informationsverbreitung

P25

Fuhlen Sie sich Uber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut,

eher gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?

sehr gut
eher gut
eher schlecht
sehr schlecht

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26B

Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen tber die EU-
Foérderung zu erhalten? Bitte Antworten sie mit sehr wichtig, eher wichtig, eher
unwichtig oder gar nicht wichtig.

Die Items P26a bis P26i werden zuféllig angeordnet!

Regionale Tageszeitungen
sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

01
02
03
04
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verweigert
weil3 nicht

97
98

P26C

Uberregionale Tageszeitungen

sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26D

Zeitschriften

sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26E

Fernsehen

sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26F

Radio

sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26G

Internet

sehr wichtig
eher wichtig
eher unwichtig
gar nicht wichtig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

P26H

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschiire und Faltblatter
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sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97

weild nicht 98
P26l Veranstaltungen und Messen
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04
verweigert 97
weil3 nicht 98
P27 Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne
ausfuhrliche Informationen erhalten?
Die Items P27A bis P27F werden zufallig angeordnet!
P27A Wiuirden Sie gerne mehr dartiber erfahren, welche Férderméglichkeiten es gibt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P27B Wo man sich zu EU-Férderung beraten lassen kann?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
P27E Welche Projekte in ihrer Nahe durch die Européische Fonds geférdert wurden
oder werden?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
P27F Wie viel Geld Brandenburg aus den Européischen Fonds erhéalt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
E E Bedeutung der Wahlen des EU-Parlaments
P30 Stimmen Sie folgender Aussage zu:

Mit den Wahlen zum Europdaischen Parlament kann ich die Politik der EU
beeinflussen.
ja 01
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nein 02

verweigert 97

weil3 nicht 98
E F Standarddemographie
PS1 Jetzt sind wir schon fast fertig. Ich habe nur noch ein paar Fragen zu lhrer
Person.
In welchem Jahr sind Sie geboren? -
verweigert 9997
weil3 nicht 9998
PS2 In welcher beruflichen Situation befinden Sie sich im Moment? Sind sie voll
erwerbstétig, teilzeitbeschéaftigt oder nicht erwerbstéatig?
voll erwerbstéatig 01
teilzeitbeschaftigt 02
nicht erwerbstéatig 03
geringfligig beschaftigt 04
verweigert 97
weild nicht 98
PS4 Sagen Sie mir bitte, zu welcher Gruppe gehéren Sie?
Sind Sie...
Filter: Frage wird nur gestellt, wenn bei Frage 03 oder 04!
Schiler, Student oder in Ausbildung? 01
Rentner/in/Pensionér/in, im Vorruhestand? 02
Arbeitslos? 03
in Mutterschafts-, Erziehungsurlaub, Elternzeit? 04
Hausfrau/Hausmann? 05
im Wehr-/Zivildienst/freiwilligen sozialen Jahr? 06
oder etwas anderes, und zwar 07
verweigert 97
weild nicht 98
PS5 Sind Sie erwerbstatig als...?
Filter: Frage wird nur gestellt, wenn bei Frage 01 oder 02!
Arbeiter/in 01
Angestellte/r 02
Beamte/r 03
Freiberufler/in 04
Selbstandige/r oder Unternehmer/in 05
Landwirt/in 06
Mithelfende/r Familienangehorige/r 07
Sonstiges, und zwar 08
verweigert 97
weil3 nicht 98
PS6 Welchen hdchsten allgemein bildenden Schulabschluss haben Sie?

INT: Antwortvorgaben vorlesen

Sind Sie...
noch Schiiler einer allgemein bildenden Schule? 01
von der Schule abgegangen ohne Abschluss? 02
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Haben Sie...

einen Hauptschulabschluss (Volksschulabschluss)? 05
einen Realschulabschluss (Mittlere Reife)?

bzw. einen Abschluss der Polytechnischen Oberschule? 04

Abitur oder Fachabitur (FOS) 03

einen anderen Schulabschluss, und zwar ? 06

verweigert 97
weil3 nicht 98

PS7 Welchen beruflichen Ausbildungsabschluss haben Sie?

Lehrberuf mit Abschluss 01
Studium 02
Kein beruflicher Bildungsabschluss 03

verweigert 97
weil3 nicht 98

PS8 Wie hoch ist das monatliche Nettoeinkommen lhres Haushalts insgesamt? Sind
das weniger als 1500 Euro, 1500 bis unter 2500 Euro, oder mehr als 2500 Euro?

Int: Auf Nachfrage: Ich meine dabei die Summe, die sich aus Lohn, Gehalt, Einkommen
aus selbstandiger Tatigkeit, Rente oder Pension ergibt. Rechnen Sie bitte auch die
Einklinfte aus 6ffentlichen Beihilfen, Einkommen aus Vermietung, Verpachtung,
Wohngeld, Kindergeld und sonstige Einklinfte hinzu, jeweils nach Abzug der Steuern
und Sozialversicherungsbeitrage.

unter 1500 Euro 01
1500 bis unter 2500 Euro 02
mehr als 2500 Euro 03

verweigert 97

weild nicht 98
PS9 Sagen Sie mir bitte noch, was die Postleitzahl Ihres Wohnortes ist.
PT1 Damit sind wir am Ende des Interviews. Vielen Dank fur Ihre Mithilfe und noch
einen schonen Abend.
PS13 INT: Geschlecht des/r Befragten selbstandig eintragen!
weiblich 01
mannlich 02

absolut nicht identifizierbar 99

P12 Gab es Sprach- und Verstandnisprobleme mit der befragten Person und wie
schéatzen Sie diese ein?

Keine Probleme 01
eher geringe Probleme (bei einzelnen Fragen) 02
eher grol3e Probleme (Interview beeintrachtigt) 03
sehr groRe Probleme (Abbruch des Interviews) 04
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P13 Wie war die Bereitschaft der befragten Person, die Fragen zu beantworten?
gut 01
mittelmaRig 02
schlecht 03
anfangs gut/spater schlechter 04
anfangs schlecht/spater besser 05
P14 Wie sind die Angaben der befragten Person einzuschatzen?

insgesamt zuverlassig 01
insgesamt weniger zuverlassig 02
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6.2 Fragenkatalog Unternehmen

A A Image und Bekanntheitsgrad
Ul Europa unterstiitzt Regionen und Lander durch die EU-Férderpolitik und EU-Fonds.
Ganz allgemein gesprochen, wie sehen Sie die EU-Fdrderpolitik? Sehen Sie sie
positiv, weder positiv noch negativ oder negativ?
positiv 01
weder positiv noch negativ 02
negativ 03
verweigert 97
weild nicht 98
U3 Wissen Sie, dass das Land Brandenburg finanzielle Unterstiitzung durch die
Europaische Union erhalt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
U4A | Meinen Sie, dass Brandenburg eines der Gebiete der Europdaischen Union ist, das
finanzielle Forderung aus EU-Mitteln braucht?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
U4B |Meine Sie, dass Brandenburg von der EU-Férderpolitik profitiert?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
USA |Ist lhnen einer der folgenden EU-Férderinstrumente, wenn auch nur dem Namen
nach, bekannt?
Die Forderinstrumente U5A bis U9A werden in zufélliger Reihenfolge angezeigt!
Europdischer Fonds fiir regionale Entwicklung, abgekiirzt EFRE
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
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UGA

Europaischer Sozialfonds, abgekiirzt ESF
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

U7A

Europaische Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raums,
abgekirzt ELER
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

USA

Europaischer Ausrichtungs- und Garantiefonds fir die Landwirtschaft, abgekirzt
EAGFL

ja

nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

U9A

Gemeinschaftsinitiative Interreg 1A
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

USB

Hat Ihr Unternehmen bereits vom EFRE profitiert?

Filter: Die Fragen U5B bis U9B werden nur angezeigt, wenn der jeweilige Fonds bekannt

ist. Die Reihenfolge ist an die zuféllige Reihenfolge an die Fragen U5A bis U9A angepasst.

ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

ueB

Hat Ihr Unternehmen bereits vom ESF profitiert?
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u7B

Hat Ihr Unternehmen bereits vom ELER profitiert?
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98
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usB

Hat Ihr Unternehmen bereits vom EAGFL profitiert?
ja 01
nein 02

verweigert 97

weild nicht 98
U9B |Hat Ihr Unternehmen bereits von Interreg IlIA profitiert?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
U10A | Sie sagten gerade, dass Sie das europaische Forderinstrument .... (wird

eingeblendet) kennen. Woher kennen es? Ich lese Ihnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie Uber diesen Weg
schon einmal etwas von diesem Forderinstrument gehort oder gelesen haben?

Filter: Diese Frage wird nur angezeigt, wenn in den Fragen U5A bis U9A nur ein Fonds
bekannt ist!

Mehrfachnennungen mdglich!

regionale Tageszeitungen 01

Uberregionale Tageszeitungen 02

Zeitschriften 03

Fernsehen 04

Radio 05

Internet 06

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschiire und Faltblatter 07
Veranstaltungen und Messen 08

sonstiges und zwar:..........coooeiiiiiiiieinieieneeen.. 09

verweigert 97
weild nicht 98

uioB

Sie sagten gerade, dass Sie die europaischen Forderinstrumente .... (werden
eingeblendet) kennen. Woher kennen diese? Ich lese Ihnen verschiedene
Kommunikationskanéle vor und Sie sagen mir bitte jeweils ob Sie Uber diesen Weg
schon einmal etwas von diesem Forderinstrument gehort oder gelesen haben?

Filter: Diese Frage wird nur angezeigt, wenn in den Fragen U5A bis U9A mehr als ein
Fonds bekannt ist!

Mehrfachnennungen mdglich!

regionale Tageszeitungen 01

Uberregionale Tageszeitungen 02

Zeitschriften 03

Fernsehen 04

Radio 05

Internet 06

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschiire und Faltblatter 07
Veranstaltungen und Messen 08

sonstiges und zwar:..........ccooeiiiiiiiieiiieieneeen.. 09

verweigert 97
weild nicht 98
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ull

Was meinen Sie, in welcher Hohe erhalt das Land Brandenburg EU-Foérdermittel pro
Jahr aus den EU-Fonds? Weniger als 100 Mio Euro, ungeféhr 300 Mio Euro, ungeféhr
450 Mio Euro, oder mehr als 600 Mio Euro?

Weniger als 100 Mio Euro 01
ungefahr 300 Mio Euro 02
ungefahr 450 Mio Euro 03
mehr als 600 Mio Euro 04

verweigert 97

weil3 nicht 98
Ul2 |Wer, glauben Sie, entscheidet in erster Linie Uber den Einsatz der Fordermittel - das
Land Brandenburg oder die EU?
Brandenburg 01
EU 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
U13 |Wie ausfihrlich hat sich Ihr Unternehmen bisher mit den Méglichkeiten der
Europaischen Forderung beschéftigt? Ausfihrlich, etwas, oder gar nicht?
ausfuhrlich 01
etwas 02
gar nicht 03
verweigert 97
weil3 nicht 98
B B Vorteile der EU-Forderung fiir Brandenburg
Ul5 |Ich lese Ihnen nun einige Aussagen zur EU-Politik und EU-F6rderpolitik in
Brandenburg vor. Bitte sagen Sie mir jeweils, ob die Aussage ihrer Meinung nach
voll und ganz zutrifft, eher zutrifft, eher nicht zutrifft oder iberhaupt nicht zutrifft.
Die Items 15a bis P15k werden zuféllig angeordnet!
U15A | Die EU-Forderpolitik tradgt zum wirtschaftlichen Aufschwung in Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu 01
trifft eher zu 02

trifft eher nicht zu 03
trifft Gberhaupt nicht zu 04

verweigert 97
weil3 nicht 98
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Ul5B

Die EU-Fordermittel tragen zum Abbau der Arbeitslosigkeit in Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

ui1sC

Die EU-Forderpolitik ist wichtig, um die Abwanderung aus Brandenburg zu
verringern.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

uisD

Die EU-Foérdermittel tragen zur Modernisierung der Infrastruktur in Brandenburg bei.

Int: Auf Nachfrage Beispiele nennen: StraBenbau, GewerbeflachenerschlieRung,
Stadtentwicklung

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U15E

Die berufliche Chancengleichheit von Frauen und Mannern in Brandenburg wird
durch die EU-F6rderung verbessert.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U15F

Die EU-Forderpolitik leistet einen wichtigen Beitrag zur Ausbildung und
Qualifizierung der Menschen in Brandenburg.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98
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uU15G

Die EU-Férdermittel tragen zum Schutz und zur Verbesserung der Umwelt in
Brandenburg bei.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U15H

Die EU-Férderung unterstitzt die grenzibergreifende Zusammenarbeit,
insbesondere zwischen Brandenburg und Polen.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U15K

Die EU-Férderung unterstitzt insbesondere grof3e Unternehmen.

trifft voll und ganz zu
trifft eher zu

trifft eher nicht zu

trifft Gberhaupt nicht zu

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

(@}

C Kenntnis der Inhalte der EU-Forderpolitik

uil6

Fir welche Bereiche sollten Ihrer Meinung nach die Europaischen Férdergelder in

den nachsten Jahren hauptséachlich eingesetzt werden? Bitte sagen Sie mir, ob die

folgenden Bereiche sehr viel, eher viel, eher wenig oder sehr wenig Geld erhalten
sollen.

Die Items P16a bis P16d werden zufallig angeordnet!

U16A

Wirtschaft und Infrastruktur

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

uieB

Landliche Entwicklung

sehr viel
eher viel

01
02
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eher wenig
sehr wenig

verweigert O
weil3 nicht O

03
04

97
98

uieC

Arbeit und Qualifizierung

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

uieD

Grenzibergreifende Zusammenarbeit

sehr viel
eher viel
eher wenig
sehr wenig

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

Ul7A

Kennen Sie EU-geforderte Projekte im Land Brandenburg?
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

ul7B

Welche gefdrderten Projekte kennen Sie zum Beispiel?
Filter: Frage U17b wird nur gestellt, wenn Ul17a =01!
offene Eingabe

01

uis

Welche der folgenden Ansprechpartner zur Beratung von Férderungen der EU-Fonds

sind Ihnen bekannt?

U18A

Die Investitionsbank des Landes Brandenburg (ILB)

bekannt
nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

uisB

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persdnliches Beratungsgespréach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U18B wird nur gestellt, wenn U18a=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

ui18C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
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eher zufrieden, eher nicht zufrieden, Gberhaupt nicht zufrieden?
Filter: Die Frage U18C wird nur gestellt, wenn U18B=01!

voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U19A

Kennen Sie die Landensagentur fur Struktur und Arbeit Brandenburg GmbH (LASA)?

bekannt
nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u19B

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persdnliches Beratungsgesprach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U19B wird nur gestellt, wenn U19A=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

ui19C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
eher zufrieden, eher nicht zufrieden, Gberhaupt nicht zufrieden?

Filter: Die Frage U18C wird nur gestellt, wenn U18B=01!

Voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U20A

Kennen Sie die Zukunftsagentur Brandenburgs ,ZAB“?
bekannt
nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u20B

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persénliches Beratungsgespréach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U20B wird nur gestellt, wenn U20A=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98
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u20C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
eher zufrieden, eher nicht zufrieden, Gberhaupt nicht zufrieden?

Filter: Die Frage U20C wird nur gestellt, wenn U20B=01!

voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U21A

Kennen Sie das Landesamt fiir Verbraucherschutz, Landwirtschaft und
Flurneuordnung (LVLF)

bekannt
nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u21B

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persénliches Beratungsgespréach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U21B wird nur gestellt, wenn U21A=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u2i1C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
eher zufrieden, eher nicht zufrieden, Gberhaupt nicht zufrieden?

Filter: Die Frage U21C wird nur gestellt, wenn U21B=01!

voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U22A

Kennen Sie eine der Geschéftsstellen der EURO Regionen Pomerania, Pro Europa
Viadrina, Spree-Neil3e-Bober?

bekannt

nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98
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u22B

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persdnliches Beratungsgespréach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U22B wird nur gestellt, wenn U22A=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u22C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
eher zufrieden, eher nicht zufrieden, tberhaupt nicht zufrieden?

Filter: Die Frage U22C wird nur gestellt, wenn U22B=01!

Voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

U23A

Kennen Sie die BBJ Consult AG Potsdam?

bekannt
nicht bekannt

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

uU23B

Haben Sie bei dieser Stelle bisher ein persdnliches Beratungsgespréach zur
Unterstitzung aus EU-Mitteln in Anspruch genommen?

Filter: Die Frage U23B wird nur gestellt, wenn U23A=01!
ja
nein

verweigert
weil3 nicht

01
02

97
98

u23C

Wie zufrieden waren Sie mit dieser Beratung? Waren Sie voll und ganz zufrieden,
eher zufrieden, eher nicht zufrieden, Gberhaupt nicht zufrieden?

Filter: Die Frage U23C wird nur gestellt, wenn U23B=01!

Voll und ganz zufrieden
eher zufrieden

eher nicht zufrieden
Uberhaupt nicht zufrieden

verweigert
weil3 nicht

01
02
03
04

97
98

|wj

D Informationsverbreitung

u25

Fuhlen Sie tUber die EU-Forderpolitik Brandenburgs im Allgemeinen sehr gut, eher
gut, eher schlecht oder sehr schlecht informiert?

Bekanntheitsgrad der EU-Forderpolitik und -Fondsférderung im Land Brandenburg 2010



sehr gut 01
eher gut 02
eher schlecht 03
sehr schlecht 04

verweigert 97
weild nicht 98

U26A

Wie wichtig sind lhnen folgende Quellen, um Informationen Gber die EU-Forderung
zu erhalten? Bitte Antworten sie mit sehr wichtig, eher wichtig, eher unwichtig oder
gar nicht wichtig.

Die Items U26a bis U26i werden zuféllig angeordnet!

Beratungsstellen zur Fordermittelvergabe
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

u26B

Regionale Tageszeitungen
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

u26C

Uberregionale Tageszeitungen
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weil3 nicht 98

u26D

Zeitschriften
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

U26E

Fernsehen
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

U26F

Radio
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
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gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weil3 nicht 98

u26G

Internet
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

U26H

Spezialverdffentlichungen wie zum Beispiel Broschiire und Faltblatter

sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weild nicht 98

u26l

Veranstaltungen und Messen
sehr wichtig 01
eher wichtig 02
eher unwichtig 03
gar nicht wichtig 04

verweigert 97
weil3 nicht 98

u27

Uber welche Themen bezogen auf die EU-Férderung wiirden Sie gerne ausfiihrliche
Informationen erhalten?

Die Items U27a bis U27F werden zufallig angeordnet!

U27A

Wiuirden Sie gerne mehr dartiber erfahren, welche Férdermdglichkeiten es gibt?

ja 01
nein 02

verweigert 97
weild nicht 98

u27B

Wo Informationen zur EU-F6rderung zu bekommen sind?

ja 01
nein 02

verweigert 97
weil3 nicht 98

uz27C

Wo Ansprechpartnerinnen der EU-Férderung in der Region zu finden sind?

ja 01
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nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
U27D | Welche Internetadressen zur EU-Foérderung es gibt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
U27E | Welche Projekte in ihrer Nahe durch die Europaischen Fonds gefdrdert wurden oder
werden?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
U27F | Wie viel Geld Brandenburg aus den Européischen Fonds erhéalt?
ja 01
nein 02
verweigert 97
weild nicht 98
E E Bedeutung der Wahlen des EU-Parlaments
U30 |Stimmen Sie folgender Aussage zu:
Mit den Wahlen zum Europdaischen Parlament kann ich die Politik der EU
beeinflussen.
ja 01
nein 02
verweigert 97
weil3 nicht 98
E F Strukturdaten
Jetzt sind wir schon fast fertig. Ich habe nur noch ein paar Fragen zu Ihrem Betrieb.
US1 |Inwelchem Jahr wurde ihr Betrieb gegriindet?_
verweigert 9997
weifd nicht 9998
US1A | Welchen Umsatz hatte Ihr Unternehmen im Jahr 20092
verweigert 9997
weil3 nicht 9998
US1B | Wie viele sozialversicherungspflichtige Beschéaftigte hatte Ihr Unternehmen am
31.06.2010? _
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verweigert 9997
weil3 nicht 9998

uS2

Welche Position haben Sie innerhalb des Betriebes?

Topmanagement (Vorstand, Geschaftsfiihrer, Ressortleiter) 01
mittleres Management (Abteilungsleiter, Regionalleiter) 02
unteres Management (Gruppenleiter, Referatsleiter) 03
hochqualifizierte Fachposition (Projektleiter) 04

sonstige Position und zwar: ............ 05

verweigert 97
weil3 nicht 98

uT1

Damit sind wir am Ende des Interviews. Vielen Dank fiir Ihre Mithilfe und noch einen
schénen Tag.

US13 | INT: Geschlecht des/r Befragten selbsténdig eintragen!
weiblich 01
mannlich 02
absolut nicht identifizierbar 99
UlI2 |Gab es Sprach- und Verstandnisprobleme mit der befragten Person und wie

schéatzen Sie diese ein?

Keine Probleme 01
eher geringe Probleme (bei einzelnen Fragen) 02
eher grol3e Probleme (Interview beeintrachtigt) 03
sehr grof3e Probleme (Abbruch des Interviews) 04

UI3 | Wie war die Bereitschaft der befragten Person, die Fragen zu beantworten?
gut 01
mittelmaRig 02
schlecht 03
anfangs gut/spater schlechter 04
anfangs schlecht/spater besser 05
Ul4 | Wie sind die Angaben der befragten Person einzuschéatzen?

insgesamt zuverlassig 01
insgesamt weniger zuverlassig 02
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Ministerium flr Wirtschaft
und Europaangelegenheiten
Referat 42
Heinrich-Mann-Allee 107
14473 Potsdam

Tel.: +49 (0)331 866-1832
Fax: +49 (0)331 866-1845

E-Mail: eu-foerderung@stk.brandenburg.de
www.eu-foerderung.brandenburg.de

Befragung und Auswertung

aproxima Gesellschatft fur Markt- und Sozialforschung Weimar mbH
SchillerstralRe 10

99423 Weimar

E-Mail: goette@aproxima.de

www.aproxima.de

28. Januar 2011

Diese Studie wird gefordert mit Mitteln aus den EU-Fonds:
P Europaischer Fonds fiir regionale Entwicklung
P Europaischer Sozialfonds und
e Europaischer Landwirtschaftsfonds fiir die Entwicklung des landlichen Raumes
EUROPAISCHE UNION  sowie des Landes Brandenburg.

Investition in lhre Zukunft!



